Pubblicita in Tv:

-25% in 5 anni

Canone Rai, effetto zero sui conti

ILRAPPORTO

ROMA Un quarto dei ricavi pub-
blicitari volatilizzati con un ef-
fetto depressivo sul fatturato
per 1,4 miliardi di euro (-13,5%)
e 400 posti di lavoro persi. La
crisi ha colpito duro il settore
televisivo in Italia: & un bolletti-
no di guerra il bilancio dei cin-
que anni che vanno dal 2011 al
2015. Un periodo difficile, diffi-
cilissimo. Che, per fortuna,
sembraaver iniziato a invertire
la rotta; nel 2015, infatti, i ricavi
complessivi dei cinque maggio-
ri operatori televisivi italiani
(Mediaset, Sky Italia, Rai, Disco-
very Italia e LA7, che insieme
rappresentano il 950% del com-
parto) sono aumentati dell'l, 4%
attestandosi a 8,9 miliardi di eu-
ro (0,5% del Pil). A determinare
la svolta & la ripresa della rac-
colta pubblicitaria che ha fatto
segnare  complessivamente
+2,4%. A tracciare il quadro del
settore & uno studio di R&S Me-
diobanca. Un rapporto dal qua-
le emerge anche un'altra noti-
zia degna di nota: il canone Rai
in bolletta ha si drasticamente
ridotto l'evasione (dal 30% al
5%), ma senza benefici per i
conti dell'azienda televisiva
pubblica. Tra riduzione della
tariffa (scesa da 113,5 a 100 eu-
ro), 5% trattenuto dallo Stato e
33% di extra gettito all'Erario,
Iva e tassa di concessione, alla
fine nelle casse di viale Mazzini
sono entrati solo 1,7 miliardi
sui 2 complessivi incassati. E
quest'anno andra peggio: con
1a tariffa in calo di altri 10 euro,
secondo I'ufficio studi di Medio-
banca i ricavi da canone per la
Rai scenderanno a 1,6 miliardi

di euro, in pratica allo stesso li-
vello del 2015 ultimo anno
pre-bolletta.

IL NUDVO TREND
Dal punto di vista delle quote di
mercato nella tv in chiaro, nel
2015 sul podio resta stabilmen-
te la Rai (48,3% nel 2015), da-
vanti a Mediaset (35%), Disco-
very (3,7%), LA7 (2,6%) e Sky
(0,9%). Nella tv a pagamento,
Sky sbaraglia tutti con il 75,8%
di quota di mercato nel 2015, se-
guita da Mediaset Premium
(19,4%). L'aumento di fatturato
in percentuale piu consistente
nel 2015 lo ha ottenuto Discove-
ry (+17,5%), seguito dal grupémo
Mediaset (+1,8%, risultante del
+1,4% in Italia e +2,8% in Spa-
éna). Miglioramenti anche per
ky e Rai, rispettivamente
+0,4% e +1,4%. Diminuisce il fat-
turatodi LA7 (-8,1%).

Alto il prezzo pagato dall'oc-
cupazione con 400 posti di la-
voro persi (-1,8%) nel quinquen-
nio. Solo Sky Italia ha aumenta-
to la forza lavoro (+8,5% pari a
215 unita). In calo gli organici di
Mediaset (-7,1%) e Rai (-1,1%).
Ma anche in questo caso il 2015
segna una inversione di tenden-
za: +1% complessivo, con un
balzo del 16% per Discovery.
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IL CALO DELLA RACCOLTA
HA FATTO PERDERE

AL SETTORE 14 MILIARDI
OPERAZIONE BOLLETTA:

A VIALE MAZZINI SOLO
UNA QUOTA DEL GETTITO



