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Editori A giorni la pubblicazione del Dpcm su criteri e modalità dei crediti d'imposta (dal75 al90%) per chi investe in advertising 

Tempi stretti per il bonus pubblicità 
Gli incentivi in arrivo per investimenti effettuati già nella seconda parte del 2017 

Andrea Biondi 
Siamo agli sgoccioli È atteSO 

in tempi brevi, ben prima del22ot­
tobre che invece è il termine pre­
visto. il Dpcm con cui si darà com­
pleta attuazione alI'avvio del cre­
ditod'impostaaI75"(9o%seain­
vestire sono piccole e medie 
imprese, microimprese e startup 
innovative) per le imprese c i la­
voratori autonomi che investono 
in campagne pubbllcitarie su 
quotidiani, periodici, sulle emit­
tenti Tv e radio locali. 

È questione di giorni dunque, a 
quanto risulta al Sole '4 Ore, la 
pubblicazione deU'atro che darà 
concreto avvio al "bonus pubbli­
cità", l'agevolazione introdotta 
dalla manovra correttiva 2017 e 
prevL'Sta per soggetti i cui investi­
menti supereranno nel periodo 
interessato dell'l% il valore degli 
investimenti, di analoga DOluta, 
effettuati nell'anno precedente. 

Un'operazione, questa, forte­
mente richiesta dalla Fieg al Ta­
voloeditoriainottemperanza,pe­
raltto. di quanto previsto nella 
legge 198/2016. Accanto'a questa 
misura la manovra correttiva ha 
poi partorito un ulteriore inter­
vento a favore del settore, con mi­
sure di sostegno alle imprese edi­
trici di nuova costituzione. attra­
verso la previsione di bandi an­
nuali della presidenza del 
Consiglio per l'assegnazione di fi-

nanziamenu per la realizz.azione 
di progetti innovativi. 

QpeUa del credito d'imposta 
per la parte incrementale degli in­
vestimenti in pubblicità è unanu­
surache il settore dell'editoria at­
tende con molto interesse, I nu .. 
meri del resto continuano a posi­
zionare il barometro su l 
maltempo .. E grandi spiragli oon 
se ne vedono.U"Rapporto suU'in­
dustria italiana dei quotidiani" -

l stnrJIU: 
Presentato a Bologna 
il Rapportosull'industria 
italiana dei quotidiani: 
diffusioni scese de1200/0 
ma letti da1330/0 degli over 14 

ricerca realizzata ogni anno daI­
l'Asig (Stampatori) e dall'Osser­
vatorio tecnico "Carlo Lombardi" 
e presentato ieri a Bologna nel 
corsa diEdiland Meeting2017, or­
ganizzatoinsìemeconFieg- nedà 
una chiara testimoruanza. U bien­
nio 2015-2016 si èchiuso con un ca­
Io complessivo deUa diffusione 
dei quotidiani di poco inferiore al 
20% con flessione accentuala nel­
l'ultimo anno (-uS" cOntro il-9% 
del 2015). TI Rapporto segnala poi 
che "I primi mesi del 2017 non 
sembrano discostarsi da questo 

trend». Non va meglio la raccolta 
pubblicitaria con un mercato che, 
se a lì vello generale si mostra in ri­
presa, ha dall'altra parte nella 
stampacartacea.unpuntosulqua­
le intervenire, visto che fra 2010 e 
2017 il calo degli investimenti pu b­
bUcitari sul mezzo Mtato di oltreil 
50%«aunritmodoppiorispctto~ 
mercato», si legge sempre nel 
Rapporto. "La profonda crisi che 
attraversa l'editoriaimpooe cam­
biamenti importilflt1», ha com­
mentato il direttore generale dci­
la Fieg, ,abrilio Carotti. "Bisogna 
prendere atto che gli economics si 
sono stabilizzati, purtroppo, al li­
vello più basso delle previsiorID), 
ha aggiunto dal canto suo Gianni 
Paolucci, presidente Asig. 

Nonchesia tuttodabuttare.Se­
condo Audipress un quotidiano 
negli ultimi tre mesi èandato nelle 
mani dcl70% degli italiani sopra i 
'4 anni (il 33% lo legge tutti i gior­
ni). Eanchela "reputa:zionc" cilri­
torno in tal senso degli investi­
menti su carta stampata rappre­
sentano elementi di favore. li cre­
dito di imposta sulla pubblicità 
incl'ementale e comunque atteso 
come misura necessaria per una 
ripresa degli investimenti nel set­
tore.L'anticipo dei tempi rispetto 
al 22 ottobre è legato alla volontà 
dc]-Governo (il dossier è seguito 
in particolare dal ministro Luca 
Lotti) di facilitare le pianificazioni 

pubblicitarie deUe aziende. Al­
l'interno del decroto, pera! tro, do­
vrebbeesseremessoncrosubian­
co che il credito d'imposta varrà a 
partire già dal secondo semestre 
dj quest'anno. Sarà cosÌ sancito 
fuoridaognidubblountimingcbe 
la legge comunque contiene in sè, 
visto che le misure previste dalla 
manovra della scorsa estate sono 
entrate in vigore dal gìomo suc­
cessivoalla pubblicazione in Gaz­
zetta ufficiale. In questo modo, 
con una pubblicazione in tempi 
rapidi percome è attesa, gli ultimi 
mesi dell'8lUlO potrebbero vede­
re uno sprint di investimenti ìn 
pubblicità sui quali, quindi, si an­
dranno ad applicare crediti di im­
posta del 75 O del 90% sul valore 
incrementale, 

ÙTIportante sarà avere anche la 
parola definitiva del Dpcm sulla 
base alla quale applicare il calcolo 
del valoreincrementale. Vale adi­
re: è da considerare l'intero nove­
ro di investimenti messi in campo 
dal sogsetto che vuole avvalersi 
dei crediti d'imposta o l'incre­
mento va calcolato sui singo li 
mezzi: stampa da una parteeTv e 
radio locali daU'altra? O Dpcm in 
arrivo, a quanto risulta al Sole '4 
Ore, dovrebbe mettere in chiaro 
la valldi tà della distinzione per 
mezzi. Saranno esclusi gli investi­
menti sul web. 

La carta stampata 

Il MONDO DEI QUOTIDIANI 
Numero di copie nel 2016 

Var,% 
2016/2015 

-8,4% ... 

Copie vendute 836.826.437 -9,1% ... 

Abbonamenti 
p.call 

Copie gratu ite 

Altro 
(vendite in blocco, 
abbonamentI gratuitI, 
dlffusionlostero, etc.) 

Resa 

85.505.504 -66% 

17.222.965 -16,0% 

13.898.854 -45,3% 

447.461.693 -5,0% .. 

I Fonte: EI"borazlonll Asts su dali Ads 

Il MERCATO PUBBLICITARIO ITALIANO 
Valori in milioni di euro 
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