Htoria. Agiorni la pubblicazione del Dpcm su criteri e modallta dei crediti d'imposta (dal 75 al 90%) per chi investe in advertising

Tempi stretti per il bonus pubblicita

Gli incentivi in arrivo per investimenti effettuati gia nella seconda parte del 2017

Andrea Biondi

Siamo agli sgoccioli. E atteso
intempibrevi,benprimadelzz20t-
tobre che invece & il termine pre-
visto,il Dpem concuisidaracom-
pleta attuazione all'avvio del cre-
ditod'impostaal 7506 (90%seain-
vestire sono piccole e medie
imprese, microimprese e startup
innovative) per le imprese e la-
voratori autonomi che investono
in campagne pubblicitarie su
quotidiani, periodici, sulle emit-
tenti Tveradio locali.

E questione di giorni dunque, a
quanto risulta al Sole 24 Ore, la
pubblicazione dell'atto che dari
concreto avvio al “bonus pubbli-
citd”, I'agevolazione introdotta
dalla manovra correttiva 2017 e
prevista per soggetti i cui investi-
menti supereranno nel periodo
interessato dell'nes il valore degli
investimenti, di analoga natura,
effettuatinell'anno precedente.

Un'operazione, questa, forte-
mente richiesta dalla Fieg al Ta-
voloeditoriainottemperanza, pe-
raltro, di quanto previsto nella
legee 108/2010. Accanto'a questa
misura la manovra correttiva ha
poi partorito un ulteriore inter-
ventoafavore del settore, conmi-
sure disostegno alle imprese edi-
trici di nuova costituzione, attra-
verso la previsione di bandi an-
nuali della presidenza del
Consiglio perl'assegnazione difi-

nanziamenti per la realizzazione
diprogetti innovativi.

Quella del credito d'imposta
perlaparteincrementale degliin-
vestimentiin pubblicita & una mi-
sura che il settore dell'editoria at-
tende con molto interesse. I nu-
meri del resto continuano a posi-
zionare il barometro sul
maltempo. E grandi spiragli non
senevedono. I1“Rapportosull'in-
dustria italiana dei quotidiani” -

Presentato a Bologna

il Rapporto sull'industria
italiana dei quotidiani:
diffusioni scese del 20%

ma letti dal 33% degli over 14

ricerca realizzata ogni anno dal-
I'Asig (Stampatori) e dall'Osser-
vatoriotecnico“CarloLombardi”
¢ presentato ieri a Bologna nel
corso diEdiland Meeting 2017, or-
ganizzatoinsiemeconFieg-nedi
una chiara testimonianza. Il bien-
niozo15-2016si ¢ chiuso conunca-
lo complessivo della diffusione
dei quotidiani di poco inferiore al
20% con flessione accentuatanel-
I'ultimo anno (-11,5% controil-9%
del zo15). Il Rapporto segnala poi
che «i primi mesi del 2017 non
sembrano discostarsi da questo

trend». Non va meglio la raccolta
pubblicitariaconunmercatoche,
sealivellogeneralesimostrainri-
presa, ha dall'altra parte nella
stampacartaceaunpuntosulqua-
le intervenire, visto che frazoio0 ¢
20171l calodegliinvestimentipub-
blicitarisulmezzoéstatodioltreil
50% «aunritmodoppiorispettoal
mercatoy, si legge sempre nel
Rapporto. «La profonda crisi che
attraversal'editoria impone cam-
biamenti importanti», ha com-
mentato il direttore generale del-
laFieg, Fabrizio Carotti, «Bisogna
prendereattocheglieconomicssi
sono stabilizzati, purtroppo, al li-
vello pili basso delle previsioni»,
ha aggiunto dal canto suo Gianni
Paolucci, presidente Asig.
Nonchesiatuttodabuttare, Se-
condo Audipress un quotidiano
negliultimitremesiéandatonelle
mani del 7096 degliitaliani soprai
14 anni (il 339 lo legge tutti i gior-
ni). Eanchela“reputazione” eil ri-
torno in tal senso degli investi-
menti su carta stampata rappre-
sentano elementidi favore. Il cre-
dito di imposta sulla pubblicita
incrementale & comunque atteso
come misura necessaria per una
ripresa degli investimenti nel set-
tore. L'anticipo dei tempirispetto
al 22 ottobre ¢ legato alla volonta
del Governo (il dossier & seguito
in particolare dal ministro Luca
Lotti) difacilitarele pianificazioni

pubblicitarie delle aziende. Al-
I'internodel decreto, peraltro,do-
vrebbeesseremessonerosubian-
cocheil creditod'impostavarraa
partire gia dal secondo semestre
di quest’anno. Sara cosi sancito
fuoridaognidubbiountimingche
lalegge comunque contiene inse,
visto che le misure previste dalla
manovra della scorsa estate sono
entrate in vigore dal giorno suc-
cessivoallapubblicazioneinGaz-
zetta ufficiale, In questo modo,
con una pubblicazione in tempi
rapidi per come éattesa, gliultimi
mesi dell’anno potrebbero vede-
re uno sprint di investimenti in
pubblicita sui quali, quindi, si an-
dranno ad applicare crediti diim-
posta del 75 o del gow sul valore
incrementale.

Importante sara avere anche la
parola definitiva del Dpem sulla
baseallaqualeapplicareil calcolo
delvaloreincrementale. Valeadi-
re: & da considerare l'intero nove-
rodiinvestimenti messiincampo
dal soggetto che vuole avvalersi
dei crediti d'imposta o I'incre-
mento va calcolato sui singoli
mezzi:stampa daunapartee Tve
radio locali dall’altra? Il Dpem in
arrivo, a quanto risulta al Sole 24
Ore, dovrebbe mettere in chiaro
la validita della distinzione per
mezzi. Saranno esclusigliinvesti-
mentisul web.

O RIPIIODUTZIONE RISENVATA

La carta stampata

IL MONDO DEI QUOTIDIANI

Numerao di copie nel 2016

Var. % Tiratura

2016/2015 complessiva
-8,4% § 1400915453

Copievendute 836.826.437 -9,1% &

Abbonamenti 85505504 -6,6% ¥

pagati

Copie gratuite 17222965 -i6,0% ¥

Altro 13.898.854 -45,3% ¥

(vendite in blocca, .

abbonamenti gratuiti,

diffusione estero, etc.)

Resa 447461.693 -5,0% ¥

| Fonte: Elaborazione Asig su dall Ads

IL MERCATO PUBBLICITARIO ITALIANO
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