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Scade il 31 marzo 2020 il termine di
presentazione della domanda tele-
matica prenotativaper la fruizionedel
credito d’imposta sugliinvestimenti
pubblicitariincrementali daeffettua-
renel20208ullastampaquotidianae
periodica, ancheonline, esulle emit~
tenti televisive e radiofoniche Jocali,
analogiche odigitali.

L'agevolazione® utilizzabileanche
perilzo2o0dopochel’articolo 3 bisdel
Dls9/2019 haintrodotto un meccani-
smoaregime di copertura del benefi-
cio ed haapportatoall’articolo 57 bis
del D150/2017alcune modifiche, tra
cuil'abrogazione dellamaggiorazio-
ne al9o% della misura dell'agevola-
zioneperlemicroimprese, le Pmiele
start up innovative, incremento pe-
raltro mai applicato.

I'soggettiinteressati, qualiimpre-
se, lavoratori autonomi ed enti non
commerciall, possono beneficiare del
credito d’imposta qualoragliinvesti-
mentiin campagne pubblicitarie da
effettuare nel 2020 superinoalmeno
dell'1s; 'ammontare degli analoghi
Investimenti effettuati sugli stessi
mezzi diinformazione nel 2019.

I creditod’imposta & parial 7% del
valore incrementale degli investi-
menti effettuati, nel rispetto della
normativasugliaiutidi Stato.Aque-
stoscopo, & opportunoricordare che
l'articolo 1, comma 762 della legge
145/2018 hadispostoche il credito &
concesso quale aiuto “de minimis”.

Ladomandatelematica di preno-
tazione del beneficio (la cosiddetta
“comunicazione per l'accesso”) riferi-
taagliinvestimentidel 2020 dovraes-
serepresentata entroil 31 marzo, uti-
fizzando il modello definito con il
provvedimentodel 31luglio 2018 del
Dipartimento per I'informazione e
l'editoriadella Presidenza del Consi-
glio dei ministri. Il Mise hacomunica-
to che sara disponibile un'apposita
proceduranellasezionedell’areaau-

tenticata “Servizi per” alla voce "co-
municare”,accessibile con le creden-
ziall Entratel e Fisconline, Spid o Cnis.
Sulmodello dovri essereindicato:
e 11 costo complessivo degli investi-
mentipubblicitar] effettuati, o da ef-
fettuare, nel corso dell'anno, sulla
stampae sulleemittentiradio-televi-
sive (difatto, i costi andrannoesposti
distintamente per le due tipologie);
e Lamisurapercentuale eammon-
tare complessivo dell'incremento
dellinvestimentopubblicitariorea-
lizzato o da realizzare conil raffronto
conil2o19eladistinta evidenzaper
ciascuno del due fondi indicatinel-
I’articolo 4, comma1i.
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