Arrivain Italia il motore diricerca anti Google (salva privacy)

Qwant e nato in Francia per rompere il monopolio del gigante di Mountain View: non registra i dati

«Ciao Mario Rossi, 35 anni,
appassionato di bicicletta e
pizza ai quatiro formaggi, av-
vocato, che convive con Mari-
na da tre anni, due mesi e sei
giorni. Per arrivare a casa nei
tempi prestabiliti ti conviene

girare a destra entro 30 secon-

di. Oppure preferisci fermarti
e aspettare che passi di qui tra
un minuto Simona, che hai
contatto ieri su una app di in-
contri®»: a parlare con Mario &
un portale che ha profilato i
suoi dati. «Perché accettare da
un motore di ricerca quello

Ai vertici
Alberto Chalon,
direttore
| generale
di Qwant

che non accetteresti nella vi-
ta?»: chiede la pubblicita di
Qwant, il motore di ricerca che
rispetta la privacy degli utenti,
lanciato ieri anche in Italia,
dopo Francia e Germania.
Qwant si basa su analisi anoni-
me e non profila i dati: «Il no-
siro algoritmo — spiega il di-
rettore generale Alberto Cha-
lon — cancella indirizzo ip e
user id agent dell'utente, una
sorta di “targa” del computer
utilizzato, e offre risposte og-
gettive e imparziali. Non ci in-
teressa sapere chi sei, i tuoi da-

ti, le tue preferenzes.

Oggi la porta di accesso al
web & quasi monopolizzata.
Almeno in Europa, dove il 95%
delle ricerche online passa da
Google. A fondare Qwant e
«sfidare» il gigante di Moun-
tain View é stato, nel 2013 a Pa-
rigi, Eric Lendri. A credere nel
progetto, poi, sono stati il
gruppo editoriale tedesco Axel
Springer all'inizio e la Cassa
depositi e prestiti francese,
che ha investito circa 15 milio-
ni sulla piattaforma. L'Unione
europea I'ha finanziato con 25

milioni.«ll modello di busi-
ness dei motori di ricerca é ba-
sato su una fransazione eco-
nomica: I'utente mette a di-
sposizioni i suoi dati, le sue
preferenze e Google gli conce-
de l'informazione —, spiega
Antonio Martusciello, com-
missario Agcom —. Qwant,
invece, monetizza il proprio
traffico grazie agli annunci a
pagamento dei partner, corre-
Iati all'argomento della singo-
la ricerca, ma non personaliz-
zati». Qwant ha poi dei canali
verticali: Qwant junior dedica-
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to ai bambini, Music alla musi-
ca e presto partiranno quelli

dedicati ai viaggi e allo sport.

«Nom ci illudiamo di scardi-
nare il primato di Google, ma
vogliamo creare un mercato
concorrenziale con attenzione
alla trasparenza — conclude
Leandri —. Diamo all'utente
europeo una seconda possibi-
lité: quella di ottenere risultati
imparziali, indipendentemen-
te dalla sua identita, tutelando
isuoi dati e la sua privacy».
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