ItaliaOggi

Glovedi 2 Novernbre 2017 1 9

'MEDIA

Sono 154 mila i neo abbonati online dellultimo trimestre con una spesa media. di 10 € al mese

NY Times, il digitale tira sempre

La raccolta cala

DI Marco A. CAPISANI

ra promozioni di lancio,
news online e persino
un servizio digitale
di ricette il New York
Times ha convinto anche nel
terzo trimestre del 2017 nuovi
lettori ad abbonarsi via inter-
net al giornale della Grande
Mela. In tutto 164 mila per-
sone in pid, a loro volta in
creseita del 14% rispetto ai
precedenti nuovi lettori che
avevano sottoscritto un abbo-
namento nel terzo trimestre
del 2016, Di questi 154 mila,
sono stati attirati in 1056 mila
dalla copertura dell’attualita
asgicurata dal giornale diret-
to da Dean Baquet ma, in
23 mila, hanno firmato per
accedere al solo sito Cooking.
Complessivamente la testata
della famlglia Sulzberger
e guidata dall'a.d. (ex Bbe)
Mark Thompson conta su
2,487 milioni di abbonati di-
itali paganti (come termine
i confronto il Wall Street
Journal & a quota 1,27 milio-
ni, secondo gli ultimi dati resi
noti). E per l'ultimo trimestre
del 2017 prevede di crescere
ulteriormente. :

Intanto, nell'ultimo trime-
stre, i quasi 2,6 milioni di
abbonati solo digitali hanno
generato 86,683 milioni di
dollari (73,7 mln di euro), al
rialzo del 46,3% dai préce-
denti 58,552 milioni di dollari
(60,4 mln di euro). Tradotto:
ogni lettore americano ma
non solo & stato disposto a
spendere in media 34,5 dol-
lari (29,8 euro) per 3 mesi o,
al mese, 11,5 dollari (9,9 euro)
secondo la politica commer-
ciale dell’editrice americana
che, perd, vende in tutto il
mondo, Europa compresa, e
si avvicina ai parametri dei

ma intorno ai 56,5 milioni di
dollari (48,6 mln di euro), su
del 44,1%, considerando pe-
raltro I'aumento nei tre mesi
dei costi operativi a causa
delle maggiori spese in mar-
keting e acquisizioni varie.
Dell’arrivo dei nuovi sot-
toserittori ne beneficia di-
rettamente il fatturato com-
pleasivo (+6,1%), pari a 386,6
milioni di dollari (331,7 mln
di euro) dai precedenti 363,5
milioni (312,7 mln di euro),
con i ricavi da vendite (car-
ta compresa) su del 13,6%
per 246,6 mln di dolla-
ri ossia 212,2 mln di
euro) e la raccolta
pubblicitaria git
del 9%. A dire il
y  vero, secondo lo
| stesso New York
Times, anche la
carta ha aiuta-
to il fatturato a
salire. Il merito?
L'aumento del
prezzo del

r&
listini delle tv stre-
aming on demand (

alla Netflix di
Reed Hastings.
Una media ge-
nerale che spazia
dalle promozioni
iniziali per fide-
lizzare pubblico
fino ai rinnovi dei
lettori pit assidui.
Ma eon 11,5 dollari
al mese a testa,
intanto, il New
York Times ha
portato il suo
risultato ope-
rativo pro for-
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servizio a carico di chi anco-
ra gl fa consegnare il giornale
sullo zerbino di casa. Conze-
gne a domicilio e crescita de-
gﬂlabbunamenti online hanna

ito per piti che compensare
la contrazione dei ricavi da
vendite in edicola.

Diverso, infine, il bilancia-
mento tra carta stampata e
internet sul fronte della rac-
colta pubblicitaria visto che
il saldo finale & negativo per
il 9% (113,6 milioni di dollari
nel terzo trimestre, 97,7 min
di euro) tra inserzioni tradi-
zionali e digitali. Le prime
calano del 20,1% pari a 64,4
milioni di dollari (65,4 mln di
euro), le geconde aumentano
di quasi I'11% fino ai 49,2
milioni di dollari (42,3 mln
di euro). A dettare gli anda-
menti della raccolta sono sta-
ti soprattutto, a giudizio della
teatata Usa, big spender come
i settori di lusso, viaggi, im-

- mobiliare, tecnologia e tle, che
hanno ridotto gli inivestimen-
ti sulla carta. Mentre online
la crescita & stata sostenuta
perlopit da modelli di smar-
tphone e contenuti editoriali
sponsorizzati.
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