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Lehmghe ombre dello scandalo Cambridge Analytica -
L o scandalo cambridge Analytica riserva ogni giorno 

sorprese. L'ultimo sviluppo sono le dichiarazioni del" 
deputato britannico Damian Collins alla Cnn. Secondo il par­
lamentare conservatore, alla guida deUa commissione d'in­
chiesta sulla disinformazione onllne, 1 dati raccolti tramite i 
qulzdlJluslsu Facebooke poi utilizzati per la campagna eletto­
rale del2016 sarebbero stati resi disponibili anche alla Russia 
e alle agenzie di altri PaesI. La scoparta sarebbe stata dell'lco, 
l'lnformation Commissioner'. Oflìce, l'autorità di protezione 
del daU britannica. Le informazioni di decine di mIlioni di 
utenti avrebbero dunque fatto il giro del mondo e sarebbero 

state fin dall'inizio nelle disponibilità di qualcuno in Russia e 
non solo. Collins ha attaccato pesantemente Aleksandr Ko· 
gan, il ricercatore di Cambridge Utolare della Global Science 
Research che nel 2014 con la scusa di effettuare una raccdlta 
dati per una ricerca accndemica, sviluppò l'applicazione inter~ 
na a Facebook thlsisyourdJgiUlllifc" dando il via alla raccolta in­
discriminata. Kogan ha sempre risposto di non aver mal foml­
to questi dati estratti da Facebook a entità terze ma non ha 
escluso che qualcuno possa averglieli sottratti con un'azione 
di hacking. (simone coslml) 

TI sorpasso della pubblicità sul weh 
"Anche in Italia va meglio della tv" 

LAGAZZffiA 
DEllO SPOT 
Gabriele DI Maneo 

NELMONDO SFONDATI GU 68 
MILIARDI CONTRO I 70 DEL 
PICCOW SCHERMO, NEL Nosmo 
PAESE SONO GLllNVESTIMBNTl 
PRO CAPITE AD ESSERE PIÙ FORTI: 
"L'ECONOMIADIGITALEEUN 
FArfORE DI SVIWPPO DECISIVO", 
DICE CARW NOSEDA, PRESIDENTE 
DI Wl. "OCCORRE TIITElARLA E 
VALORIZZAllLA DALPUNTQ DI 
VISTA FISCALE E REPlITAZIONALE" 

Eugenio Occorslo 

M an mano che vengono elabora· 
ti, I dati del 2017 confennano 

che è stato ranno di una !ignlficativa rivo­
luzione nell' economia digitale e multime­
diale: non solo la pubblicità su Internet 
ha scavalcato quella televisiva su scala 
mondiale con 68 mIliardi di dollari di giro 
d'affari (+21,4% sull'anno precedente 
contro il -2,6% deUa tvche è scesa a 70 mi­
liardi), ma anche in Italia a ben guardare 
èvero che il web è ancora il secondo mez· 
zo con U30% del totale del mercato con­
tro il 50% della televisione, con riferimen· 
to agll Investimenti pro capite il sorpasso 
è avvenuto .• Se guardiamo al rapporto 
fra investimenti pubblicitari web e utenti 
web giornalieri, scopriamo che il valore è 
di 100 curo mentre l'analogo rapporto in· 
vestimenti/spettatori. per la tv è di BO eu­
ro», spiega Carlo Noseda, che oltre ad es­
sere arnrnInIstratore delegato di M&C 
Saatch1 Italla è dal 2014 presidente por U 
nostro paese dello lab (Internatlonal ad­
vertising bureau), la più importante asso· 
clazione nel campo della pubblicità digi· 
tale che rappresenti l'intera Illiera del 
mercato della comunicazione interattiva. 
«Pensl,R riprova di come cresce rapida­
mente questo mercato, che venti anni fa 
ogni individuo online valeva in termini di 
investimenti pubblicitari 5,7 euro, e 50,7, 
la metà di oggi, nel 2011>. 

Co .. comporta la nuova realtiH 
_È l'ulteriore confenna che il mercato 

digitale ha un ruolo decisivo per l'econo· 
mia italiana, con un valore di 58 miliardi 
che arrivano considerando l'indotto. 80 
miliardi e un'occupazione di GOOrnII. par­
sone, La sola pubblicità digitale è cresciu· 
la nel2017 del 12% fino a 2,7 mIliardi, e le 
prospettive per l'anno in corSO sono altret­
tanto favorevoli_ Perbj neI momento in 
cui prendiamo atto di questi bnportanti 
fatti, ci sono misure da pr~nderc subito». 

QualimlsureT 
. Intanto occorre prendere atto che il 

71% del fatturato pubblicitario online, e 
ben·il90% del fattore di crescira, finisce a 
due playcr, Google e Facebook. È una si­
tuazione evidentemente d. riequilibrare, 
e la mi,ura più urgente è ristabllire l'equi­
tà fiscale •. 

È!' antlca questione dei fatturato rea· 
Iizzato in Italia ma contabIlizzato In 
Pa .. l a fiscalità più r.vorevole, tipo Ir­
landa e Lussembroso! Non era già .ta· 
ta denunciata e risoltòl 

«Denunciata sì, eccome. Ma risolta 
non ancora. Ci sono grandi disparità fra 
imprese nazionali e competitor strarùerL 
Bisogna riconoscere con la massima chla-

LA PUBBUCIT VIA INTERNET NEL MONDO I FORMAT DElLA PUBBLICIT ONlINE 
In mi liardi di dollari 

Il MOBilE • NON MOBilE _.- ~_._,-_ .. - -- '"---- .-....... ---- ... --.------ '12j-
J!II:.'l. _________________ _ 

88 
MIUARDI DI DOLLARI· 
Il valore del mercato 
pubbl icitario via web nel 
mondo a fine 2017: è oltre Il 
21%dl aumento sull'anno 
precedente 

rezza la creazione del valore e dove esso 
viene tassato. Non mettiamo in discussio· 
ne la capacità di innovazione degll Oll/!r 

lite top mondiali, ma se queste aziende 
pagano poche tasse hanno più rtsor .. da 
destinare alla ricerca e altri Investimenti a 
dIJlerenza deUe aziende italiane. E questo 
non è giusto. Clùediamo regole fiscall 
chiare e uguali Pc! tutti. E, con l'occaslo· 
ne, sarebbe auspicabile mettere in cam· 
po incenjivazionl di qualche tipo, anche 
minimamente inOuenti sul bilancio dello 
Stato, a favore delle aziende italiane •. 

Venendo a Wl altro argomento scot· 
tante, la privacy, in primavera COntem· . 
pocaneamente è entrata In vigore I. di· 
reul .. europea Gdpr ed è esploso U ca­
so Cambridge Analytica. Quali iniziati­
ve avete In corso al proposltoT 

.Premesso che uno scandalo della por­
tata di Cambridge Analytica (87 mIlioni 

L'AUDIZIONI! 
Mari< Zuckerberg durante 
l'audizione parlamentare. al 
Congresso di Washlngton 
relativa allo scandalo di 
CambrldgeAnalytlca, la 
società di"ricerca che ha 
abusivamente uWlzzato I 
dati relativi a 87 milioni di 
utenti Facebook -estratti 
con modalità misteriose · 
Per Influenzare le eiezioni 
americane del 2016 

27 
MI . ARDI DI EURO 
Il valore dello stesso mercato 
in Italia (+12%): di questi, Il 
71% è appannaggio dei Big 
intemazlonali di Intemet 
(Google, Facebook) 

di utenti Facebook 'violati', 
ndrl mette in evidenza la dlfIì­
coltà di un colosso del web 
come Facebook nel garanti­
re la tutela del dati dei propri 
utenti, ossia le fondamenta 
su cui si basa la legittimità 
del social network ste.,o; U 
possesso di dati sensibili che 
tracciano l'identikit ontine df 
mIliardi di pe"""" porta inevi­
tabilmente una maggiore re­
sponsabilità sociale da cui i big 
del settore non possono sottrarsi, 
e anzi dovrebbero curare con più 
attenzione. Questa vicenda ha mI-
nacca to di ripercuotersi sull'inte­
ra industria della pubblicità digi. 
tale.La dhettivaGdprè un buon 
inizio, non a caso nasce non in 
America ma in Europa dove c'è 

tarlo No_, 
• capo 

dllab italIa 

maggiore sensibIlità sul torna, che potreb. 
be portare un nuovo rtnascirnenro del 
web. Purché sia applicata integralmente 
e correttamente. Un framework, una cor· 
nlce, comune e condjvUìa sulla trasparen· 

, za nell'utilizzo del daU da parte deUe so· 
eletà diviene ancora più urgente. Come 
associazione a livello europeo! stiamo 
portando avanti U Gdpr Transparency & 
Consent Framewor.k.1n grado di fornire a 
editori, inserzionisti e aziende adtech 
strumenti comuni con cui riconoscere e 
comunicare Jl consenso del consumatore 
per la pubblicazione di contenuti c pub­
blicità in linea con il Gdpr, impedéndo co­
s! al player di utIllv.are i dati degli utenti 
per scopi diversi da quelli inizialmente di­
chiarati. In questo modo si dovrebbe ga­
rantire una maggiore tutela sia nella fase 
di raccolta, che di utilizzo dci dati degli 
utentf. Una prospettiva nobile! che vor· 
remmo fosse sposata diligentemente da 
tutti gIl operatori. grandi o piccoli che sia­
nOlt. 

QualI altre misure avete In cantiere 
per valoriuMe Ia portata del dIgitale 
neU'econom1a? 

dA prossima iniziativa sarà il lancio di 
"Iab Quality Index" una sorta di rating, di 
bollinatura, sui sltistessi che accolgono la 
pubblicità onUne, da quelli delle aziende 

editoriali a quelli delle associazioni o di 
chiunque altro. Con la coliabora­

zione di alcuni partner tecnolo­
gici abbiamo predisposto un 
paniere di parametri di affi· 
dabilità, che gIl utenti pub­
blicitari potranno consul· 

tare al momento di asse· 
'/,r-.,.'\ gnare I budget, dall'af­

follamento pubbUcIta. 
rio alla garan1ja ch.e 
quél sito, anche inav­
vertitamente, non 
"gonfi" la propria au­

dience con l'ausIlio di 
software· robot che si fingono 
utenti "autentici". Il tutto an­
drà a integrarsi con l'Audi­
web, che calcola quantllatlV'"o:l· 
mente le pagine viste e U par· 
co utenti, cercando di fa .. e 
un'analisi qualitativa anco­
ra più approfondita.. 

O~fIi!IUIWIT" 

LA NIPOTE 
DlLADYD 
COME LUCIA 
MA IN "D & G" 

B 
eMoreHuman,èlo 
slogan della nuova 
campagna Adidas 
con testimonlal di 

" pregio come 
ArIana Gcande, Gal Gadot, Gigi 
Hadid: le donne affrontano temi 
come la crescita, la forma:t.ione 
del carattere, la tenacia nel 
lavoro e neUo sporr, Ideati da ben 
due agenzie creative, Venables 
Beli &Parmers a San Francisco e 
Rowulliouse a Portland, Oregon. 
Secondo Melianle Boulden deU 
marketing Adidas, ,ja campagna 
dà nuovo vigore a una storia 
lnJ7Jata diversi anni fa quando 
decidemmo di farci ambasciatori 
dell' emancipazione femrnlnlle •. 
Campeggia sulla pagina 

Le modelle 
GIIIHedlcl 
eKltty 
Spencer, 
testimoniai dI 
Adldas e Dolce 
& Gabb.n. 

Facebookdi 
Dolce & 
Gabbana ancor 
prima che sui 
media 
tradizionali,il 
video che vede 
come 
testimonial Kitty 
Spencer, nipote 
di Lady DIana . 
Location 
manzoniana su 
un ramo del lago 
di Como, dove la 
neomodella 
sfoggta 
un'acconciatura 
e un abito che 
citano 
esplicitamente la 
lucia dei 
Promessi Sposi, 

pronunciando l'ennetlca frase: 
,Sono abbastan7.a Dolce & 
Gabbana?» 
Appie Watch ha fatto fatica par 
creare una categoria di prodotti 
indossablle e connessi menendo 
in campo solidi investimentlin 
tecnologia e marketing, che solo 
ultimamente stanno dando 
risultati di vendita. li In questo 
nuovo segmento che si inserisce 
Empolio Annanl Connected, 
che irrompe sill media al polso di 
una nuova icona del pubblico 
giovanile, Shawn Mende., 
cantante e musicista canadese. 
Mueratl assegnala produzione 
di spot e lungometraggl 
commerciali a Fargo Film, 
guidata da ValterBuccino. 
Riprese in Spagna, Portogallo e 
Italia con la regia di Paolo 
Borgato, per Ghibli e Levante. 


