[1 sorpasso della pubblicita sul web
“Anche1n Italia va meglio della tv”

NELMONDO SFONDATI GLI 88
MILIARDI CONTRO 170 DEL
PICCOLO SCHERMO, NEL NOSTRO
PAESESONO GLIINVESTIMENTI
PRO CAPITE AD ESSERE PIU FORTT:
“L'ECONOMIA DIGITALE EUN
FATTORE DI SVILUPPO DECISIVO”,
DICE CARLO NOSEDA, PRESIDENTE
DIIAB. “OCCORRE TUTELARLA E
VALORIZZARLA DAL PUNTO DI
VISTA FISCALE E REPUTAZIONALE"

Eugenio Occorslo

an mano che vengono elabora-

ti, 1 dati del 2017 confermano
che & stato 'anno di una significativa rivo-
luzione nell'economia digitale e multime-
diale: non solo Ia pubblicita su Internet
ha scavalcato quella televisiva su scala
mondiale con 88 miliardi di dollari di giro
d'affari (+21,4% sull'anno precedente
controil -2,6% della tvche & scesa a 70 mi-
liardi), ma anche in Italia a ben guardare
évero che il web & ancora il secondo mez-
zo con. il 30% del totale del mercato con-
tro il 50% della televisione, con riferimen-
to agli investimenti pro capite il sorpasso
& avvenuto, «Se guardiamo al rapporto
fra investimenti pubblicitari web e utenti
web giornalieri, scopriamo che il valore &
di100 euro mentre I'analogo rapporto in-
vestimenti/spettatorie per la tv ¢ di 80 eu-
row, spiega Carlo Noseda, che oltre ad es-
sere amministratore delegato di M&C
Saatchi Italia & dal 2014 presidente per il
nostro paese dello Iab (International ad-
vertising bureau), la pitl importante asso-
ciazione nel campo della pubblicita digi-
tale che rappresenti l'intera filiera del
mercato della comunicazione interattiva,
«Pensi,a riprova di come cresce rapida-
mente questo mercato, che venti anni fa
ogni individuo online valeva in termini di
investiment pubblicitari 5,7 euro, € 50,7,
la meta di oggi, nel 201 1»,

Cosa comporta la nuova realta?

«f I'ulteriore conferma che il mercato
digitale ha un ruolo decisivo per I'econo-
mia italiana, con un valore di 58 miliardi
che arrivano considerando I'indotto a 80
miliardi e un'occupazione di 600mila per-
sone. La sola pubblicita digitale & cresciu-
tanel 2017 del 12% fino a 2,7 miliardi, e le
prospettive per]'anno in corso sono altret-
tanto favorevoli. Perd, nel momento in
cul prendiamo atto di questi importanti
fatti, ci sono misure da prendere subiton,

Quali misure?

«Intanto occorre prendere atto che il
71% del fatturato pubblicitario online, e
benil 90% del fattore di crescita, finisce a
due player, Google e Facebook, E una si-
tuazione evidentemente da riequilibrare,
ela misura pit1urgente & ristabilire I'equi-
ta fiscaler,

El'antica questione del fatturato rea-
lizzato in Italia ma contabilizzato in
Paesi a fiscalita pit favorevole, tipo Ir-
landa e Lussembrugo? Non era gia sta-
ta denunciata e risolta? ’

«Denunciata si, eccome. Ma risolta
non ancora. Ci sono grandi disparita fra
imprese nazionali e competitor stranieri.
Bisogna riconoscere con la massima chia-
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I'audizione parlamentare, al
Congresso di Washington
relativaallo scandalo di
Cambridge Analytica, la
societa diricercache ha
abusivamente utillzzato |
dati relativia 87 milioni di
utenti Facebook - estratti
con maodalita misteriose -
perinfluenzare le elezionl
americane del 2016
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L'AUDIZIONE maggiore sensibilita sul tema, che potreb-
Mark Zuckerberg durante be portare un nuovo rinascimento del

web, Purché sia applicata integralmente
e correttamente, Un framework, una cor-
nice, comune e condivisa sulla trasparen-
za nell'utilizzo dei dati da parte delle so-
cieta diviene ancora pili urgente, Come
associazione a livello europeo, stiamo
portando avanti il Gdpr Transparency &
Consent Framework, in grado di fornire a
editori, inserzionisti e aziende adtech
strumenti comuni con cui riconoscere e
comunicare il consenso del consumatore

er la pubblicazione di contenuti e pub-
Ellclté inlinea conil Gdpr, impedendo co-
si ai player di utilizzare i dati deghi utenti

Carlo Noseda, perscopi diversi da quelli inizialmente di-
acapo chiarati. In questo modo si dovrebbe ga-
dilab Italla rantire una maggiore tutela sia nella fase

llvalore dello stesso mercato

rezza la creazione del valore e dove esso
viene tassato. Non mettiamo in discussio-
ne la capacita di innovazione degli over
the top mondiali, ma se queste aziende
pagano poche tasse hanno pitl risorse da
destinare alla ricerca e altri investimentia
differenza delle aziende italiane. E questo
non & giusto, Chiediamo regole fiscali
chiare e uguali per tutti. E, con I'occasio-
ne, sarebbe auspicabile mettere in cam-
po incentivazioni di qualche tipo, anche
minimamente influenti sul bilancie dello
Stato, a favore delle aziende italiane».
Venendo a un altro argomento scot-

tante, la privacy, in primavera contem-
poraneamente ¢ entrata in vigore la di-

di utenti Facebook “violati",
ndr) mette in evidenza la diffi-
colta di un colosso del web
come Facebook nel garanti-
rela tutela dei dati dei propri
utenti, ossia le fondamenta
su cul si basa la legittimita
del social network stesso, il
possesso di dati sensibili che
tracciano l'identikit online di
miliardi di persone porta inevi-
tabilmente una maggiore re-
sponsabilita sociale da cui i big

rettiva europea Gdpr ed & esploso ll ca-  naccato diripercuotersi sull inte-
s0 Cambridge Analytica. Quali iniziati-  raindustria della pubblicita digi-
veavete in corso al proposito? tale. La direttiva Gdpr & un buon

«Premesso che uno scandalo della por-
tata di Cambridge Analytica (87 milioni

inizio, non a caso nasce non in
Americamain Europa dove ¢'2

del settore non possono sottrarsi,
e anzi dovrebbero curare con pil
attenzione. Questa vicenda hami-

di raccolta, che di utilizzo dei dati degli
utenti. Una prospettiva nobile, che vor-
remmo fosse sposata diligentemente da
tutti gli operatori, grandi o piccoli che sia-
now,

Quali altre misure avete In cantiere
per valorizzare la portata del digitale
nell'economia?

«La prossima iniziativa sarail lancio di
“Iab Quality Index” una sorta di rating, di
bollinatura, sui siti stessi che accolgono la
pubblicita online, da quelli delle aziende
editoriali a quelli delle associazioni o di
chiunque altro. Conla collabora-
zione di alcuni partner tecnolo-
gici abbiamo predisposto un
paniere di parametri di affi-
dabilits, che gli utenti pub-
blicitari potranno consul-
tare al momento di asse-
gnare i budget, dall'af-
follamento pubblicita-
rio alla garanzia che
quelsito, anche inav-
vertitamente, non
“gonfi" la propria au-
dience con l'ausilio di
software-robot che si fingono
utenti “autentici”. Il tutto an-
dra a integrarsi con |'Audi-
web, che calcola quantitativa-
mente le pagine viste e il par-
co utenti, cercando di fare
un'analisi qualitativa anco-
ra pit approfonditar.
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