IL MODELLO ANGLOSASSONE PER I MEDIA

La nuova frontiera
del giornalismo live
conquista i lettori

e orienta le opinioni
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ono cinquanta le
persone che lavora-
no alla divisione Li-
ve dell'Atlantic, la
storicarivista americanaac-
quisita nel 2017 da Lauren
Powell, vedova del fondato-
re di Apple, Steve Jobs. At-
lantic Live ogni anno produ-
ce pit1di 150 eventi giornali-
stici dal vivo i cui ricavi costi-
tuiscono il 20 per cento del
fatturato totale del gruppo.

Gli agenti del cambiamento
Martedi 21 maggio, a Seatt-
le, scienziati e startupper di
unadelle citta pilt innovative
nel campo biomedicosaran-
no intervistati da un giornali-
sta del magazine. Levento &
sponsorizzato da una casa
farmaceutica. Il giorno suc-
cessivo, a Washington, J'At-
lantic propone due incontri:
un summit sull'intelligenza
artificiale con membri del-
I'Amministrazione Trump,
del Congresso e dell'indu-
stria, eunaltro con oncologi
e politici per fareil punto sul-
la propostadi Trump di inve-
stire 500 milioni didollari per
laricerca sul cancro pediatri-
co. Il primo & sponsorizzato
da Microsoft e il secondo da

150 eventi giornalistici:
i ricavi sono il 20% del
fatturato del gruppo
della vedova di Jobs

unaco! ia assicurativa.
Un paiodi giornidopo, sem-
pre a Washington, PAtlantic
mettera insieme campioni
dellosported espertiadiscu-
tere del ruolo degli atleti co-
me agenti del cambiamento
sociale, Uevento & finanziato
dalla squadra dibasket fem-
- minile della capitale.

Le partnership per gli eventi
Sono annichele aziende edi-
toriali puntano sugli eventi
dalvivo per aumentareirica-
vioffrendo incontriconilet-
tori e partmership con gli in-
vestitori pubblicitari. Succe-
deanchein Italia, in partico-
lare con i periodici legati al
mondo della moda, ma da
qualche tempo anche con i
quotidiani eimediadiinfor-
mazione generalista. Grazie
ai festival e alle kermesse, le
mediaoontlganysnlidjﬁcano
la comunita intellettuale in-
torno al proprio marchio

giornalistico, aumentano le
vendite e rafforzano i rap-
porti con l'industria e le isti-
tuzioni, ma se fino a poco
tempo fa erano considerati
soltanto come strumenti per
diversificare le entrate, la
tendenza degli ultimi tempi
¢ puntare sullimportanza
del loro contenuto giornali-
stico. Gli eventi live sono di-
ventati una piattaforma di-
stributivada esplorareal pari
dellacartae del digitale, del-
lenewslettere deipodcast, e
attraverso la quale veicolare
i contenuti giornalistici.

Le conversazioni dal vivo

Il caso dell'Atlantic & emble-
matico: coni festival, gli in-
contri, le colazioni, i dibatti-
ti, le tavole rotonde e i sum-
mit in dgjlm per America al
ritmo di tre a settimana, ma
anche la divisione Talks del
New York Times & un esem-
pionotevole di conversazio-
ni dal vivo, che si tengono

Gli incontri del Times
e del New Yorker
sono a pagamento

e sempre tutti esauriti

nel teatro progettato da Ren-
zo Piano sull'Ottava avenue,
traigiornalisti del quotidia-
noeiprotagonisti della cul-
tura e dell'innovazione. Gli
incontri del Times sonoa pa-
gamento, costo medio del
biglietto 50 dollari, e sempre
sold out, cosi come gli analo-
ghiincontri del New Yorker.
1l New York Magazine, inve-
ce, hatrasformatole sezioni
del magazine cartaceo inri-
viste verticali online che alo-
ro volta sono diventate
eventilive perilettori: Vultu-
re a Hollywood, Taste sul ci-
boaNew Yorke The Cut sul-
le tematiche femminili.

Riunioni di redazione aperte
Ilmodellodi giornalismo live
& aIllmr:dI:am determinante
per lemedia company native
digitali, come Politico e Axios,
mentre Tortoise, fondato dal-
I'ex direttore dellaBBC e del
Times diLondra, James Har-
ding, propone riunioni dire-
dazione quotidiane aperte
agli abbonati e ailettori che
pagano 25 sterline. I ThinkIn
sono introdotti da una di-
spensadi 25 pagine distribu-
itaai partecipanti, iqualiso-
noinvitatiaesprimereleloro
opinioni e a segnalare temi
e, nei giorni successivi, di-
ventano articoli, —
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