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Agosto chiude a +0,6%. Boom della Go Tv: +12,6%. Internet a -1% senza search e social 

Pubblicità, gli otto mesi a-l,l % 
Quotidiani -10,50/0, periodici -70/0, radio +3,20/0 

DIMARcoLM 

I
l mercato degli inve­
stimenti pubblicitari 
in Italia chiude i primi 
otto mesi dell'anno in 

calo dell'l, 1% rispetto allo 
StOS80 periodo del 2016. Se 
si •• clude dalla raccolta web 
la stima Nielsen 8ulsearch e 
sul soci al, l'andamento regi­
stra una contra.ione del 4%. 
li singolo meoe di agosto .i 
attesta a +0,6% (-3,2% Benza 
search e social) . 

«Seppur di poco,. torna in 
pQsitivo il mese di agosto 
2017, anche .e il modesto 
contributo al mercato, dovuto 
alla stagionalità, non è suffi­
ciente per portare il dato cu­
mulato degli otto mesi sullo 
stesso terreno~, ha spiegato 
Alberto Dal Sasso, taro e ais 
managing director di Niel· 
sen, l'.L'autunno dovrebbe 
confermarsi e consolidarsi 
in crescita: sarà importan­
te valutame la portata nel 
mese di settembre come car­
tina di tornasole per l'intera 
8tagionelt • 

·Relativamente ai singoli 
mezzi, lo tv chiude ~li otto 
mesi a -3,5%, condlziona~ 
ta da un agosto negativo 
(-5,3%). Buono invecel'anda­
mento della Go Tv, che segna 
un +12,6% e un +19,4% nel 
mese di agosto 2017 .• Anco­
ra una volta la Go Tv con~ 
tinua a crescere: è il quinto 
meSe consecutivo e lo. fa a 
doppia cifra, consolidando il 
percorso del 2017 che si sti­
ma sopra al 10%1t, ha com~ 
mentato Angelo Sajeva, 
presidente di Fcp-Assogotv 
e di Class Pubblicità .• Gli 
ambienti fuori casa sono or-

mai un vero media scelto e 
pianificato per r~ggiungere 
il consumatore nella sun vita 
attiva, quando gli obiettivi 
di comunicazione ricerca­
no coperture importanti l in 
parli colar modo Bui light tv 
vieWeI:B. Questo risultato è 
dovuto a una .Go Tv presen­
te con oltre 8.300 .chermi in 
più di 1.300 diverse location 
in tutta Italia: nelle stazio­
ni, aeroporti,.metropolitane l 

autobus e autostrade, con un 
particolare presidio nei gran­
di centri urbani e metropoli­
tani (a partire da Milano e 
Roma). Spicca l'investimento· 
deUe catene distributive che 
salgono sul podio diventendo 
il terzo settore più rappre­
sentato dopo turismo e far­
maceutici. Diverse sigle (tra 
cui Esselunga e Euronics) 
pianificano in contempora­
nea Grandi Stazioni Retail, 
T_Iesia • Vidion per la mas­
sima amplificazione della 
comunicazione, spesso foca­
lizzata sulle promozioni: la 
(}{l Tv è qlli prevalentemente 
utilizzate con l'obiettivo del­
la cal! to action grazie alla 
prossimità coi punti vendita 
in cui sono distribuiti pro­
dotti e servizi •. 

llandamento dena stampa 
continua a essere in calo; nel 
singolo mese, i quotidiani e 
i magazine periodici perdo­
no rispettivamente il 5% e 
il 6,5%, portando la raccolta 
nel periodo cumulato genna­
io-agosto rispettivamente a 
-10,5%'. -7%. Prosegue inve­
ce il buon trend dena radio 
eh. chiude i primi otto mesi 
con una crescita del 3,2%1 
nonostante il-0,3% registra­
to ad agosto. Sulla base delle 

Così la raccolta' sui diversi mezzi , -.' ::,' , 
--',. .. '. . .. .. - -' ----~.--=-----~ . - . 

STIMA DEL MERCATO 
~U~BLlCITARI9 (DATI NETTI) 

TOTALE PUBBLICITA 

QUOTIDIANI ' 

PERIODICI' 

TV ' - - ---- --_._- -
GO TV 

RADIO 3 

INTERNET (Fontè: fcp-ilssointernet) 
.- _. __ . ------ -_.- ---

OUTDOOR (Fonte: AudlOutdoor) 
---

TRANSIT 

CINEMA 

DIRECTMAIL 

GENN./AGO. 
2016 

--~. 

3.933.909 

431.919 ---
278,697 

2.365.634 

9.656 
242,517 

272.650 --------
57.444 

79.972 

8.185 

187.235 

GENN./AGO, VAR. 
2017 % 

- - -
3.77Eì·509 4.0 

386.477 -10,5 ----- -- - -~~~ 
259.131 -7.0 
--- - -

2.283.596 -3 ,5 

10.868 12,6 

250,339 3,2 

269,967 -1,0 

46.487 -19,1 

81.192 1,5 

7,696 

180.755 - - -
L'uTliverso di riferimen,to è quello dei meni rilelJall da Nielsen il eççe:::iofle dei. qfJolidioflj dQlJe lJeflHo"o 
ttlilc:(ll i i dal' f,;p-Assoq/lotidiani 4010 per le tipologie: Locale, Rllbricata 8 Di Servizio e delle Radia 
dove lJ6"6ono i1lilizzati. J. dat.i Fop-AlsoraiJio, solo.per 1(/ tipala6f.a E.1;/.m Tubellclrs (oomprensi/Ju c:.a.). Le 
elflbQl'oZtOfli Gono effett(cate oon il contributo diFcp -Ass0!Jllotlaiani e Jobp-AssoperiodiOL 
J Per i dali di Stampa Com mp.rci.a[e Locale, Rubl'ioala e Vi SerlJi-::io [alante è rcp·Alsoqiotidiofli . 
t li dato comprende le ernittenti Oellel-ali.sle, DiSiloJi e SatelliLari 
J Le elabora%iOlli lòno effettuate con il contrl.bulo di Fcp-Ali1ol'adiQ 

.Dati;'tt migliaia di. euro. Fo"te: t labarcuione ItllliaOg~p I II dati Nielse~ 2016 

stime realizzate dii Nielsen, 
lo raccolta dell'intero univer­
so del web advertising chiu-' 
de in positivo a +6,9% (-1%, 
se si.escludono il search e il 
social). Il transit chiude a 
+1,5% nei primi otto mesi l 

mentre cpntinua il trend ne­
gativo dell'outdoor (-19,1%). 
Il cin·ema conferma la sua 
fase di recupero, attestando­
si a -6%. Il direct mail chiude 
a -3,5%. Per quanto riguarda 
i settori merceologici l se ne 
segnalano otto in crescita 
nel periodo cumulato, con un 
apporto complessivo di circa 

45 milioni di euro. 
.. Ci si muove ormai da t re 

anni tra segnali positivi che 
derivano dagli indicatori ma­
croeconomici e timori che la. 
ripresa non sia ancora con­
solidata. Il Fondo monetario 
internazionale ha rìvisto a l 
rialzo le previsioni di cresci­
ta al +1,5% per quest'anno: 
+0,2% rispetto alla previ­
sione di luglio e addirittura 
+ 0,7% rispetto ad aprile., 
ha concluso Dal Saooo . • Se 
dovessimo aeguire questi 
trend l ci aspetteremmo un 
autunno in buona salute. Il 

trend del mercato della co­
municazione rimane in fase 
di recupero nel medio pe· 
riodo, seppur contenuta. Ci 
confrontiamo, inoltre, Con 
un 2016 a due velocità, ca­
ratteriuato da una crescita 
di quasi 5 punti nel periodo 
gennaio-agosto (con Europei 
di calcio e Olimpiadi) cbe è 
scesa nelJlautunno a +1,4%. 
A settembre vedremo quasi 
sicuramente un segno positi­
vo, la cui portata ci indiche­
rà con maggior precisione la 
chiusura del 2017 •. 

-----C Riprodluioll4J rislrrval.a __ 

Tv: -3,5%. J)isco~ery +9,8%, Mediaset -1%, 
La7 -1,2%, Sky -6,8%, Hai -11,4% Indice Chiusura Varo % Vero % 3Ul12118 

FTSE IT ALL SHARE 24,919.43 0.95 1902 

DI CLAUDIO PLAZZoTrA 

La raccolta pubblicitaria di 
Sky in agost.o supera quella 
deUa Ral, 15,4 milioni dJ euro 
'contro 13,1 mIa. E a 'l,uesto 
punto gli operatori del men:a­
to slintelTOgano se U gruppo 
Sky poeaa ancora conslder8l'­
si sostanzialmente una pay 
tv, o sia diventato qualcosa 
d'altro. Soprattutto se, con 
ascolti decisamente più b ..... 
si rispetto alla Hai, riesce a 
valorizzare così tanto il suo 

Gli investi~enti in televis~.one . 
- -_._- - -_._--- ____ o __ - • ___ - - - ~ 

GRUPPO 
TELEVISIVO 

RACCOLTA 
GEN./AGO. 

2016 

RACCOLTA 
GEN.jAGO. 

2017 
VAR % 

TOTALE TV ,. 2.365.634 I 2,283,596 '1' -3,5 '. 
Ra l 532.698 471.957 -11 4 
M.~g~~et - f.~~.§~~ j,.~§~-,Q-.4Q -:f'o ­
La7 96.785 95.589 -12 
sii _- .. _-__ -__ -_-f---i3_"'06.;-'-.i06_ 285,3 Q~_-t---;-6",,:8 ' 
Discover 134.100 147.190 9,8 

tarlIet. Da un punto dJ vista . 
di quota di mercato, il mese fOllie: EI(Jboro~Qnejta.liaOggi 1/1 dari di mercdla. Da!i /Ietti iII migliaia di.t llro 

. di agosto, che commlquc è un 
periodO speciale in cui Ral e MediBBet .pon­
gono I pallnsestl mentre gli altri broadC8Bter 
rimangono accesi, mostra il Biscione di gran 
lunga leader h.tereettando il ~2,7% di retta 
degli investimenti pubblicitari; segue Sky 
cOn 1117,4%, Ral cl •• crolla al 14,8%, e quin. 
dJ Discovery al 9,6% e La7 al 1>,3%. In agosto 
gli unici l'oli cb. crescono sono Dlscovery, a 
+18,4% sull'agosto 2016, e Sky, +12,8%. Se 
invece si considera il periodo gennaio-8gosto 

2017, chiuso con lnveswuenti in diminuzione 
del3,5%, s1aMedlBsetslaLa7 confermano più 
o meno 11 dato dJ raccolta 2016 (cali rispetti­
vamente dell'l% e dell'1,2%), Ral (-11,4%) e 
Sky (-6,8%) sono penalizzate dal confronto 
con un 2016 in cui avevano Europei dJ calcio 
e Olimpiadi (solo la Ral), e l'unico gruppo 
televisivo in deCÌBo aVBIlZlLmento è D1scovery, 
con Wl +9,8% e oltre 147 milioni dJ euro dJ 
raccolta. 

FTSE IT MEDIA 13.682,16 0,98 0.09 

Tllolo RW. Var, Var.% Capllallz. 
% 30112116 (mln e) 

Cain;> Cbmmuni~tion 4,4120 2,65 15,80 593,0 

Edllor. 1,3220 -
CI ... Edilori 0,4360 0,09 

Edltorlal. 0,7230 

Il 501. 24 Or. 3,6900 

3,3280 

Madi .... 1 3,1620 

2,0800 

Monrlf 0,2040 

Edllorlale 

Rcs Medlsgroup 1,3000 1,25 55,78 676,4 
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