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ZUCKERBERG VUOLE FERMARE UNA NUOVA LEGGE AUSTR{ALIANA

Facebook m
di oscura
se dovra

VITTORIO SABADIN

™ acebook minaccia
di impedire ai suoi
utenti australiani
di condividere gli
articoli ripresi dai
giornali, se verra
approvata una legge che im-
pone ai giganti del web di pa-
gare i contenuti agli editori.
Labattaglia & appena comin-
ciata e segnera unprecedente
importante. Le imprese edito-
riali agonizzano a causa della
sleale concorrenza dei moto-
ri di ricerca e delle piattafor-
me social: il fatto che Mark
Zuckerberg non esiti a pren-
dere in ostaggio icittadini au-
straliani per ricattare il gover-
no mostra quanto grande sia
lapostainpalio.

Meno di un anno fa, sul ta-
volo del primo ministro Scott
Morrison era arrivato un dos-
sier di 623 pagine redatto da
Rod Sims, presidente della
Competition and Consumer
Commission. Sembravail rap-
porto di un coroner che an-
nunciava 'imminente funera-
le dei giornali australiani, in-
dicando anche i nomi dei kil-
ler: Google e Facebook. Sims
ha pit di 60 annie per tuttala
vitasiéoccupatodi contrasta-
reimonopolinellecomunica-
zioni: «[1 potere monopolisti-

(A

co-haricordatoa Morrison-
non deve mai essere superio-
re alle leggi nazionali». Il go-
vemo, appoggiato dai princi-
pali editori del Paese, ha cosi
varato un «codicedi condotta
vineolante»che obbliga Face-
book e Google a pagarei gior-
nali, quando utiﬂzzano iloro
contenuti, ea rendere traspa-
renti gli algoritmi che decido-
nola gerarchia degli articoli.
Facebook ha respinto I'ac-
cusa di fare soldi con il lavoro
degli altri e sostiene che nei

Gli editori: senza
inostri contenuti
sul web soltanto
disinformazione

primi cinque mesi del 2020
ha inviato due miliardi di
click dal suo News Feed ai siti
web dei giornali australiani,
consentendo agli editori di
guadagnare 200 milioni di
dollari, Gli editori, ai quali
questi conti non tornano, os-
servano che, se Facebook ri-
nuncera ai contenuti qualifi-
catiperevitaredi pagarli, nel-
lesue piattaformedilagheran-
nosolodisinformazionee teo-
rie complottiste, La battaglia
in corso & decisivae si aggiun-

Naccia
iornall
nagare gli articol

ge aquelle che si stanno com-
battendo in ogni Paese per la
sopravvivenzadei giornali.

Nell'apriledel 2019, 'Unio-
ne Europeahaapprovato una
direttiva sul «diritto connes-
so», stabilendo che gli editori
hanno il diritto di negoziare
con Google e Facebook un
compenso per |'utilizzo deilo-
ro contenut. Gli Stati europei
hanno due anni di tempo per
recepire la norma. L'Ttalia
non I'ha ancora fatto: a Bru-
xellesil primogovemodi Con-
te, quello Lega-5 Stelle, ave-
va votato contro il provvedi-
mento. LaFrancia é statainve-
ce il primo Paese europeo ad
adottarla. Google ha reagito
con una dura rappresaglia:
ha deciso che, se gli editori
francesivogliono essere paga-
't, gliestrattd deiloro contenu-
tinon finiranno pili sulla piat-
taforma di Google News, ma
saranno evidenziati solo
dall'indirizzoInternet cherin-
viaall'articolo.

Chi chiede di essere pagato
viene in sostanza oscurato,
perdendo milioni di lettori
sul web. Secondo Google,
gli editori europei ricavano
gia introiti significativi da-
gli 8 miliardi di visite che ri-
cevono ognj mese da utenti
che fanno ricerche su Goo-
gle, e questo dovrebbe ba-

stargli. Le Monde ha replica-
to, rilevando che questi «in-
troiti significativi» sono solo
briciole e che bisogna reagi-
re per salvaguardare la libe-
ra stampa, uno dei pilastri
dellademocrazia. -
Negli Stati Uniti Facebook
eGoogle mostrano un po’ me-
no i muscoli e questo fa ben
sperare. Facebook hagidstac-
cato alcuni assegni milionari
per fare accordi con gruppi
editoriali basati su unalicen-
za di tre anni. Dopo il disa-
stro della disinformazione
diffusa nelle elezioni presi-
denziali del 2016, Zucker-
berg & stato costretto a rico-
noscere il valore dell'infor-
mazione di qualitd. «Perché

Il social: nei primi
mesi del 2020 abbiamo
inviato alle tesiate
2 miliardi di click

ci avete messo cosi tanto?»,
gli ha chiesto ironico Robert
Thomson, ceo di News Corp.
Google ha scelto un approc-
cio diverso, attraverso accor-
di coni giornali per produrre
informazioni condivise,
un’innovazione giudicata da-
¢li editori americani 1na fal-
sa filantropia che tratta da
mendicantii giornali.

Come finira? I governi do-
vrebbero intervenire, come &
avvenuto in Australia e in
Francia. Gattini e celebritd,
ha scritto il New York Times,
sono i pill cliccati dagli utenti
diInternet, maai politici inte-
ressal'informazione. Dovreb-
bero dunque occuparsene;al-
meno quei politici ai quali im-
porta ancora qualcosa: una
categoriadella quale, osserva
il giornale, negli Usa nor. c’8
quasi pil traccia, E non solo
negli Usa, purtroppo. —
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