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I dati Audiweb. Fatto +26,5%, Stampa +26%, TeCom24 +25.7%, Fanpage +21%

News online, il decollo a febbraio

Agi +106% . Ansa +46%., Corsera e Repubblica +33%

DI ANDREA SECCHI

0N era ancora un pe-

riodo da piena emer-

genza coronavirus,

eppure a febbraio
quasi tutti i maggiori siti di
informazione italiani sono
cresciuti a due cifre rispet-
to al mese precedente. L'al-
larme da Covid-19, infatti,
& scattato nell’'ultima setti-
mana di febbraio, sebbene
gia da un po’ si descrivesse
la situazione preoccupan-
te in Cina. Ma non & stata
soltanto I'epidemia. Il mese,
nonostante avesse meno
giorni di gennaio (che perd
a sua volta aveva la coda
delle vacanze di Natale), &
stato pieno di eventi, alcuni
tragici come il deragliamen-
to del treno Milano-Salerno,
altri leggeri, dal Festival di
Sanremo alla Champions al
match Inter-Milan. Tutto
guesto ha contribuito a far
crescere la categoria delle
news (+2,1%) con i picchi
per i brand pix noti.

Nella top ten per ulenti
uniei giornalieri a perime-
tro organico (senza aggre-
gazioni), si nota tutto cio,
con i siti che aumentano
a due cifre e in particolare
PAnsa al nono posto dall’un-
divesimo con un +46% (1,6
milioni di utenti unici). Le
agenzie, soprattutto a fatti
appena accaduti, ottengono
in genere incrementi rile-
vanti rispetto ai periodi di
calma. Cosi anche I’Agi, che
si trova al 28esimo posto ha
raddoppiato gli utenti a 214
mila.

Ripartendo dai primi po-
sti, sul podio Repubblica
+32,8%, Corriere della Sera
+33,2% e TgCom24 che tor-
na al terzo posto, dal quinto
di gennaio, con un +25,7%.
Al quarto Upday, 'aggrega-
tore di Springer per i cellu-
lari Samsung che cala del

6,2%, poi il Fatto Quotidiano
+26,5%, Messaggero -1,8%,
Fanpage stabile al settimo
+20,9%, Stampa +26%, la
gia citata Ansa al nono po-
sto e la Gazzetta dello Sport
al decimo (-6,7%).

Fra le altre testate nazio-
nali che si trovano in tabel-
la, Leggo -9,1%, Sole 24 Ore
+25,6%, Giornale +5,3%, Mi-
lano Finanza +19,2%. Mentre
fra i siti online puri, HuffPost
+14,4%, Dagospia +10,9%,
Business Insider +12,6%.

Fra ghi altri si distinguo-
no anche i giornali locali
Gazzetta del Mezzogiorno a
+83,8% e Corriere dell’'Um-
bria +51,6%.

Anche i siti della televi-
sione hanno registrato nel
mese ottime percentuali di
crescita. Mediaset Play con
un +32,3% e 1,03 milioni di
utenti unici distanzia Rai-
Play che pure ottiene una
buona spinta da Sanremo;
+54,3% a 886,9 mila utenti.
Anche RaiNews balza del
37,1%, La7 & a +11,6%, Rai.
it +25,9% e Viacom +20,4%.
Torna Dplay che non era
presente a gennaio insieme
con tutti gli altri siti Disco-
very, mentre 'unico brand in
flessione & Dazn a -23,8%.

Infine le radio, con Degjay
a+7,2% e 105 a +10,6%.

Allargando lo sguardo ai
siti delle altre categorie si
nota come non ci sia stato
un grande movimento di
audience a febbraio, segnale
che l'interesse era proprio
per le news. Fra i portali e
gli altri giti sta emergendo
sempre pit Pinterest, or-
mai a 3,5 milioni giornalie-
ri, sehbene nel mese abbia
registrato una diminuzione
del 4,2%, poco dietro ilMe-
teo a 3,3 milioni di utenti
in crescita del 5,6% e il
portale Libero stabile a 2,5
milioni.
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