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Il ministro del tesoro da incarico all Antitrust: cio contribuira a creare condizioni di partla

I’Australia fa pagare Google e I'b

Codice di condotta obbhgatorw per remunerare gli editori

DI ANDREA SECCHI

, Australia segue a
ruota la Francia: il
ministro del tesoro
del paese ha chie-
sto all’Antitrust di scrivere
un codice di condotta con il
quale obbligare Google e Fa-
cebook a pagare gli editori
per I'utilizzo dei loro articoli.
La proposta di codice dovra
essere pronta entro luglio per
essere adottata subito dopo.
Un’accelerazione rispetto al
lavero fatto fin qui dall’Acce,
I’Australian competition and
consumer commission, che
dalla fine dello scorso anno
aveva avuto l'incarico di seri-
vere un codice ma al tempo
di tipo volontario, ottenuto
attraverso una negoziazione
con le piattaforme online en-
tro novembre di quest’anno.
Nel momento in cui I'Acec ha
fatto sapere al governo che
era improbabile che si arri-
vasse a un’intesa, il tesoriere
Josh Frydenberg ha scelto
la via piu drastica.
«E giusto che coloro che
generano contenuti vengano

Tl
Josh Frydenberg

pagati per questo», ha detto
Frydenberg. «Cid contribuira
a creare level playing field
(condizioni di parita, ndr)»,
Il primo tentativo era nato
dopo listruttoria dell’Accc
sulle piattaforme digitali che
si @ conclusa lo scorso dicem-
bre. Secondo il documento
finale, gli ott citati avevano
ragg'mnto una quota di mer-
cato della pubblicita online
enorme rispetto agli altri
player: per ogni 100 dollari

spesi in Internet adverti-
sing, 47 andavano a Google,
24 a Facebook e 29 al resto
degh attori. Dal momento che
molti dei contenuti dei primi
due arrivavano dalle aziende
media, si disse, sarebbe stato
opportuno che riconoscessero
agli editori una giusta remu-
nerazione.

Nel rapporto si raccoman-
dava inoltre che vi fosse
maggiore trasparenza da
parte di Google e Facebook

sugli algoritmi che guidano
il posizionamento di notizie
e risultati nelle ricerche, per
evitare discriminazioni, oltre
alla necessita di una condivi-
sione di dati sui contenuti
visualizzati dagli utenti.

Come detto, 1 tentativi di
stilare un codice di condotta
basato sulla buona fede dei
partecipanti non hanno perd
portato frutti in questi mesi
ed ecco la decisione che sia
I'Antitrust a stilarlo renden-
dolo obbligatorio attraverso
sanzioni e contemporanea-
mente definendo il tipo dei
contenuti da includere nelle
misure. Destinatari del codice
non saranno soltanto Google
e Facebook, ma in generale
le piattaforme che utilizzano
contenuti media, Instagram
e Twitter compresi.

«Le piattaforme digitali han-
no radicalmente cambiato il
modo in cui i contenuti media
vengono prodotti, distribuiti
e consumati», ha affermato il
ministro delle comunicazioni
Paul Fletcher. «Le piattafor-
me digitali devono fare di pit
per migliorare la trasparenza

delle loro attivita per i fornitori
di contenuti di news in quanto
hanno un impatto significativo
sulla capacita di questi ultimi
di costruire e mantenere au-
dience e ricavare risorse da
cid che producono».

Facebook & rimasto «delu-
so» dall'annuncio del governo,
ha fatto sapere il managing
director Australia e Nuova
Zelanda Will Easton: il so-
cial network ha investito «mi-
lioni di dollari» per sostenere
gli editori attraverso accordi
sul contenuti, partnership e
formazione.

Un portavoce di Google ha
invece dichiarato in un co-
municato che la societa ha
lavorato da febbraio con pin
di 25 editori australiani per
ingerire un codice di condot-
ta volontario secondo la tem-
pistica dell’Accc. «Abbiamo
cercato di lavorare in modo
costruttivo con l'industria,
I'Acce e il governo per svilup-
pare un codice di condotta, e
continueremo a farlo nel pro-
cesso rivisto definito oggi dal
governo».
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