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Economia 

Editoria, i quotidiani battono i socia} 
~Il progetto GroupM: il sistema NewsBrand della carta ~I giornali restano la sola piattaforma di riferimento 
stampata si fa preferire grazie a marchi di credibilità e trainano gli altri canali: mobile, tablet, desktop, app 

LO STUDIO 
ROM'A Soffocare di bufale 51 può, 
Teorie false, fake news e leggen­
de di cui si aUmenta la rete, tra 
social esiti incontrollatl, posso­
no fare danni ImportantI. Lo sap­
piamo bene nell'era della post-ve­
rltà, tanto di moda nel 2016, pas­
sando dalia Brexit e arrivando a 
Trump, Ma i fatti dimostrano 
che, se notizie e informazione so­
no «I contenuti mediali più stra­
tegici», considerati «irrinunciabi­
li dalle persone', è comunque Il 
"Newsbrand" a vincere, Perchè 
«la credibilità. è tutto, Ed è quin­
di ancora la stampa quotidiana, 
con tutte le sue declinazioni digi­
tali (mobile, tablet, dekstop e 
app) a -guidare il gioco deil'ln­
fluenza sociale. e a -rappresenta­
re un argine alla massa di conte­
nuti che arriva dal web con poca 
o nessuna mediazione, rendendo 
!'informazione vuinerabile alie 
derive della post-verità», 

È un doppio studio condotto 
da GroupM con le concessiona­
rie dei principali quotidiani na­
zionali, Manzonl, Plemme, Rcs 
Pubblicità e System24, ad arriva­
rea questa conclusione, 

n progetto Newsbrand è parti­
to con l'obiettivo di accendere un 
faro sull'evoluzione dei quotidia­
ni e dei ioro canali digitali come 
veicoli pubblicitari, E ie due ricer­
che presenrate In1!'teprlma ieri 
a Milano (domani l appuntamen­
to a Roma) hanno risultati sor­
prendenti se si pensa agli scenari 
catastrofici disegnati finora per li 
futurodelià~arta srampata. 

Cosa sono i Newsbrand? «fili 
sistema dei quotidiani nazionali, 
areali e iocali su tutte le piattafor­
me attraverso cui vengono distri­
buiti e fruiti dai lettorI. Cioè, ia 
stampa e tutte le sue declinazioni 
digitali», spiega Federica Setti, 
chiefresearch omcer di GroupM, 

Si scopre dunque proprio da 
questo studio che I lettori vanno 
più che mal a caccia di qualità e 
di fiducia, cosi come di un lega­
me con il territorio che solo il si­
stema dei quotidiani può offrire. 
Non solo, Il vantaggio è di poter 
contare anche sulla diffusione di 

contenuti su più piattaforme, 
J numeri raccontano di - una 

carta stampata. tutt'altro che 
morta, Anzi, di «un sistema di 
piattaforme che copre trasversal­
mente tutte le generazioni., Nu­
meri preziosi per chi Investe In 
comunicazione, 

LA SFIDA 
SI scopre, dùnque, che 33 mi­

lioni di adulti, cioè quasi due Ita­
liani su tre, entrano in conratto 
ogni settimana con i NewsBrand: 
e anche che questi ultimi conti­
nuano ad Incrementare il pro­
prio pubblico attraverso la redl­
strlbuzione delle audience tra le 
varie piattaforme e che negli ulti­
mi lO anni hanno incrementato 
la loro copertura settimanale, 

A eh! ceiebra già il funerale 
della carta stampata interesserà 
sapere poi che anche in tempi di 
crisi il contributo maggiore di 
questo Incremento viene dalla 
stampa quotidiana, che resta 
sempre piattaforma di rifeilmen­
to con 28,4 mlUoni di lettori e 
66% di lettori esclusivi rispetto al­
le edizioni digitalI. 

Poi c'è da considerare n traino 
dell'edizione cartacea alle altre 
piattaforme (pc, mobile e app), 
capaci come sono di coprire tra­
sversalmente tutte le generazio­
ni (inclusi I Millennial, oltre 4 mi­
lioni nel giorno medio, e I Baby 
Boomer, 4,8 mllIonl), 

Ma dove va l'occhio del iettori? 
Non solo sulle news, a quanto pa­
re, Ai 723 milioni di pagine di at­
tualità lette ogni mese corrispon­
dono anche 723 millonl di pagine 
lette in una delle sezioni verticali 
di sport, economia e finanza, tec­
nologia, cultura, salute e così via, 

Di qui le conclusioni emerse 
nella seconda ricerca di GroupM, 
dati cruciali per chi pianifica co-

Il SISTEMA INFORMATIVO 
CHE SODDISFA 
TRASVERSALMEtm 
TtJTTE LE GENERAZIONI 
E ANCHE UN ARSINE 
ALLE MOlTE BUFALE, 

Banco Bprn, via al riassetto ' 
con la chiusura di 35 filiali 
RAZIONAUZZAZIONE 
ROMA Parte dalle filiali ex Popola­
re di Milano la rlstrutturazione 
della rete commerciale di Banco 
Bpm, Sramane si riunisce in piaz­
za Meda a Milano, Il consiglio di 
Bpm spa presieduto da Umberto 
Ambrosoll, la banca rete nata a 
valle della fusione, nella quale 
sono stati trasferiti i 654 sportel­
li portati In dote dall'istituto lom­
bardo, 

Nutrito l'ordine del giorno del 
board e, uno dei primi punti, è la 
razionallzzazlone delle filiali 
prevista dal plano industriale al 
2019, Gli aitri punti riguardano il 
receplmento delle direttive della 
capogruppo che ha riunito il suo 
cda due giorni fa a Verona, A re-
-l_A A ... _,.. il ")"lQ _ Il 1"0,"'P" 

spa dovrebbe dare n via ana rior­
ganlzzazlone con la chiusura del 
10% circa degU sportelli: delle 
30-35 filiali interessate, molte so­
no in Lombardia dove Banco 
Bpm ne ha 908 con una quota di 
mercato del 15,5%, in prevalenza 
a Milano (323, 18,4%). La logica 
del tagli è essenzialmente econo­
mica e non geografica nel senso 
che verranno eliminate quelle di­
pendenze in perdita o comun­
que con ricavi inferiori. 

RISPOSTA A BeE 
Intanto il cee Giuseppe Casta­

gna sta lavorando pancia a terra 
all'integrazione che sta presen­
tando molta complessità e per­
elò procede con lentezza, Inoltre 
si starebbe dedicando alla rispo­
sta a Bee sui l'isultatl Srep ricevu­
ti di recen te: Francoforte fissa un _ _ _ _ •. . _n. . • 

I principali quotidiani Italiani 

33 
J milioni di adulti che 
ogni settimana 
entran.o in contatto 
con i NewsBrand 

284 
I milioni di :rtori che fanno 
riferimento al quolidiani 
(66% esclusivi rispetto 
alle edizioni digitali) 

me e dove fare comunicazione, «I 
sistemi mediali che nascono dai 
brand editoriali, e I NewsBrand 
in particolare», precisa Setti, «so­
no anCOra un riferimento impre­
scindibile per qualità e credlblli­
tà, grazie alle risposte esclusive 
che possono mettere a disposi­
zione rispetto alle piattaforme 
orizzontali (o non-editoriali)>>, 

Insomma, l'attrattivltà dei 
NewsBrand sta negli «spazi pub­
blicitari» da offrire, «del tutto 
competitivi in termini di valore 
rispetto ai formati degli altri me­
dia. : sta nella forza della mul­
ti-piattaforma visto che «i forma­
ti della stampa quotidiana sono I 
più pregiati per ricordo e gradi­
mento», che I formati Desktop 
rafforzano soprattutto il ricordo 
di marca» e che - I formati Mobile 
spingono le diverse modalità' di 
attivazione del consumatore», 

Infine, una conferma, più che 
una sorpresa: tra tutti i formati la 
pagina Intera «è quello che si di­
stingue per l'eccellenza delle sue 
caratterlstich.e., 

Roberta Amoruso 
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