PER IL “NEW YORK TIMES” E ALTRI MEDIA UN 2019 A GONFIE VELE: LE RAGIONI DELLA SVOLTA

:
Laredazione del New York Times, che nel 2018 ha registrato 5.251.000 abbonamenti, di cui 3,5 milioni solo per l'edizione online
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I cinque motdvi

Leleggisulla
protezioneintellet-
tuale, come
ladirettiva europea
approvata
loscorsoanna

| gigantl della Sili-
con Valley hanno
comincianoapaga-
realcuni selezionati
edltori per | contenu-
ti che forniscono

Laforte crescita del-
ladomanda di pod-
cast, serietv, conte-
nuti audio e video
dapartedelle platta-
forme streaming

Maggiorerispetto
della privacy, per cul
gliinvestitori pubbli-
citari puntano su chi
detienedi primama-
noidati degli utenti

%

Crescitadell'e-com-
merce, che convin-
celconsumatorl
arivolgersipercon-
sigli a editori fidati

| big della Silicon Valley iniziano a pagare le news
e per i giornali digitali arrivano i primi profitti -

Facebook, Google, Apple, Twitter, Snapchat hanno sceito
alcuni editori e li pagano per distribuirne i contenuti,
oppure li finanziano o riconoscono loro una percentuale
dei profitti pubblicitari generati da quei contenuti
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1 New York Times nel
2019 ha convinto cin-
que milioni e duecento-
cinquantunomila perso-
ne ad abbonarsi al gior-
nale, tre milioni e mezzo
dei quali lo hanno fatto sol-
tanto all'edizione online,
con ricavi digitali per oltre
800 milioni didollari, pit1di
meta dei quali provenienti
da chi si & abbonato ai suoi
servizi giornalistici.
Ognivoltache il quotidia-
no newyorkese rende pub-
bliciisuoistrabilianti nume-
ri in controtendenza rispet-
to al mercato, I'obiezione &
sempre la stessa: il New
York Times & il pit1 grande
giornale del mondo, pud
contare suuna platea dilet-
tori globale di lingua ingle-
se, non & rappresentativo
della crisi in cui versa I'edi-
toria. Obiezione accolta.
Altrettanto vero & che
non &sufficiente abbraccia-
re la rivoluzione digitale
per restare, o diventare,
protagonisti della rinascita

dell'industria giornalistica,
come dimostrano gli oltre
mille licenziamenti lo scor-
soannoin America ira Buzz-
Feed, Aol, Yahoo, Huffing-
ton Post e Vice.

Una strada comune per
farcela perd &, e non ri-
guardasoloigiganti globali
dell’editoria.

Per la prima volta, ha
scritto Axios, I'editoria digi-
tale sta cominciando a fare
inmassaquello chenon ave-
va mai fatto dal momento
della nascita di Internet: fa-
re soldi. Nei bilanci 2019 di
Business Insider, Vox Media,
The Information, Axios e Po-
litico la voce dei ricavi &
maggiore di quella dei co-
sti, in molti casi perla prima
volta da quando sono nati.

'E quest’anno dovrebbe toc-

care anche a The Athletic,
BuzzFeed e Vice, gli ultimi
due dopo la forte ristruttu-
razione dei costi dello scor-
s0anno, °

Secondo Axios, sono cin-
que i motivi che spiegano
questa tendenza globale fa-

vorevole allinformazione
dil%itale. Intanto le leggi in
difesa del diritto d'autore,
come la direttiva europea
approvata lo scorso anno
ma ancora darecepire dagli
Stati membri, perché co-
stringeranno le grandi piat-
taforme social a pagare agli
editori il diritto gi f%n' circo-
lare i loro contenuti, anche
soltanto il titolo o poche ri-
ghedeltesto,

Alcuni giganti della Sili-
con Valley, da Facebook a
Google, ma anche Apple,
Twitter e Snapchat, si stan-
no portando avanti pagan-

Peril quotidiano
newyorkese
oltre 800 milioni
di dollari dall'online

do alcuni selezionati edito-
ri per distribuire i contenuti
oppurefinanziandoliorico-
noscendo una percentuale
dei profitti pubblicitari crea-
tidaquei contenuti.

Axios segnala inoltre la
forte crescita della doman-
dadipodcast, serie televisi-
ve, contenuti audio e video

che le piattaforme strea-
ming chiedono agli edito-
ri, ma anche un cambia-
mento culturale e legislati-
vo afavore del rispetto del-
la privacy che spinge gliin-
vestitori a puntare su chi
detiene di primamanoida-
tidegliutenti daraggiunge-
re con le campagne di ad-
vertisement.

L'ultima spiegazione di
questa nuova éra positiva
perleditoriadigitale &'im-
petuosa crescita delle op-

ortuniti di commercio on-
ine che convince i consu-
matoriarivolgersi, per con-
sigli e guida agli acquisti
online, a editori fidati e ri-
spettabili, cosa che crea
unanuovalinea diricavi.
1’analisi di Axios aggiun-
ge che questi segnali positi-
vi valgono meno per le
aziende editoriali che non
hanno unaverascala globa-
le ('obiezione New York Ti-
mes) o che non sono forti e
riconoscibilisu una specifi-
canicchia. Secondo gli ana-
listi di mercato menzionati
daAxios, questo trend con-
tinuerd ancoraalungoela-
scerd spazio soltanto a po-
chi grandi editori, i quali
pero dovranno ridurre maol-

toicosti, e a media compa-
ny di nicchia ma di grande
qualitd come per esempio
The Information, il sito sul-
la Silicon Valley fondato e
diretto da Jessica Lessin
che & diventato una lettura
imprescindibile per chi &in-
teressato a conoscere I'evo-
luzione della rivoluzione
digitale (costa 399 dollari
Panno).

Nonostante tutto, insom-
ma, la ricetta editoriale &
antica: produrre contenuti
interessanti, originali e
esclusivi, confezionarli in
modo accattivante, cura-

Contenuti originali
e ben confezionati
per convincere i lettori
ad acquistarii

“to, seducente, poi speri-

mentare, innovare e alla fi-
ne convincereilettori a pa-
gare per quei contenuti in-
dispensabili. «Non puoire-
galare cid che pensi possa
avere un valore peril letto-
res, & il motto di Jessica Les-
sindi The Information. —
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