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E il primo mensile dei musulmani francesi ideato da due giovani giornalisti tv e web 

Arriva in edicola Téléramadan 
L'editoriale: siamo noi il grande futuro della Francia 

da Parigi 
GIUSEPPE CORSENTINO 

I
l nome della testata, in edi­
cola da lun<Jdl6 giugno (ieri 
per chi legge), è tutto un 
programma: Téli!rorna.cinn, 

che è la contrazione di Téléra­
ma, il settimanale televisivo 
di Le Monde, e Ramadan, il 
mese di digiuno e di preghiera 
dei musulmani che ha inizio in 
Queste ore. 

francesi, a conquistare 
il potere proprio come 
avviene nel romanzo di 
Houllebecq. 

Anche il titolo dell'editoriale 
è tutto un pl'ogramnia: .;va" .. 
somme. le Grand Remplace· 
ment>, che si potrebbe tradlll'" 
re un po' liberamente in -Sia­
mo noi il grande futuro della 
Francia.», una d.ichiarazione 
<J'Ubat.a. (da sinistra) a un in­
tellettuale dell'estrema destra, 
lo scrittore Renaud Camus, 
vicino al Front National, il 
Quale parla appunto di Grand 
Remplacement per dire - un 
po' alla maniera dj Mlchel 
Houellebecq di Submision 
(traduzione fraocese della 
parola Islam) - che prima o 
poi saranno i muesulmani di 
seconda, terza o quarta gene­
razione a prendere il posto dei 

Téléramadan è un 
menslle di 112 pagi­
ne, ben scritto e ben 
impaginato, inventato 
da due giovanotti di 24 
anni, entrambi blogger 
e giornalisti televisi· 
vi, Mchdi Mek.lut e 
Badroudine Snid 
Abdallnh, abbastanza 
conosciuti al pubblico 
giovane della Internet 
Tv e del web con i so­
prannomi di Mehdi e 
Badrou. 

Entrambi, cresciuti 
nella bonl~u parigina, 
tra Saint Ouen e La 
Comeuve. fanno coppia 
fissa da anni sul canale web di 
Arté dove firmano una serie 
dal titolo -La uie rapido. che, 
un po' alla maniera di Gazebo 
dj Diego Bianchi su Rai3, 
racconta e' prende in giro i tic e 
le ossessioni della società fran­
cese coroe la laicità, lo spirito 
repubblicano, la convivenza 

n.ei quartieri di periferia. 

Proprio dalle clip televi­
sive di Arté (a cm collabora 
anche un altro amico di Medh.i 
e Badrou, MouloudArchour, 
che è un giornalista trenta­
cinquenne di una certa espe· 
rienza, conduttore del Grand 

Res, giovedl il cda per l'Qpin.wne dei 
consulenti sull'ops di. Cairo. n cda di Res 
si ri.unirò giolJedi. prossimo per esaminare 
lo. cosiddetta. faimess opinuJn dei propri 
canall.lenti sull'ops lanciata da Urbano 
Gairo sul ca.pilale deUa soc~tò. editoriale. 
La comunicazi.orU! al mercato è atteso per 
ue1U!rdi. L'offerta di Cairo, ai uio il 13 gi",­
Sn.o. prevede lo scambio di O.l2 azioni Cairo 
Communication. per ogni azione Rcs ed è 
s/.o.ta gi.a gludicato in. modo nega.tivo dal 
ada del gruppo editoriale dì uÌ<J Solferi/lo 
perché «fortemente CJ scontoN rispetto al 
valore dell '02~ndo.. 

Sky Tg24, 1,8% di share per la prima 
parte della ma/'atona elettorale. Nella 
giorno.to del primo t"rno delle elezioni 
a.mministrati •• 20] 6, Sky TG24 si • co"r.". 
muto il can.ale. (tU neUJS itali.a.no piI) visto. 
I n partitola re domenica gli aBeolti della 
prim.o po.rtt della m.f,ratonn. "Citt/J ai voto-, 
d.all.e 22,45 alle 2 della notte t .'lata vistu 
da. 206.529 spelUltori mR.di, con 1'1,78% di 
.I",re e 2.033.859 8pettatori unici. Nelle 24 
ore, sono stnti 5.546.301 gli spettatari unici 
che hanno seguito doTlumico. le news di Sky 
TG241 con. una share medio giomaJiera CM 
.{iDro.I'I%. 

S"y Italia. vara il nuovo Digltal Bub 
con a capo Aldo Agostinall" GUl digitai 
m.arketing & sales directur doJ. 20 J 3, ,/id suo 
nUOvO incarù;o di digitai offirerdi Sky Itnlia 
Aldo Anostirw,lli guiderà la neOrw.ta 8tru dura. 
Digital Hub mettendo a fattorrotnv.Mlecom.­
pelenze digitali d~Il'a.zleruJ.a per c/~are un ve· 
ro e proprio centrodi eccellenza. con l'obiettivo 
di raffonare Sky Italia /~I digitale. 

GazzaNet, maggio da recoro e nuova 
app. Lanciato da La Gazzetta dello Sport 
ad agosta 2015, ao:uaNet (www.gauanet. 
itJ, il ""twork dedica.!.o al m.ondo dei tifosi 
che riun.isce Iuta. selezione di sii.': sportivi. ha 
registrato 621 mila browser Ufl.l:ci a m.aggio, 

p08izionundosi al secondo posto tra. i. aiti edi· 
loriali. sportiui in Italia, dopo Gazzetta,il. 

All'Ageom Il Codice della Comuni­
cazione Digitale. Ieri O &mo presso la 
sede dell'Agcom, Af18elo Ma.rcella Co.l'dani. 
presidente deU~utoritdB(l.r(J.nte per le. COntu­
nicazioniJ e AnUmelio 80'0, presid.ente del 
Gara.nte per la Protezione dei dati personaJ.i, 
hanno presentato la. nUC/Jaediz.ione del Codi· 
ce della Comunicazione Digitale, a citra de­
gli avuocoti ErM",o Apa, .ocio di Portolano 
Ca.vallo, e Ore,te Pollidno, professore ordi· 
nano di diritto costituz.ionaj.e presso 
l'Università Bocconi di Milanv e or 
cOI",sel di Portolano Cauallo. Tra le 
novità dègli ultimi tre ann.i in.cluse 
nel Codice si uo dal regolarrlimto 
per la protezWnI! de.l diritto d·ali.-
tore anline a quello sulle procedure 
istruIJtorie in. mo,toriQ di pubblidtlJ 
ingann.euol-e e com.parativa.. 

ViaCQm, il ceO contrasta la deci-
" 

sione di rimozione dal boaro. Oti 
àvuoc"ti del ceo di Vio.com Philippe 
Daumun e il nw.nagerGeorgeAbrams hanno 
giudicato la proposta di rimozioTU! dal board 
auanzata da. Sumner RedetO'le e appoggiata 
dalla tnaggiom/lZa dé membri del cda COntR 
«sen.za sensO)) dal punf.tJ di vista legale e 
motto affret-tata uiste l.e condizioni di sal,tte 
incerte del mag!UJ.U dei nt'!dia. DaumM e 
Abrams, un rnandger, han.no fatta cau.sa al 
fin. di i.nvalida.re lo. richie.ta di rimozione 
dal board e lo prima u.d~rtzà é prevista per 
oggi. Oli auvocati hanno ribo.dito che taie 
ri.chiesta di moziol/..é ,(/wn ha valore legale .. 
perché solo il. magn.o.te può rimuovere i 
«rnernbri disùltere8sat~" ossia. quelli Mn 
I.egati alla fam.iglia Red8/.one. solo n~l pieno 
delle capacitd intellettive. Attualmente Red­
stone ha bisogn.o di costante assistenza, non 
Pu.ò parlare, co.m,ninare, leggere o scriuere e 
l'accusa ritiene che I.JlmeCJ. in~uenzo.'o dalla 
signora Red8tone. artefÙ1e d. tuUo. 

Journal di Canal +) è nata 
l'idea del mensne Tél.érama­
dan, unO strumento per rac· 
contare dal vivo, con storie dal 
taglio televisivo, la vjta vera 
dei musulmani in Francia. 

Per dire (scorrendo il 
sommario del primo nume­
ro) come vivono gli immjgrati 
nel campo profughi di Calais 
(tutt'altro che smantellato); 
come si comporta una ra­
gazza musulmana quando 
s'innamora ma non può de­
stabilizzaTe la sua famiglia 
tradizionalej come si soprav­
vive al Ramadan (digiuno e 
preghiere per un mese intero) 
quando si lavora e il tuo capo 
non è tanto disponibile a ve­
derti lasciare la scrivania o 
il bancon.e del negozio cinque 
vo1te al giorno. Insomma, un 
ritratto vero, dal vivo, della 
società musulmana incistata 
dentro la società francese. 

.Non si tratta più di rispon­
dere alla domanda che cosa 
vubl dire essere mussulma· 
ni, ma di ribaltare il punto di 
vista dei francesi sostenendo 
che questa domanda non h. 

più ragione di esistere perché 
siamo noi il Grand Remplace­
ment,., spiegano a due voci -
si vede che i giovanotti hanno 
esperienza televisiva - Mabdi 
e Badrou, il duo affiatatissimo 
che è riuscito a trovare anche 
un po' di Quattrini (facendo del 
fundraising tra amici e nelle 
diverse comunità musulmane 
parigine, non proprio poveriB~ 
sime) per portare in edicola il 
primo numero di Télhama· 
dan. 

Stanno già lavol'ando al 
secondo numero, ma sicco­
me i due runici di strada di 
Saint-Ouen e della Corneuve 
eono ancbe dei furbacchioni e 
sanno giocare con le aspettati­
ve dei media, annunciano che 
tra un mese ci potrebbe esse­
re un numero tutto dedicato 
alla cucina islamica oppure 
una raccolta di poesie oppure 
un saggio sconvolgente, da far 
tremare la Francia. Se fosse 
davvero cosi il Grand Rompla­
cement non farebbe paura a 
nessuno. 

@pippocorBentino 
-CRiprodluÌQlIC ,;lIf'll(Jto 

Eni, il nuovo sito risponde 
alle domande degli utenti 

Eni lancia il nuovo sito istituzionale dedicato alla comu· 
IIlca,done corporate dell'azienda. Le novità più importanti 
80no Wl motore di ricerca semantico, creato con l'obiet· 
tivo di rendere la navigazione più semplice e immediata 
e In grado di rispondere alle domande degli utenti cOh 
Wl racconto, e W1B piattaforma clle J:'llCcoglie docWllcntl, 
dati e approfondimenti sull'impresa. 

_Non si tratta semplicemente di un restyling del veccblo 
sito, ehe risaliva al 200~, ma è qualcosa di nuovo ehe si 

. ... __ __ 0 00 - - .. o~& bo.sa sul concet· 
IO di fondo della 
nostra strategia 
di comlUlicazio~ 
ne che è il rac­
contarsi in prima 
person~, spiega 
Marco 6ardazzi, 
direttore comu~ 
rucazione di Eni. 
ttUnadelie novità 
principali è Ask 
Now, un motore 
di ricerca scxnan­
tiro deU']tomepa­
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ge del s ito , cui gli utenti possono fare domande e che 
oUre risposte in forma di racconto, in Ulln modalità eli 
storyte1llng che evolverà con il tempo. L'altra novità il 
Elùpedla, su cni è posslbUe ricareare e approfondire l'utto 
il materiale e la mole di dati legati all'impresa cbe abbia­
mo accnmu.lato con anche elementi multimecUali. Oltre a 
ciò si darà spazio ai s~cial media clle sonO incorporati». 

n sito (www.eni.com). rivoltoadiversiinterlocutori.dal 
grande pubblico, agJi Investitori, ai media, ha come obietti­
vo «raccontare la trasformuione che EIÙ sta vivendo per 
adeguarsI ai nuovi scenari dell'energia mondiale: avevamo 
bigogno di uno spazio per farlolt, osserva Bardazzi. 

La piattafonnn è stata presentata ieri a. Milano al Piccolo 
Teatro Studio Molato con un evento inÌitoluto «Energia da 
uri,. attraverso tUla pièce teatrale di Federico BuJ.'fn, gio~ 
l1alista sportivo, ripercorrendo le tappe salienti che hBIU10 

portato alla nascita <Il questo nuOVO portale aziendule. 
-CRÌ/mxlu.tiool! n·sel1l!Jlo 


