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Il presidente Fieg sulle misure urgenti per Ueditoria dopo il via alla legge di riforma

Costa, un passo verso il rilancio

Col credito d’imposta la pubblicita tornera a salire

DI Marco A. Carisant

0BSIATO PENSAre
a un futuro per
‘( I'aditoria meno

critico e pesante
degli ultimi anni, grazie alla
nuova normativa, alla moder-
nizzazione in atto nel settore e
al contenimento dei costi», so-
stiene Maurizio Costa, presi-
dente Fieg (la federazione che
riunisce gli editori di giornali).
«Con il eredito d'imposta per
gli investimenti pubblicitari
incrementali, previsto dalla
riforma dell’editoria gia ap-
provata, si stima per esempio
che la raccolta complessiva
passi in terreno positivo nel
2017, invertendo il trend
negativo piti recente. Abbia-
mo la possibilita di fermare
l'emorragia d'inserzioni e re-
cuperare». La previsione non &
scontata, visto che quest'anno
tv e internet si attesteranno
in media a un +8% mentre la
stampa & intorno al -5% e vi-
sto che negli ultimi otto anni
si & perso il 50% del fatturato
di tutto il comparto editoria,
con le inserzioni pubblicitarie
che hanno subito una contra-
zione addirittura del 60%. Per
agganciare subito la ripresa
e alimentarla concretamen-

quelli per la modernizzazione
e liberalizzazione del sistema

distributivo, a partire dalle

edicole.

D. Che tempi prevede
per 'emanazione dei de-
creti, referendum costitu-
zionale permettendo?

R. Auspico che si parta nel-
le prossime settimane, per
arrivare all’'emanazione as-
golutamente prima della fine
dell'anno, come gia promesso
dall'esecutivo. La sensibilita
politica per riuscirei c'é.

D. A proposito di prepen-
sionamenti, ci saranno le
risorse sufficienti?

un sistema capillare e pit ef-
ficiente. Cib significa un allar-
gamento della distribuzione
dei giornali,

internazionale al 37%. Per-
centuale che si sta accen-
tuando con 1'abbassamento

delle tariffe

una diver- tv e che a
sificazione La vera importanza sua volta
dei servizi e di questa riforma é deprime ul-
I'informatiz- che predispﬂne t-ﬁriﬂmlﬁntﬂ
zazione della una buona architettiura 1 interesse
rete. . degli inve-

D. Insom- Perlo “’ﬁl“ﬂpﬂ futuro stitori per
ma, sembra dell’editoria gli altri me-
che ledito- giornalistica dia, K vero
ria si stia ____ SHERE poi che in-
comples- ternet & tra

sivamente sbloccando. 11
clima nuovo facilitera il
rinnovo del contratto na-

i media quello che cresce di
pit ma eirca il 70% del totale
web viene dai format pubbli-
citari search, video e social. E
¢’® l'egemonia di due player
che fanno sostanzialmente il

quello dell’ad blocking e
quello dei elic fatti da robot
e non da persone reali, senza
dimenticare il programmatic
buying, procedura che va mo-
nitorata meglio in ogni pas-
saggio. Fieg ritiene fonda-
mentale che, su questi punti
foeali, emergano delle propo-
ste concrete con parametri
certi e fissi. 'Upa (associa-
zione degli inveatitori pub-
blicitari presieduta da Le-
renzo Sassoli de Bianchi,
ndr) ha creato un tavolo di
lavoro insieme con Fieg, As-
socom, Iab Ttalia, Fedoweb e
Fep per predisporre un Libro
bianco sul digitale, iniziati-
va che riteniamo di grande
importanza nell'interesse del

R. Tocredo cheil nuovo Fon-  zionale dei giornalisti?
do per ledi- R. Con-
toria possa, ! : fermo che il
in generale, A“i{‘“‘ oc h‘_'-* st parta quadro si &
disporre di nelle prossime setii- fortemente
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Ermritari. eutivo. La sensibilita prepensio-

ipeto: in-  pelitica per riuscirci ¢'e | namenti e
vestimenti R la riforma
pubblicitari, dell'Inpgi

innovazione nel sistema di-
gtributivo e ricambio genera-
zionale. Per quel che riguar-
da i prepensionamenti, ce ne

11:;3, qu}ip%i. ’ gggo oltre
ieg chiede 3 L oggi in
al gg(wernn Gli editori chiedono Ettesﬁ:‘ da
di Matteo  che vengano emanati regolare
Renzi, con al piil presto i decreti con i crite-
una campa-  gftuativi che riguarda- | T1 Vigenti.
gna pubblica 0 o ohe lo shloeco dei | Per quellia
pianificata in } : ; venire, ra-
questi giorni prepensionomenti, gioneremo
sui giornali, con le misure per age- su diverse
di approvare  velare il ricambio gene- | ipotesi, una
in tempi bre-  razionale nelle testate delle quali
vi i deereti potrebbe es-
attuativi del- sere un Ape
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. tenga conto delle specificita
Domanda. Laripresadel- del settore.
la pubblicita fisolveratutti ~ D. E per la liberalizza-
i problemi dell’editoria? zione delle edicole qua-
Risposta. Non credo e in-  li sono, secondo Fieg, le

fatti gli editori chiedono che
vengano emanati al pit pre-
ato 1 deereti attuativi che ri-
guardano anche lo sblocco dei
prepensionamenti, con le mi-
sure per agevolare il ricambio
generazionale nelle testate, e

linee guida da seguire?
Riuscirete a trovare
un'intesa con gli edi-
colanti?

R. Ci confronteramo.
Ma la soluzione dev'es-
sere quella di trovare

sul fronte previdenziale con-
tribuiscono a creare un conte-
sto nel quale & pos-
sibile una ripresa
del dialogo.
D. Che
novita si
aspetta sul
fronte pub-
blicitario?
R. Intanto
va considera-
ta la partico-
larita del mer-
cato italiano: la
televisione ha
un peso pubbli-
citario di oltre il
50%, contro una
media

mercato. mercato.
D. E ag- ; , ¢ D. Quin-
giungiamo P Or ¢ prapenstonemety="F di 'accor-
che i big ti a venire, ragionere- | do con Go-
del com- mo su diverse ipotesi, | ogle non
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Google ey .hhe essere un Ape Fuie L pro-
Facebook (Antici s blemi...
tra gli altrl, nticipo pensionisti- R Taten:
non sem- €@, che tenga conto | diamoci,
brano mol- delle specificita 'avvento
to propensi del settore di internet
a rendere ______ et & una novi-
noti i loro : ta positiva,
* dati pubblicitari. che ha portato tra I'altro alla

R. | temi impor-
tanti da affrontare
sono trasparenza
e misurahilita,
Credo che siano
due aspetti che,
in prospettiva,
interesseranno
anche i big della
rete. Alla luce di
queste due paro-
le d’ordine, dob-
biamo sciogliere il
nodo della visibilita
ed efficacia dei mes-

tari,

saggi pubblici-

disintermediazione tra clien-
ti e marchi e alla diffusione
dell’'e-commerce. In editoria,
tuttavia, ci sono temi pid
sensibili di altri: per infor-
mazione e cultura serve pil
attenzione, servono chiavi di
lettura pit sofisticate.

D. Tradotto?

R. Per esempio vanno riven-
dicate e tutelate la qualita e
la professionalita del giornali-
smo, ma ci sono anche gli snodi
della privacy e della fiscalita.
Liaccordo Fieg-Google ha ri-
golto positivamente il ricono-
scimento del diritto d'autore,
della compartecipazione ai
ricavi digitali e della condivi-
sione dei dati. Anzi, dalle ul-
time verifiche, l'intesa portera
piti benefici al settore di quelli
gtimati, Detto questo, 'accordo
non pud chiudere tutti i eapito-
li ma su quelli che rimangono
aperti la digponihilita ¢'s e il
dialogo procede.
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