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Ri-mediamo
La par condicio
sta
finendo

ViNcENZO VITA

e tabelle pubblicate
L dall’Autorita per le ga-

ranzie nelle comunica-
zioni sul tempo di parola attri-
buito alle varie forze politiche
riguardano, quelle pitirecenti,
il periodo che va dal 5 al 20 set-
tembre.

In verita, non ci sono clamo-
rose novitd. Lega e Fratelli d'Ita-
lia hanno sempre un certo van-
taggio. Calenda e Renzi godono
diun vento deciso a tavolino, il

partito democratico vaga senza
infamia e senza lode. Le forma-
zioni collocate alla sinistra so-
no fortemente sottodimensio-
nate, Finoalla censuraverae
propria, Naturalmente, Forza
Italiasi vede e si sente sulle reti
padronali di riferimento. Me-
diaset mantiene sempre vivo il
tema del conflitto diinteressi.
Che non é morto, checche’
se ne dica.

Insomma, un primo giudizio
diinsieme & possibile. Enon &
positivo. E come se si sia sanci-
taunaserie A é una serie B. L'A-
gcom in queste ore dovrebbe
intervenire con decisione. Dal
26 settembre sara indispensabi-
le unariflessione precisa su
un'istituzione cui si guardava
con tante speranze. E che sta
proprio deludendo. Arrivano
diverse segnalazioni dai Comi-
tati regionali radiotelevisivi,

sulla mancanza dirisorse peri
messaggi autogestiti, strumen-
toche lalegge 28 del 2000 im-
magino proprio perisoggetti
meno forti. Lasciamo stare, poi,
il caso imbarazzante della Sici-
lia, di cui hanno parlato i gior-
nali locali: é stato nominato
per la presidenza un collabora-
tore (cd Spin Doctor) del candi-
dato (Presidente in pectore) Rena-
to Schifani, a lungo senatore, il
quale oltretutto non parrebbe
avere le alte competenze speci-
fiche del settore dellaregolazio-
ne delle comunicazioni come
richiesto dalla stessa AGCCOM
a tutte le regioni.

Non solo. Che ne édella
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co-regolazione tra Autorita e
social peril rispetto -almeno-
del silenzio elettorale cosi pre-
zioso per far sedimentare
nell’elettore la necessaria con-
sapevolezza dell'importanza

del voto? Per non dire del capi-
tolo dell'utilizzo dei dati perso-
nali, ormai diffusi come forma
di impropria costruzione del
consenso. La televisione stara-
pidamente cambiando e Sky
Glass ci ammonisce sull'immi-
nente aggiramento della priva-
cy delle persone. Lo scorso mer-
coledi 14 settembre la Federa-
zione nazionale della stampa,
I'Ordine dei giornalistie gli en-
tidi categoria hanno lanciato
I’allarme sullo stato dell'infor-
mazione. Nella passata legisla-
turanulla é accaduto: né sulla
riforma della Rai, né sulle que-
rele temerarie, né sul precaria-
to, né sul controllo democrati-
co deglialgoritmi.

Walter Verini del Pd ha pro-
posto la formazione di una com-
missione bicamerale. Nicola
Fratoianni per1’Alleanza Ver-
di-Sinistra italiana ha pubblica-

to su la Repubblica di venerdi
16 un articolo sulla materia.
Articolo21 haraccolto sul suo
sito numerosi contributi. Una
parola in pit, pero, ci vorrebbe,
La materia e derubricata. Que-
stacampagna elettorale verra
ricordata come quella della
transizione ad altre modalita di
comunicazione politica. E stata
ed e ancora una campagna elet-
torale dove prevale solo la co-
municazione deileader e, le
proposta contenute all'interno
diun programma elettorale
sono secondarie. Vince chialza
itoni chi comunicaentro i limi-
ti dei pochissimi secondi (16)
invalicabili dei reel dei social
network. L'Agcom, cui non pos-
siamo non ascrivere una grave
colpa per non aver con forza
preteso I'effettiva definizione
di tavoli con Google, Facebook
e co, hail diritto-dovere di occu-

parsene e di segnalare con ur-
genza tale questione al nuovo
parlamento, gia all'indomani
del suo insediamento. Occorre,
inoltre, ripensare ad un model-
lo nuovo di monitoraggio. Que-
st'ultimo non puod svolto da sog-
getti terzi e, soprattutto, va do-
tato di strumenti non solo tec-
nologici, bensi anche e soprat-
tutto di analisi qualitative.

PS. E statarilanciata con
grande spolvero da Fratellid'I-

talia una proposta sulla rete
unica delle telecomunicazioni.
Inunrecente convegno cui han-
no partecipato il ministro Co-
lao eigestori, sirespirava gid la
corsa al carro dei vincitori. Tut-
tavia é emerso che non c’é una
vera proposta, bensi qualche
ipotesi assai vaga. [l tema é trop-
podelicato per diventare ogget-
to di battage elettorale o un fio-
re all'occhiello.



