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- {imedia sono una pre-
«O g8l p

senza costante nella no-
stra vita. Consumiamo pilt notizie e
informazioni che mal, L'ecosiste-
ma della Rete, tanto vasto e aperto,
ha favorito I'emergere di innumere-
voli nuave voci e consentito alle vo-
ci gid note di raggiungere un nuovo
pubblico globale», Richard Gin-
gras, direttore della divisione
“News e social network” di Google,
una delle pili importanti dell'uni-
verso di Mountain View, & in [talia
per una serie di conferenze sulle sfi-

camente diverso da quello dell'era
che ha preceduto 'avvento di Inter-
net. Le aziende mediatiche sorte du-
rante |'epoca pre-digitale si vedono
costrette ad adattare { propri prodot-
ti e le proprie strategie alle nuove,

svariate opportunita che il mondo

digitale offre. Google ha avutola for-
tuna di sviluppare prodotti e impre-
se di successo basati sul web. Goo-
gle Search viene interpellato notte
glorno da persone che sondano le
profondita della rete in cerca di ri-
sposte. Al tempo stesso, Google con-
voglia miliardi di utenti verso { sit
di grandi e piccoli editori. Google e
gli editori sono accomunati da una
causa comune: sial'uno che gli altri
attribuiscono una grande importan-
za a un ecosistema aperto all'e-
spressione e alla conoscenza, dal
quale entrambi dipendono. £ pro-
prio il ricco ecosisterna di conoscen-
zadella Rete che consente a prodot-
ti come Google Search di assumere
rilevanza e valore, e ai prodotti che
Google pubblicizza di incrementa-
re di miliardi di dollari le entrate di
imprese ed editori, Elarete che per-
mette agli editori di trovare & co-
struire nuovi fruitori per i prodotti
gia esistenti e, cosa assai importan-
te, di trovare e costruire fruitori per
i nuovi prodotti che editori e im-
prenditori digitali creanon.

Qual & il contributo che Google
pud dare alle societh dei mediana-
te nell'era “pre-digitale”?

Larry Page e Sergejl Brim

due studenti dell'universita

di Stanford, lanciano la versione
beta del motore di ricerca

Viene formalizzata la nascita

della societa.

A fine anno gia sono indicizzati

60 milioni di pagine
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4 miliardi di dollari @ nan pid solo della holding
tramite scrittura capogruppo Alphabet

«La salute e la sopravvivenza di
Internet in quanto rete aperta rap-
presentano un interesse comune
tanto a Google che agli editori. Co-
me possiamg assicurarci che la Re-
te aperta, madre di tutte le plattafor-
me di comunicazione, non perdari-
levanza di fronte alle piattaforme di
messaggistica e networking, che so-
no invece “chiuse” e private? Vede,
il successo di un editore & legato al
livello di coinvolgimento del pubbli-
¢o. Ma in un mondo in cui domina-
nogli smartphone, la Rete non sem-
preriesce ad essere veloce e accatti-
vante quanto dovrebbe. Ci sono ri-
cerche che dicono che i153% degli
utenti abbandona unsito che richie-
de pit1 di tre secondi per essere cari-
cato. Troppo spesso gli inserzioni-

e

sti del web sono irriguardosi verso
gliutenti. Laloro condotta ha indot-
to milioni di persone aricorrere a&li
Ad Blocker, compromettendo
un'importante fonte di guadagni.
Sono state queste due problemati-
che ad indurre Google e una trenti-
nadi aziende di tutto il mondo ope-
ranti nell'editoria e nella tecnologia
a dedicarsi a uno sforzo collaborati-
vo denominato Accelerated Mobile
Pages Project, Amp: un'iniziativa il
cui codice, a cui in molti contribui-
scono, & condiviso da tutti».

Alla Amp ha aderito nel suo pic-
colo anche Repubblica. Qual & il
primo bilancio dell'iniziativa?

- «In un solo anno sono gia stati
compiuti molti progressi. Le pagine
Amp sono dieci volte pili piccole e

quattro volte piti veloci delle pagine
web tradizionali. Gli editori che
hanno adottato e oftimizzato Je pa-
gine Amp hanno visto aumentare il
numero dei loro visitatori e la ten-
denza di questl a tornare. Il Wa-
shington Post ha registrato tra colo-
ro che accedono alle sue pagine
Amp un aumento dei lettori “ricor-
renti” del 23% rispetto a coloro che
seguono le sue pagine in formato
tradizionale. Vediamo inoltre forti
segnali che i formati pubblicitari
supportati dall' Amp possano porta-
re a un incremento delle entrate
pubblicitarie. Stando ad alcuni ri-
sultati preliminari, 1'80% degli edito-
ti riscontra un incremento della vi-
sione degli spazi pubblicitari, men-
tre il 90% riscontra una crescita nel-

per la guerra dellenews
“Vincera 1l piu veloce”

la percentuale di click. E siamo solo
agliinizi. Il progetto Amp & un gran-

- de esempio del modo in cuiimedia
ele imprese che si occupano di tec-

de dell'informazione nell'e- =
ra attuale. «Internet ha mo- * <
"dificato il rapporto che cile-

ga al media», spiega Gin-

gras, che & anche membro :

del board di una fondazio-

ne con haunnome bellissi-

mo: First Amendment Coa-

lition. E quello della liberta

d'espressione. «Noi «,dice y

Gingras-esprimiamo 600~ il oo,

stre idee, condividiamo gpopod ﬂi“ﬂm’

idee con i nostri amici, di-  yjrettore '

scutiamo delle hostre opi-  galle news

nioniinspazivirtualiepub- g gej social

blici. Non ci limitiamo a2 perGoogle

consumare i media; siamo

immersi in essi».

Lei spesso torna sul concetto di '
“open web". Perché & importante LA STORIA DI GOOGLE
perimedia? :
«[.'ecosisterna mediatico & drasti- 2‘ 7 ‘I.BBB ar

nologia possono collaborare e con-
tribuire a una causa comunes.

Quanto & importante per ghi
editori raggiungere un pubblico
nuovo e reinventare le modalita
di utilizzo delle notizie?

«La rivoluzione digitale ha cam-
biato il modo in cui comunichia-
ma, in cui ¢i esprimiamo, in cuf im-
pariamo a conoscere il mondo che
ci circonda. Le difficolth non man-
cano marimango ardenternente ot-
timista riguardo al futuro dell'infor-
mazione, Gli strumenti e le compe-
tenze da cui poter trarre vantaggio
sono innumerevoli, e insieme alla
grande quantiti di realizzazioni di-
gitali eccellenti ci inducono a sup-
porre che giornalismo e media stia-

. o per vivere una rinascita creati-
va.Tale rinascita & importantissi-

ma! Occorre creare modi innovativi
per la fruizione delle informazioni,
Esplorare nuovi modelli di giornali-
smo, Definire nuove tipologie di
media. Sviluppare modelli di busi-
ness. Tutto cio & necessario per rag-
giungere i nuovi utenti che ogni
iorno ridefiniscono la fruizione
elle notizie. E mentre continuia-
mo a compiere passi in avanti, non
vedo I'ora, e Google non vede 'ora,
di continuare a collaborare, contri-
buire e fare da traino all'innovazio-
ne e alla sperimentazione che han-
nounruolo cruciale nella costruzio-
ne di un successo duraturon,
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