Mark Zuckerberg cerca accordi innovativi con gli edlton per studiare nuovi modelli di business per il colosso del web

Facebook, notizie online a pagamento

Partira il prossimo ottobre la sperimentazione di Instant Articles sul social network

Strategi

Luca Tremolada

Facebook comincer? a speri-
mentaredaottobrel'accessoapa-
gamento alle notizie. Campbell
Brown, la numero uno dei rap-
porti con i media al Digital Pu-
blishing Innovation Summit di
New Yorkhaammessochel'indi-
cazione & arrivata direttamente
daglieditori.Sostanzialmenteco-
meavvieneanchesulsitodimolte
testate online tracuiil Sole 24 Ore
gliutentiavranno accessoliberoa
una decina di notizie prima di es-
sere invitati alla sottoscrizione
dell'abbonamento.

La novita sard probabilmente
basata su Instant Articles. Intro-
dottinel maggio del 2015 50nouna
iniziativa di Facebook che con-
sente agli editori di pubblicare gli
articolidirettamentesuFacebook
senza rimandare ai siti che li han-
no prodotti. Sono contenuti, arti-
coli, notizie ottimizzate per la vi-
sualizzazione da smartphone che
vengono caricati in maniera mol-
to piiveloce e permettono quindi
unamaggioreleggibilita,

Attualmente questo formato,
scrivonosul blogimanagerdiFb,
rende piidiimilione didollarial
giorno agli editori via Facebook
Audience Networkenegliultimi
6 mesi gli RPM (Rotational Pro-
duct Manager Program) da Fa-
cebook Audience NetworkinIn-
stant Articles sono aumentati
pitdel 50%.

L'impressione & che sulla scia
della Google Digital News Initia-
tiveanche Facebooksisiamessaa

lavorare serieamente a una sorta
di “give back” per il mondo degli”

editori tradizionali tradizional-
mente tramortiti dallo strapotere
di queste grandi piattaforme so-
vranazionali. L'agenzia eMarke-
ter stima che nel 2016 Facebook e
Google abbiano rastrellato il Go9s
dellaspesain pubblicith su pagine
elettroniche nel mondo In questo
senso l'inziativa non chiarisce
quanto Mark Zuckerberg chiede-
ra agli editori per raccogliere gli
abbonamenti. Se e a quanto am-
monteralacommissione?
Attualmente, fa sapere Face-

book, cisono pitt di 1omila editori
cheusano gli Instant Articles,con
unacrescitadioltreil2gassoltanto
negli ultimi sei mesi. Pilndi unter-
zo di tuttii clic sugli articoli su Fa-
cebook sono ora indirizzati su
questo formato. Di certo gliln-
stant Articlesnonpaiccionoatutt
gli editori. Il programma di Face-
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book ha il limite di limitare il nu-
mero e la tipologia di annunci
pubblicitari all'interno di Instant
Articles. Inaltre paroleuneditore
nonguadagnaconlostessoconte-
nuto le stesse cifre che arrivano
con gli annunci pubblicitari che
compaiono direttamente sui siti.
Evero che una quota sempre pii
consistente delle entrate dal digi-
tale proviene da piattaforme so-
cialterze. Peraltrotuttiiprodutto-
ri di contenuti sanno benissimo
che, con i suoi oltre 2 miliardi di
utenti, Facebook & un megafono
straordinario e forse irruniciabile
per trovare nuovi lettori Al tem-
postessoaffidarsi troppoapiatta-
forme terze pud voler dire perun
editore perdere la capacita dime-
diazione e il rapporto con il pub-
blico. La questione non & nuova e
toceca da vicino il rapporto degli
“autori” e le grandi piattafome
web. Questa inziativasicuramen-
te & il segnale che un dialogo nel
mondo del giornalismo in qual-
chemodo & iniziato.
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