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130 giugnosi é conclusala
consultazione pubblica
sulfuturo della Rai, indet-
ta dal governo tramite il
ministero dello Sviluppo eco-
nomico, L'attesadeirisultatie
soprattutto quello che si pud
capire dalla lettura del que-
stionario sollecitano alcune
riflessionicritiche. Unaprima
osservazione riguarda i tem-

pi: la consultazione & arrivata

decisamente in ritardo per un
contributo utile prima della
scadenza della concessione
del servizio pubblico alla Rai,
inizialmente fissata per mag-

gio 2016. Va notato che gia a |

partire dal 2014 altri soggetti
diversidalla Rai, in primis Ar-
ticolo 21 (la combattiva asso-
ciazione perlalibert distam-
pa) e il Dipartimento di Co-
municazioneeRicercasociale
della Sapienza, avevano con-
cluso importanti indagini. Le
prime ad agire sono state in-
fattil'universitaelasocietaci-
vile, che si sono interrogate
sulle strategie piti opportune
per conoscere e intercettare i
pubblici giovani, tendenzial-
menteinfugadallatvesempre
pitli spesso proiettati nelle zo-
ne franche del web. Risultati
interessanti,chevannoacom-
pletareil quadroachiaro-scu-
ri della cosiddetta “Genera-
zione What”, I'indagine pro-
mossa dalla stessa Rai su im-
pulso dell’European Broadca-
sting Union, al fine di sondare
il comportamento, gli stili di
vitaele aspettative deigiovani
compresi trail6 e i35 anni.

ALTRI RILIEVI CRITICI sulla
consultazione pubblica ri-
guardano alcune ingenuita
formali e di metodo, che rive-
lanounaconcezionesemplici-
sticaestereotipatadellasocie-
ta italiana, tanto pil grave in
quanto destinata a mettere in
imbarazzolostessolstat,inca-
ricatodi elaborareirisultati. Si
prenda ad esempio quello che
possiamo considerare il bi-
glietto da visita di un questio-
nario: la prima batteria di do-
mande, come l'etd, la prove-
nienza, il titolo di studio, etc.
Le prime contraddizioni e-
mergono gia dal secondo que-
sito,incuivienechiestoagliin-
tervistati di indicareil proprio
“genere” diappartenenzasen-
zatuttaviaoffrire concreteop-
zioni di risposta. La formula-
zionedel questionariosidecli-
nain“Maschio” e “Femmina”.
1l genere & un concetto oggi
talmente complesso da non
poter essere rinchiuso nella
dicotomia autoescludente
maschio-femmina. Il giusto
riferimento & verso quelle di-
namiche che si snodano intor-
no alla cultura, alla sessualit,
all'autopercezioneechesitra-
ducono nell'idea, per non dire
nell'ideale, di maschilita, fem-
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minilitd, omosessualitd, tran-
sessualita, per non dire di altri
‘generi. Siamo di fronte a una
svista che tradisce scarsa sen-
sibilitarispettoaicambiamen-
ti in atto, non solo nel nostro
paese. Un ulteriore elemento
di disattenzione si pud inter-
cettare nelle alternative di ri-
sposta per descrivere lacondi-
zione lavorativa. La semplice
distinzione “Oc-
cupato” e “Non v
occupato” esclu-

W

giornata della societd rischia
infatti di non offrire risposte
alleesigenze dei pubblicireali,
Paradossalmente, i “nuoviita-
liani” sembrano assenti, come
altrettanto assente dal que-
stionario é laradio, non meno
importante della tv. Qualcuno
ha replicato alle critiche, ri-
portando i dati dell'ultima
consultazionedellaBbced en-
fatizzando la ric-
chezza del son-
daggio italiano,

de fasce inedite messiaconfronto
rispetto al passa- Mappacolbuco  conlindaginein-
to: gliinoccupati, palle questio glese. Si dimenti-
gli inattivi, per a4 ni d'l_ caperochelaBbe
R{ontparlize dei genereallavoro: or§am_zza_ le con-

eeti“not(enga- acco perché sultazioni perio-
ggd) in Educa- Ia dicamente e non
tion, Emplo- consultazione una tantum. Inol-
mert or Fri nonrappresenta  T{loroguesio
rela sceltaddi in- ITtalia di oggi quesiti solo sui
serire trai disoc- contenuti, maan-
cupatiglistuden- ; che sulla gover-
tiele casalinghe, categorieso- nance dell’azienda, da noi an-

ciali lontane dal “non essere
occupate”, a cui si aggiungono
i pensionati e, solo infine i di-
soccupati. Sitrattadidisatten-
zioni che potrebbero mettere
in discussione una lettura dei
risultati al passo con i tempi,
oltreché realmente rappre-
sentativa della composizione
attuale del tessuto sociale ita-
liano. Una mappatura non ag-

coraalle dipendenze del pote-
re politico, nonostante le pro-
messe di un cambiamento mai
attuato. Una via d’uscita po-
trebbe essere il superamento
degli stereoti§i, al fine di offri-
rerisposte pilconvincentialla
“Generazione What”. Sono i
giovani i veri fruitori della co-
municazione di domani ed &
soprattutto a loro che bisogna

fotografa solo stereotipi

guardare, Sarebbe un modo
per non dimenticarli, soprat-
tutto in vista della nuova con-
venzione Stato-Rai, che deve
essere ancora firmata e sareb-
be opportuno lo fosse allaluce
diunaconsultazione piiaccu-
rata e veritiera.
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