Editoria

Sconti per 85 milioni
a chi investe in pubblicita
Partono le domande al fisco

La misura favorira
imprese, associazioni,
fondazioni. Rimborsata
met della spesa

di Aldo Fontanarosa

ROMA — A sei settimane dalla con-
versione in legge del decreto Ri-
lancio, si & composto il mosaico di
regole, circolari e link che rende
operativa una misura importante
per l'editoria giornalistica. La mi-
sura premia ancora di piti le azien-
de, 1 lavoratori autonomi, le asso-
ciazioni, le Fondazioni che decido-
1o di acquistare spazi pubblicitari
suf quotidiani, sui periodiei, sui si-
ti, sulle televisioni e le radio. Lo
‘sconto fiscale in favore di chi inve-
ste in pubblicita esiste ormai dal
2018. Ora il decreto Rilancio, con-
vertito daila legge 77 del 2020, per-
feziona e amplia questo sconto fi-
scale o credito d'imposta. Lo scon-
to sara pari al 50 per cento della
somma investita in pubblicitd, sen-
za altre complicazioni. Nel 2018 e
nel 2019 — prima dunque del de-

creto Rilancio — il credito d'impo-

sta scallava a patto che la spesa
pubblicitaria dell'anno fosse piit
grande dell’anno precedente di al-
meno I'l per cento. La condizione
di un investimento pubblicitario
in crescita (Incrementale) non c’¢
pii1 nel 2020, grazie proprio al de-
creio Rilancio.

Dajeri primo settembre e fino al
30 settembre 2020 resterd aperta
la nuova finestra che permettera
agliinvestitori pubblicitari di chie-
dere lo sconto fiscale (sono co-
munqgue valide le domande gia
presentate a marzo). Le domande
vengono gpedite attraverso i «ser-
vizi telematici» della Agenzia del-
le Entrate. Queste domande — di
marzo e settembre — gono una spe-
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cie di “prenotazione” dello sconto
fiscale (credito d'imposta). La pre-
notazione indichera gli investi-
menti pubblicitari gia fatti e quelli
pianificati nell'anno agevolato (il
2020). Poi, trail primo e il 31 genna-
io dell’anno prossimo, bisognera
precisare quali e quanti investi-
menti sono stati fatti per davvero
nel 2020. Il credito d'imposta sara
utilizzato solo «in compensazio-
ne». Dunque cancellera o ridimen-
sionera le tasse che l'investitore
pubblicitario doveva versare allo
Stato. La legge stanzia 85 milioni
di euro in favore di questi investi-
tori (50 sono destinati a chi aciui-
stera inserzioni sui giornali carta-
cei oppure sui siti; gli altri 35 milio-

ni a chi comprera spot sulle radio

eletv). Se gli investitori pubblicita-
ri presenteranno domande per im-
porti superiori allo stanziamento
di legge (85 milioni), il credito fi-
scale sara ridotto rispetto a quello
richiesto. Il credito, pit basso in
questo scenario, verra «ripartito
in modo percentuale» tra i richie-
denti. Pud anche succedere che
gli investitori pubblicitari investa-
no in modo erossmediale: prima
sui giornali e i siti; poi anche sulle
radio e le televisioni. In questo ca-
s0, l'investitore maturera due di-
versi crediti fiscali, con percentua-
li differenziate.
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