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L'editoria riprende quota
ma il futuro  digitale: inizia
la battaglia delle piattaforme

diMARIAELENAZANINI =

¥ & unia duplice finzione tra le paginedel report «ll si-

* stema Audiovisive, Evolusziane e dimensfoni economi-

chen realizat dalltstituto Bruno Leoni; e dall societd di ri-

cerca e<Media Institute; cercore di quantificare il valore del

mercato editoriale italiano e tratteggiare quello che sard il

futurndel sattore. £ ¢ un monito: non sottovalutare il cam-

* biamento. in-corso: «E stato gid fatto coni social media —

commenta Eniili-Pucd, direttore di-e-Media Institute —

Non & stato.compreso [ fmpatto che avrebbera avuto sul si-
stemaie come [avretibero cambiatos.

Per Pucc il cambiamento si chiama Screen Content, ossia
lintegrazione dei contenuti editoriali consumati su-scherma
o, meglio, su diversi scherml connesst: ty, tablet, smartphone,
personal computer. «Un sistema editoriale infegrato - spiega
il manager - dove convergono tontenuti della-carta stampa-
ta, video, musica..». Sintesi perfetta dell'integrazione tra
contenuti ¢ plattaforme seno | video on demand, che in
Netflix (riella foto il ceo Reed Hastings) trovano ['esempio
piti famasa a livello globale, ferme restando alcune barriere
«teenichen tra cul le Infrastrutture non sempre allaltezza e la
pirateria che sottrae una fonte considerevole di guadagni al
mercato. «k proprio nei Vod si individua un punto.chiave del-
lo Sereen Content, da.comprendere prima di esserne sopraf~
fatti— commenta Puec—; La creazione di piattaforme glo-
bali cheé rendono di fatto-nullo il ruolo delle strutture produt-
tive nazionali. Non & pil il prpdotto che dircola, ma [intera

: piattaformas,

Secondo il repart, It
2015 ha visto un lie-
vissimo incremento
del giro di affari legati
ai-contenuti editorial,
passato da 23,5 mi-
liardi del 2014 agli
attuali 23,7, 5i tratta
del primo anno Jncui il
settore non subisce
uria contrazione. Cre-
seono-anche le risorse
attratte dal mercate
audiouisivo {utent], stoto-e imprese): dopa la diminuzione
dell'1,5% del 2014, nel 2015 sano cresciute dell'1,6%. Ma
il dato pid interessante & proprio la maggior centralitd che i
sistema dello Sicreen Content sta guadagnando. «F comples-=
so quantificarla dal punto divista economico — commenta
Pucd —, .Nonhajeontorni bent definiti. S7 pud perd afferma-
re che iconsumi online sidno aumentati negli ultimi ann;
erodendo impartanti quote di mercato ai settori classicl».
Proprio nel mereato-online si trova (area di formazione del
mercato dello SereenContent. Se & difficile stabilime il valo~
re, individuarne le-dinamiche non lo & La difficoltd nel-di-
stinguere chi & un soggetto editoriale e chi non lo-&: etin
esempio? Facebook, Youtube, Twitter che non producono
contenuti, ma i pubbﬂmnu veleolando.anche pubblicitd da
cui traggono ricavi ~ coftinua Puct — E lo-fanno. fugri
dalle regole o da un sistema di controllo; comeinvece fanng'i
canali televisivi tradizionalis, Come viene sottolinedto nel ré-
port, i ricavi di Google (che attrae risorse, pubblicitarie st fn-
ternet) generati.nel mercate jtaliano rappresentano dirca il
50% dell'intera-torta dellﬂ pubblicitd via web. Una dfra che
riesce a far capire bene l trend del prossimianni che vede le
risorse spostarsi sempre pill verso il web al punto che entro il
2020 metd del mercato pubblicitario potrebbeessereonline,
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