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Il portale online di case in affitto lancia la rivista creata in base ai clic dei suoi utenti

Dai big data nasce Airbnbmag

Viaggi e movida firmati da autori di serie tv e del New Yorker

DI Marco A, CAPISANI

on 'hanno seritto
dei giornalisti robot
ma tutti gli articoli
di Airbnbmag sono
stati suggeriti da un com-
puter. Quello di Brian Che-
sky, cofondatore e a.d. della
piattaforma online di case in
affitto per brevi periodi. Il

suo computer ha monitora-

to infatti su quali contenuti
hanno cliceato maggiormen-
te gli utenti di www.airbnb.
com. Ne & nato un-flusso di
big data che ha guidato an-
che la strategia pubblicitaria,
indirizzandosi verso igtitut
di credito e compagnie agree,
verso marchi della cosmesi o
dell'occhialeria.

Ha debuttato eosi il primo
numero di Airbnbmag, eon
una foliazione di 146 pagine
& una tiratura complessiva di
350 mila copie (tra 50 mila
in vendita in aeroporti ed

edicole Usa, 200 mila di-

stribuite gratuitamente
agli iscritti pin fedeli
del portale e FB restan-
ti 100 mila inviate agli

utenti che sono anche abbao-
nati alle riviste americane
di Hearst, casa editrice che
cura l'editing di Airbnbmag).
Lia testata ai pud comprare
anche online e il prezzo di
copertina & di 3,99 dollari
(3,4 euro) ma, al momento,
la promozione di lancio offre
6 numeri con lo sconto di cir-
ca 1l 37% (a 15 dollari, ossia
12,7 euro).

A chi storece il
naso nel vedere
la direzione edi-
toriale di un
periodico in
mano a una
piattaforma
di case in
affitto e, ope-
rativamente,
a un pe, c’e
da ricorda-

re non solo che sempre pit
aziende diventano editori e
pubblicano le loro riviste in
un mercato globalmente da
rivitalizzare, ma anche e so-
prattutto che su Airbnbmag,
nella fattispecie, ci scrivono
firme che sono al contempo
autori di testate pit blasona-
te e di aleune serie tv. Seguite
anche in Italia. Ne sono solo
due esempi Ariel Levy, gior-
nalista di The New Yorker, e
Issa Rae che scrive sce-
neggiature per il net-
work Hbo (Time War-

ner). £ i temi trattati

da Airbnbmag? Tutti

quelli che hanno a che

a fare con viaggi, case
e design, divertimenti
@ vita notturna, senza
dimenticare la copertina
* del primo numero dedi-
cata a Cuba, quindi sem-
pre legata al turismo ma
anche strettamen-
te collegata
all’attualita
dopo la stori-
ca apertura

tra Barack

Obama e

Ranil Castro. Dell'isola ca-
raibica parla un servizio di
11 pagine con tanto di foto.
Trale altre destinazioni rac-
contate in pagina ci sono la
Slovenia e

Detroit e an-

pagine non sono riuscite ad
arrivare al secondo numero,
Come mai? La pubblicita non
& bastata a coprire i costi. E
infatti, questa volta, secondo
Chesky, «questa esperienza

rinscira se

che Savan- s o oreidene. o fard aumen-
nah, cittd g qubnbmag gtareﬂnume-
americana e ¢ ro di utenti
della Geor- - di Airbnb o
gia. * di quelli che

In lavora- “ne parla-

Zione sono
previsti al- =}
tri due nu- '
meri di Ai-
rbnbmag e 4
poi Chesky =
decidera
il da farsi,
anche per-
ché non &
la prima T
volta che tenta di
creare un magazine, Pineap-
ple (ananas, ndr) & stato il suo
primo tentativo nel 2014, con
alle spalle 18 mila copie tira-
te. Dal nome del frutto che
simboleggia l'ospitalitd nei
Caraibi e nel Sud degli Stati
Uniti, la rivista e le sue 128

| no», Mentre,
¢ pit lapida-
| ria, Joanna
I Coles, chief”
[ content offi-

' Magazines,
* ha dichiara-
to: «lo voglio
ﬁuadagnarci
- dei soldi». Ma,
" se il nodo sono
sempre i soldi, perché non
fare una rivista online? «Un
magazine di carta pud essere
conservatos, ha sottolineato
Chesky. «Non & effimero come
i contenuti di un gito web che
BVANIBCONO»,
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