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[ dati 2016. Prime Telenorba e Telelombardia. Molti i cali ma restano gli spettatori fedeli

1Iv locali, audience fra alti e bassi
Radio Norba tv +18%, 7 Gold TP +7%, Antennatre -25%

DI ANDREA SECCHI

ome da tradizione:
negli ascolti delle
tv locali dell'inte-
ro 2016 la pugliese

Telenorba & in contesa con
la milanese Telelombardia,
la prima in testa per au-
dience media nelle 24 ore,
la seconda per contatti to-
tali, In generale, anche per
le emittenti del territorio
vale il discorso della fram-
mentazione delle audience
che ha interessato in que-
sti anni le tv generaliste. La
maggior parte delle prime
20 televisioni & infatti in
calo rispetto al 2015 anche
8@ NON MANCano progressi
e comunque si mantiene lo
zoeeolo duro degli spettato-
ri nonostante la ricchezza
dell’offerta free e pay della
televigione italiana.
Intanto vediamo cosa
accade nella classifica per
audience media, che ripor-
ta il numero di ascoltatori
medi nelle 24 ore, in altre
parole i telespettatori fede-
li. In testa si trova Cana-
le Italia 83, la tv di Lucio
Garbo che perd & di fatto
un’emittente nazionale, pur
non avendo una concessione
di questo tipo, trasmettendo
in tutta Italia, Percio si pud
congiderare in testa alla
classifica 2016 delle locali
Telenorba di Luca Mon-
trone, con 9,3 mila ascol-
tatori medi, in calo dagli
11 mila di un anno prima
(-15%). Guadagna posizioni
la sarda Videolina, al terzo
osto per audience media
7,8 mila, +2%), a seguire e
stabile per ascolti |agampa-
na Canale 21 (7,3 mila) e al
quinto posto Telelombardia
(7 mila contro gli 8 mila del
2015, -12,6%). L'emitten-
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Fonte: elaborasione Associazione Tv Locali aderente )
a Confindustria Radio Televisiont su dati Auditel giorno medio

te di Sandro Parenzo ha
perso due posizioni in que-
gta classifica anche se resta
sempre prima, come detto,
in quella per contatti gior-

nalieri. A seguire, un’altra
emittente di Montrone, Ra-
dio Norba Television, nata
con il digitale terrestre si &
fatta strada e ora & al sesto

posto (dall’llesimo di un
anno prima) con 4,8 mila
ascoltatori medi (+18%).
Un po’ pitt in basso si trova
un'altra tv del gruppo pu-

gliese, Teledue (3,3 mila)
questa volta perd in calo,
con due posizioni in meno
sul 2015.

Per completare la top
ten citiamo Top Calcio 24
al settimo posto, ancora
gruppo Mediapason di Pa-
renzo (4,3 mila contro 5,9
mila del 2015) cosi come al
nono posto Antennatre (3,9
mila, -25%), ancora gruppo
Parenzo ed entrambi pit
gofferenti negli ascolti del-
la sorella maggiore. Fra le
due, all'ottavo posto, stabile
la piemontese Telecupole (4
mila),

Fra le restanti 20, da se-
gnalare la crescita di 7 Gold
Telepadova (+6,6% a 3,3
mila) e delle campane Tele-
vomero (+40%) e Canale 8
(+20%). Caso particolare poi
Telenuovo Padova (3,2 mila)
a cui 8i potrebbero accosta-
re gli ascolti della gemella
Telenuovo Verona (1,3 mila)
che si differenzia per l'infor-
mazione locale.

Telelombardia (616,56
mila), Telenorba (615,1
mila) e Canale Italia 83
(502,6 mila) sono invece in
testa alla classifica per con-
tatti giornalieri. In generale
le perdite di ascolti si fan-
no sentire un po’ per tutte
le emittenti con 'eccezione
della Lombarda Espansione
Tv (316,2 mila, +2,6%) e di
un quartetto interamente
campano: Canale 21 (395,5
mila, +5,4%), Canale 9
(281,5 mila, +9,8%), Canale
8(245,6 mila, +5,6%) e Tele-
vomero (235 mila, +12,6%).
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