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La nuova sede di Bloomberg nella
City sembra un'astronave futuri-

stica: ma nelle sue fondamenta ha pre-
servato, restaurato e trasformato in mu-
seo aperto al pubblico un tempio roma-
no di duemila anni fa. Forse una metafo-
ra dell'informazione, necessaria e vitale
in ogni era, sempre capace di adattarsi
" al tempi e alle tecnologie. «Ora faccia-
mo un altro passo avantis, dice John
Micklethwait presentando la nuova ini-
ziativa dell'agenzia di news finanziarie
piti grande del mondo: un abbonamen-
to a pagamento che per 35 dollari al me-
se offre accesso a tutte le piattaforme
del gruppo e per 45 ci aggiunge il setti-
manale cartaceo Business Week e la par-
tecipazione a eventi speciali. Mickleth-

wait & ottimista sul futuro dei media: «Ci
sara sempre gente disposta a pagare per  Quisotto,
il glornalismo di qualita, John
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«Funziona per tutti i media di quallté direttore
nelmondo dilinguainglese. Lagenteédi-  di Bloomberg
sposta a pagare per una buona informa-  News
zione. Dal Washington Post al New York

Times, dal Wall Street Journal al Financial
Times fino all'Economist, € la conclusio-

ne a cui sono giunte le migliori testate 48
del mondo. Riconoscendo. che la §
pubblicitd non basta a finanziare

buon giornalismon, ;

E cosi ora bisogna pagare per'ac- [ILPERSONAGGIO]
cesso a Bloomberg,
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della paywall. Ma forniscono un'enorme I'e rienz
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societa finanziara. Ci sono tante
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quella mole di informazione e ec- §
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perché, mentre il New York Ti-
mes e altri media partono dal-
la base di un quotidiano di
carta, noi partiamo pratica-

decennio direttore
dell'Economist,

John Micklethwait
& dal 2015 direttore
di Bloomberg,

mente da zero. Ma lo fissere- I'agenzia di proprieta
mo entro fine anno». dell'uomo d'affarl
Avete perd un settimana- miliardario americano
le cartaceo, Bloomberg Bu- ex-sindaco di New York.
siness Week. ERPACOUAOHE RIBERVATA

The Economist

Da sempre la “Intelligence unit”
del settimanale & un punto
di riferimento pertuttii media

THE WALLSTREE Tl

WHJ

Wall Street Journal

Il bollettino “semi-ufficiale” della
comunita finanzlaria intemazionale,
oggidel gruppo Murdoch

«Infatti una delle due forme diabbona-
mento che proponiamo offre anche il set-
timanale di carta. Quando si chiamava so-
lo Business Week, negli Usa degli anni ‘80,
era un punto di riferimento essenziale.
Vogliamo che |o diventi di nuovo, a livello
non solo americano ma internazionale»,

Ma nell'era digitale ci sara ancora
gente che continua a leggere giorna-
li di carta?

«Dal lunedi al venerd}, perlomeno qui
aBloomberg, 'informazione digitale & so-
vrana. Ma nel weekend, quando si ha pil1
tempo per leggere, la carta ha ancora un
forte valore. L'esperienza di sfogliare un
giornale o una rivista di carta non ha con-
fronti con scorrere i titoli di un sito. E cre-
diamo che possa continuare».

Qual ¢ la audience potenziale di
Bloomberg e di altrl media globali?

«Cento milioni di persone che, indiffe-
rentemente dalle idee politiche, hanno
appunto un orientamento globale, Non &
gente che viaggia con |'aereo privato. Ma
perillavoro e per la vita ha bisogno dies-
sere informata su cosa succede. Sono per-
sone con pilt soldi che tempo. Cid non si-
gnifica essere milionari. Anch'lo ho pi
soldi che tempo. Anche lei. L'audience

Nel novembre 2015 la Nikkei
hacompletato I'acquisizione del
prestigioso quotidiano inglese

dell'informazione di qualita, specie di
quella economica, & in crescita, Non per
nulla perfino il New Yorker fa Plu articoli
di economia di una volta. L'economia
non & pil1 una dottrina astrusa riservata
soltanto a specialisti. Riguarda tutti»,

Allora come deve essere I'informa-
zione per persone di questo tipo?

«In campo economico rimane molto
importante raccontare cosa & SUCCESso.
Chi lo racconta per primo, per esempio la
notizia di una fusione o di una decisione
valutaria, pud spostare trilion di dollari
in 20 secondi, Ma oggi il vantaggio di arri-
vare per primi su una notizia dura sem-
pre meno. Si esaurisce presto, perché su-
bito quella notizia diventa dominio di tut-
ti. Per cul ancora pit importante & raccon-
tare perché una certa cosa succede e che
cosa potra accadere dopon,

Il giornalismo di questo genere deve
essere fatto di pezzi brevi o lunghi?

«ll glornalismo va verso la brevita e la
lunghezza al tempo stesso. £ casomai la
misura media a essere in declino. C'2 bi-
sogno di notizie essenziali, specie per un
pubblico che non ha bisogno di back-
ground perché gia lo conosce. Ma dedica-
re 20-30 minuti a leggere un pezzo lungo

pub farti capire le cose meglio di qualun-
que grafico di big data».

E inevitabile che Google, Facebook e
altri social network prendano contenu-
to gratis dal media o prima o poi do-
vranno versare al media una parte dei
colossali profitti che ne ricavano?

«Penso che prima o poi dovranno con-
dividerli con i media. E che il problema
dei giganti digitali sia pii1 vasto del fatto di
prendere contenuti gratis dal giomali. Ci
sard una tendenza simile a quella che,
peraltre ragion, portd a spaccare il mono-
polio della Standard Oil sul petrolion,

Ele fake news?

«Vanno combattute, verificando le no-
tizie con i fact checker, Ma senza dramma-
tizzare eccessivamente il fenomeno. Le fa-
ke news ci sono sempre state. Non & mai
esistita un'era d'oro del giomalismo, Ci
sono sempre stati glornali scandalistici e

co seri. | progressi tecnologici nella dif-

sione di informazione coincidono sem-
pre con un aumento delle fake news».

Il gioralismo migliora o peggiora?

“In generale migliora. Ci sono aree in
cui peggiora: in America, per esempio, la
stampa regionale e locale fa meno giorna-
lismo investigativo, perché costa caro e
produce rsultati nel lungo termine. E un
altro problema ¢ la ghettizzazione del
giornalismo: c'& gente che riceve notizie
solo da media di destra e altra che ne rice-
ve solo da media di sinistra. Questo non &
un bene per la democraziax.

Non c'¢ Il rischio che, nell'era digita-
le, | glornalisti facciano troppe cose,
nessuna benissimo?

«ll rischio c'g, con il moltiplicarsi delle
plattaforme, carta, digitale, videoraudio,
eil calo dei profitti, che costringe a taglia-
re gli organici. Ma la tecnologla ci salvera:
ormai ci sono programmi computerizzati
in grado di scrivere brevi notizie da soli,
mentre nessun computer potrd portare
una fonte a pranzo, farsi raccontare un'in-
discrezione, e scrivere un pezzo che met-
tainsieme la notizia conl'analisi. Dei glor-
nalisti ci sara sempre bisogno e non a ca-
50 Jeff Bezos, quando ha comprato il Wa-
shington Post, ha puntato sui glornalisti
assumendo reporters.

Tornando ai siti a pagamento: al Fe-
stival del Giornalismo di Perugia, I'an
no scorso, domandai a Mark Thomp-
son, ceo del New York Times, se pensa-
va che la paywall funzionasse solo per
media globali come il suo, in grado di
raggiungere tutti coloro che parianoin-
glese in qualunque paese del mondo, o
anche per media nazionall, sottoposti
alle limitazioni di una lingua, Thomp-
son rispose: “Non sono sicuro che fun-
zionianche per un giornale nazionale”,
Lei cosarisponde?

«Rispendo che probabilmente si.
Cio# credo che alla fin fine una metered
paywall funzionera anche per media na-
zionali di alta qualita. E vero che la lin-
gua inglese amplifica il tuo mercato. Ma
anche in unsolo paese, come 'Italia, cre-
do ci siano lettori disposti a pagare per
informazioni che li aiutino a fare pro-
gressi nelle loro viten.
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