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Maggio sopin le attese (+2,7%) solleva la media. GoTVa +2,8%, Radio +4%, direct mail -5% 

Pubblicità, i cinque mesi a +0,5% 
Quotidiani ... 10,30/0, periodici -60/0. Internet +7,40/0 

DIMARcoLM 

M 
aggio è andato me­
glio delle aLtese nel 
mercato pubblicita­
rio, con una crescita 

del 2, 7% (+1,3% senza la stima 
Nielsen su search e socialI, cosl 
la media df,ri primi cinque mesi 
del 2017 si attesta su un +0,5% 
rispetto allo stesso periodo del 
2016 (-1,9% se si escludono se­
arch e sul social). 

I prossimi due mesi saran­
no di -stalla fisiologico-, ha 
spiegato Alber to Dal Sasso, 
Tarn e Ais mallaging director 
di Nie!sen, -dal momento che 
i! mese di giugno 2016 aveva 
fatto 1'egistrare una crescita del 
9,3% trainata dagli Europei di 
Calcio. Già con l'inizio dell'au­
tunno, torneremo a rivedere 
muneri poeitivi: si consideri che 
nel 2016, il periodo settambre­
dicembre aveva segnato uoa 
crescita dell'1,4%, a differenza 
di un quadrimestte preceden­
te che Cl'escova in termini più 
l'obusti del 4,8% •. 

Relativamente ai singoli 
mezzi, la tv chiude il perio­
do in sostanziale stabilità (si 
veda l'altro articolo in pagina). 

IJandamento di quotidiani e 
periO<Uci nel solo mese di mag­
gio è clifferenta: continuano a 
calare i primi (-7,8%), mentre i 
magazine registrano uoa per­
formance timidamente positiva 
(+0,8%). La raccolta nel pelio­
do cumulato rimane comun· 
que negativa per entrambi: 
quotidiani a -10,3% e periodici 
a -6,1%. Continua il buon an­
dàmento della radio che, grazie 
a un singolo mese di maggio a 
+14J8%J chiude i cinque mesi 
con una crescita del 4,1%. 

Sulla base delle stime rea­
lizzate da Nielsen, la l'accolta 
dell 'intero universo del web 
advertising chiude in positivo 
del 7,4% (+O,6%,se ai eacludono 
il search e il aocial). 

Buoni segnali anche dal 
transit (0,7%) dall a GoTV 
(2,8%): -La GoTV continua a 
essere molto apprezzata dai 
clienti e soprattutto dai centri 
medie che hanoo ormai 'sdo­
ganato' l'inserimento del mez­
zo nelle pianificazioni tv., ha 
commentato Angelo S'\Ieve, 
presidente Fcp-A~sogotv. Con­
tinua invece il trend negativo 
di cinema (-14,4%), outdoor 
(-17,6%) e direct mail (-4,7%). 
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