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MEDIA

Maggio sopra le attese (+2,7%) solleva la media. GoTV a +2,8%, Radio +4%, direct mail -5%

Pubblicita, i cinque mesi a +0,5%

Quotidiani -10,3%, periodici -6%. Internet +7,4%

p1 Marco Livi

aggio @ andato me-
glio delle attese nel
mercato pubblicita-
rio, con una crescita

del 2,7% (+1,3% senza la stima
Nielsen su search e social), cosi
la media dei primi cinque mesi
del 2017 si attesta su un +0,5%
rispetto allo stesso periodo del
2016 (-1,9% se si escludono se-
arch e sul social).

I proseimi due mesi saran-
no di «stallo fisiologico», ha
spiegato Alberto Dal Sasso,
Tam e Ais managing director
di Nielsen, «dal momento che
il mese di giugno 2016 aveva
fatto registrare una crescita del
9,3% trainata dagli Europei di
Calcio, Gia con l'inizio dell’au-
tunno, torneremo a rivedere
numeri positivi: si consideri che
nel 2016, il periodo settembre-
dicembre aveva segnato una
crescita dell'l,4%, a differenza
di un quadrimestte preceden-
te cheé cresceva in termini pilt
robusti del 4,8%».

Relativamente ai singoli
mezzi, la tv chiude il perio-
do in sostanziale stabilita (si
veda I'altro articolo in pagina).

L'andamento di quotidiani e
periodici nel solo mese di mag-
gio & differente: continuano a
calare i primi (-7,3%), mentre i
magazine registrano una per-
formance timidamente positiva
(+0,8%). La raccolta nel perio-
do cumulato rimane comun-
que negativa per entrambi;
quotidiani a-10,3% e periodici
a -6,1%. Continua il buon an-
damento della radio che, grazie
a un singolo mese di maggio a
+14,8%, chiude i cinque mesi
con una crescita del 4,1%.

Sulla bage delle stime rea-
lizzate da Nielsen, la raccolta
dellintero universo del web
advertising chiude in positivo
del 7,4% (+0,6%, se si escludono
il search e il social),

Buoni sgegnali anche dal
transit (0,7%) dalla GoTV
(2,8%): «La GoTV continua a
essere molto apprezzata dai
clienti e soprattutto dai centri
media che hanno ormai ‘sdo-
ganato' l'inserimento del mez-
zo nelle pianificazioni tv», ha
commentato Angelo Sajeva,
presidente Fep-Assogotv. Con-
tinua invece il trend negativo
di cinema (-14,4%), outdoor
(-17,6%) e direct mail (-4,7%).

Cosi la raccolta sui diversi mezzi =~
STIMA DEL MERCATO | GENN./MAG. = GENN,/MAG. | VAR. |
PUBBLICITARIO (DATINETTY) | 2016 | 2017 | % |
 TOTALE PUBBLICITA 2.788.778 | 2.736.924 | 1,9
QUOTIDIANI * | 204914 | 264424 | 10,3
| PERIORICI # 196.638 | 184699 A& 6,1 |
V2 1.727.265 | 1.723.710 | 0.2 ||
|RADIO® thems | leasel 41
INTERNET (FONTE: FCP-ASSOINTERNET) | 181.294 182.340 L _9._6
' OUTDOOR (FONTE: AUDIOUTDOOR) 39.201 ‘ 32321 ' 176
TRANSIT - 52.840 | 53195 | 07 |
e s T e e RERALCSR
GOtV 5873 | 6.039 | 28 |
CINEMA 6.797 | 5819 | -144 |
| DIRECT MAIL | 127458 | 121416 | 47 [
Luniverso di riferimento & quello dei mezzi rilevati da Nielsen ad eccesione ded Quotidiani dove vergono
utilizzati L dati FOP-ASSOQUOTIDIANI solo per le tipologie: Locale, Rubricata e Di Servizio e delle Radio
dove vengong utilizzati i dati FCP-ASSORADIO solo per (a .t_ipo{r);;_ﬁu Exxtra Tabellare (comprensiva c.a). Le
elaborazioni sono effettuate con il contributo di FCP - ASSOQUEOTIDIANI ¢ FCP - ASSOPERIODIC
! Per i dati di Stampa Commerciale Locale, Rubricata e Di Servizio la fonte é FOP-ASSOQUOTIDIANI
211 dato comprende le emittent! Generaliste, Digitall e Satellitard
# Le elaboraziont sono effettuate con il contributo di FCP -ASSORADIO
Dati in migliaia di euro. Fonte: elaborazione ltalinOggi su dati Nielsen 2015




