In . Parte la sperimentazione. Il 100% dei ricavi andra agli editori

Facebook, al via le news a pagamento

Luca Tremolada

Facebook conferma guanto
annunciatoaluglioetendelamano
agli editori offrendo loro l'oppor-
tunita di “offrire” abbonamenti a
notizie’a pagamento dentro al ser-
vizio Instant Articles susmartpho-
ne.Sono contenuti,articolinotizie
ottimizzate per la visualizzazione
da smartphone che vengono cari-
cati in maniera molto pili veloce e
permettono quindi una maggiore
leggibilita. «A breve - ha sorriso
Alex Hardiman oggi direttore dei
News Product di Facebook nel
corso diunincontronellasede mi-
lanese - daremo il via una speri-
mentazionecondiecieditoriinter-
nazionali tra cui uno in [talia. Se i

test andranno bene saremo pronti
aoffrire questa possibiltha tutti gli
editoriy. Lanovitarispetto aquan-
to annunciato a luglio & che «il
100% dei ricavi andri agli editori».
AlexHardiman, unpassatoal New
York Times, lo ripete due volte
perché sache questo é un punto di
verafrizione.llsocial networknon
tratterrd nessuna percentuale.
Dueimodellidi pagamentochesa-
ranno testati da Facebook in part-
nership con gli editori. Il primo
consentira dileggere gratis fino ad
un certo numero di articoli e poi
scatterd il paywall. Il secondo & la
modalita “freemium”, in base alla
qualesarannoglieditoriadecidere
qualicontenutioffriregratissulso-

cial networke qualiapagamento.
Gli Instant Articles, scrive Fb,
renderebbero piti di 1 milione di
dollarial giorno agli editori. L'im-
pressioneéchesullasciadellaGo-
ogleDigital NewsInitiativeanche
Facebook si sia messa a lavorare
serieamente a una sorta di “give
back” per il mondo degli editori
tradizionalitradizionalmente tra-
mortiti dallo strapotere di queste
grandi piattaforme sovranazio-
nali. L'agenzia eMarketer stima
che nel 2016 Facebook e Google
abbiano rastrellato il 6ow della
spesa in pubblicita su pagine elet-

troniche nel mondo.
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