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esse di Wall Street annunciando lo «storico» allungamento dei sui messaggi da 140 a 280 caratteri 

loppia icaratteri dei «tweet» 
tolo è caduto (da 44 a 16 dollari) e i profitti non sono arrivati 
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lkuhiro iliara, snior software en­
gineer, è dare più agio agli utenti 
sperando che questo favorisca. 
più conversazione. 

La sperimentàzlone include 
tutte le lingue eccetto giappone­
se, coreanO e cinese. Questo per· 
ché dagli studi fatti dal social 
nctwork risulta come con le lin­
gue asiatiche sia possibile comu­
nicare lo stesso concetto con la 
metà dei caratteri. Ad esempio il 
9%dei tweetscritti in ingleserag­
giunge i "lo caratteri contro solo 
lo 04% dei tweet ìn giapponese. 
«II limite dei "lO caratteri è nato 
quando i telefoni avevo schèrmi 
molto piccoli, la possibilità di 
scrivere un testo più completo e 
dettagliato potrebbe rendere 
twìtter accessibile ad unmaggior 
numero dì persone» ba spiegato 
Richard Greenfield, analista di 
BTIG, a l3Ioomberg. 

l fondatori di twhtervolevano 
la lunghezza di un srus e dunque 
avevano optato inizialmente per 
160 caratteri, di cui 20 vennero 
destinati allo usernallle, da cui i 
fatidici 140. 

Come praticamente ogni volta 
che un sodal nctwork annuncia 
un. modifica, gli utentillanno so­
prattutto espresso critiche, chie­
dendosemma.ichesiadatalapos­
sibilità di modificare il testo dei 
tweet (a oggi si possono solo can­
cellare). C'è poi chimetteinguar­
dia dal rischio che twitter possa 
perdere le sue prime caratteristi­
che: immediatezza e brevità. · 

Nessunooggipuòdireseque­
sto aiuterà davvero la- crescita 
degli utenticE della 'pubblicità, 
altro fronte pesantemente criti­
co visto che l'ultima trirnestrale 
ha segnato un altro -8%. Più te· 
sto disponibile potrebbe ancbe 
voler dire più spazio pe.r la pub­
blicità e per la comunicazione 
delle aziende, format che fmo a 
oggi non ha trovato ull modello 
redditizio. 

Sempre che non sia troppo t",di. 

La strategia della società. Il raddoppio del caratteri dopo la frenata a W.1lSt,eet 

Parte la sperimentazione. 11 100% dei ricavi andrà agli editori 

Facebook, al via le news a pagamento 
Luca Tremolada 

Facebook conferma quanto 
annundatoaluglioetendelamano 
agli editori offrendo loro l'oppor­
tunità di "offrire" abbonamenti a 
notizie'a pagamento dentro a1ser­
viziolnstantArtidessusmartpho­
ne.Sono contenu ti,articoli, notizie 
ott:imizzate per la visualizzazione 
da smartphone che vengono cari­
cati in maniera molto più veloce e 
permettono quìndi una maggiore 
leggibilità, "A breve · ha sorriso 
Alex Hardiman oggi direttore dci 
News Product di Facebook ne! 
corso di un incontro nella sede mi­
lanese - daremo il via una speri· 
rncntazione con dieci editori inter~ 
nazionali tra cui uno in Itali.a. Se i 

test andraD.tlO bene saremo pronti 
a offrire questa possibiltà a tutti gli 
editori»). Lanovitàrispetto a quan­
to annunciato a luglio è che ,<il 
)00% dei ricavi andrà agli editori». 
A1exHardùnan, un passato al New 
York Times, lo ripete due volte 
perché sa che questo è un punto di 
vera frizione. Usocial oetworknon 
tratterrà nessuna p~rcentuale. 
Dueimodellidipagamcntochesa­
ranno testati da Facebook ìnpart· 
ncrship COn gli editori. Il primo 
consentirà di leggere gratis fino ad 
un certo numerO di articoli e poi 
scatterà il paywall. Il secondo è la 
modalltà "freemium", ìn base alla 
qualesarannoglieditoriadecidere 
quali contenuti offrire gratis sul so-

dal networke quall a pagamento. 
Gli lnstant Articles, scrive Fb, 

renderebbero più di t milione di 
dollari al giorno agli editori. L'im­
pressione è che sulla sda della Go­
ogleDigitalNewslnitiativeanche 
Facebook si sia messa a lavorare 
serieamente a una sorta di "give 
back" per il mondo degli editori 
tradizionali tradizionalmente tra­
mortiti dallo strapotere di queste 
grandi piaftafonne sovranazio­
nali. L'agenzia eMarkcter stima 
che nel 2016 Facebook e Google 
abbiano rastrellato il 60% della 
spesa in pubblicità su pagine e!et­
tronichene! mondo. 

@lucatremolada 

L'ANALISI 

Luco 
De Biose 

Un tentativo 
che non incide 
sul modello 
di business 

Sembra la fIne di un tabù. 
O la contestazione di 
un'icona. 

L'allungamento dei messaggi 
che si possono postare su 
Twitter d. ,,\0 a 280 caratteri 
è una novità il cui valore 
appare più simbolico che 
pratico. Un mezzo di 
comunicazione spinge le 
persone a lnterpretare i suoi 
limiti e nei 140 caratteri gli 
utenti hanno visto uno 
stimolo creativo che insieme 
aHa metafora dei «follower» 
ha generato un medium 
orientato a una sorta di 
microbroadcasting, molto 
diverso dal Facebook. Sicché 
Twitter ba finito per piacere 
di più ai politici e ai 
giornalisti, alle star e agli 
aspiranti tali. Conducendo gli 
utenti a scrivere come se 
pubblicassero dei "titoli», o 
delle «Citazioni» , casomai 
rimandando 
all'approfondimento con il 
link a una pagina web. 

1280 caratteri non servono 
a scrivere lunghi testi. non 
cambiano la sostanza, ma 
diluiscono il limite. Forse -e 
questo è il punto, . 
probabilmente -aumentano la 
permanenza degli utepti sulla 
piattaforma. E soddisfano 
alcune aziende che banno 
messaggi più lunghi da 
mettere tuttì in un post. Ma 
difficilmente possono 
cambiare il desMo 
deU'azienda che fatica a 
defInire il suo modello di 
business. Del resto, qualche 
smanettone ha pubblicato sul 
web in queste ore una serie di 
trucchi che consentono anche 
adesso di scrivere tweet da 
z80 caratteri: e se l'uso dì 
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questì trucchi non era 
diventato tanto diffuso è 
anche perché non se ne 
vedeva l'urgente necessità. 

Ma il tentativo di Twitter è 
forse quello di awiare una 
trasformazione più profonda. 
'Come i 40 caratteri erano 
nati dall'ispirazione del limite 
che tU> tempo avevano gli 
STTlS, così l'allungamento 
potreboe avere la stessa fonte. 
Twittcr continua a faticare 
nel tentativo di costruire un 
modello di business basato sul 
microblogging, cioè appunto 
su una sorta di broadcasti ng 
di piccoli messaggi. La sua 
base di utenti è fortemente 
gerarchica, con pochi grandi 
produttori di contenuto, 
seguiti da wl'pleto,a di 
follower che non sempre 
scrivono. L'azienda pensa 
probabilmente che questa 
morfologia del medium sia 
una limitazione troppo forte 

IL REBUS 
L'azienda cerca di venire 
incontro ad alctme 
aziende che hanno 
messaggi più lunghi 
da mettere in un post 

per accrescere il traffico e la 
base di utenti. E desidera 
portare Twittcr verso una 
forma di "messaggistica». Un 
servizio pìù complesso di . 
Whatsapp o degli sms ma un 
servizio che sottolinei di più 
lo scambio di informazioni tra 
pari, come gli sms, che 
l'emissione di messaggi che l. 
persone importanti inviano al 
loro pubbUco: questa logica 
aumenterebbe l. 
partecipazione attiva e il 
traffico. E sarebbe fOrSe più 
coerente con il sogno del 
fo ndatore Jack Dorsey, che ba 
pensato Twittcr ripensando 
alla messaggistica del sistema 
di sicurezza pubblica via 
radio che aveva 
«intercettato» da ragazzo. 
Che tutto questo possa 
rilanciare nettamente 
l'azienda, però, è tutt'altro 
paio dimanjche. 
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• consente di accantonare, In tutto O in parte. le somme depositate 
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lbilnlone: di.poslR IU In! livelli cOtlipolUl dii 
I,IIIJHSD. SOilliomo c !lil la prMzo, ~Iullio C 
~am<:ra al p.I.: dlsimpellni, due camere. du~ 
bftfj.nl, cabine ImlDdlD e du~ b~looni DI l' . 
primo: dliimpe!plo. taverna, riposli,tlo, ID' 
'1ander;D. Se,VI7)D w.c. cd int~rellpedllli DI p. 
~mlnICfl"llo. "'bh.~7,lone COfll!)Olib di dilim. 
ptinl, una !~ID, IOCDlcr r.r. nzo, clicinll, b~i'LO 
e. ItrtlUO III p.t.; eetltl"1l ~ termica Il p. temin. 
tcrtaloj ampìft D\nor;m~w al p. ~(mlntemll[). 
PiccOla al·c. occup8t11 di vi. Wlni. r1'll~(\U 
dirTormh~. Prezzo bQe Euro ~62.SOO,OO. Ri· 
lancio Euro 10.000.00. \/end!!! te.lIU lntlnlO 
21111120 11 art IMO. Cii:'. DotI. Q . p.nll:ri. 
l'ror~ionljla OelcJPLIO .Ua wcmUla Dott. F. 
BOI1I , l'er inrv ",sDCinlone NOlarlle Berp' 
mD Id. 0)11219426 c www •• ~lunnlil\CI . It. 
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n~,ilb.le di Sopn (Ua) - yla G. Ih"'Aslo ­
Viila con afea • jiardirlo CI piscina composii 
dllocllc sBO,ubcro. cllllllrlA, lavanderia. IocDlt 
lecrllto, Rli rlposligli. III~imPf'ano ed intero 
c.pedinc . 1 fI. ~mintclTllLo: hillresso. "~IIO. 
ClicinA ti portlellO ., p, rilluto: qUlttro vani, 
bljllO. dIsimpegno e: I~ bal~nl al p. prlrno; 
vano IOIiOICUo. ripo,lijlio e bJtlcnn~ Il fI. le· 
condo; &civolo di tce:eSIIO . 1 p. $Cmintm-alo: 
giardino Il piselnu, Au!orimc85-l, ripostiaJill ed 
inltl'Cllpcdine al p. scmlrllemnD. 000,. di 1/2 
di "radll. l'rttW blS~ Euro 1.115.000,00. Ri· 
lancio Euro 10.000.00. lIcndila lenlt inclnlO 
281 1112011 orc. ll.OO. C.ll Oo!l.lla B. GelalO. 
profuslollltilA Dclei'l!o. ~II. IIeIldhl 0011. A. 
OlanllClIlI Per inroAs~inlMC NDI.rl le 9cr. 
lIaml) lei . 03 512 19416 e W'Wy.'.ulnntmnci.i1. 
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SAn Clovanni Blancò (811.) - lot. Pn­
dlnarco ... Due Unl16 pllrll! di COni" 
plt:no Indu urlall!, con diriui tll com­

ptùpdctB IIU cubino ene!. Mnnc:lnza di 
rilascio agibilit~ . Prc:sef\~ diffonnilB. 

Prm:o ballI!: Euro 2..388.375.00. Ri· 
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Ml!dolJlgo (Dg) - via F. Berell!! 
1 - 't;ftlplcuo Immoblll:ll'r com­
posto da due capannoni ind\J!Ir1aJi. 
palaZZina uffici f! a~ adibiln II corte 
c giatdino. Immobile. localo. Prez· 
:.lO base E\ItO 3.160.000,00. Rilanclo 
Euro 10.000,00. Vendita scn:r:fI inchntO 
511212017 OI1l 15.)0. G.B. DollS5A Q . 
Oolinelli. Profc5lliOllista d~Jegato 11110. 
venditl'l Doti . r:'. Giglio. VenditA cio 
s~dc AS PRO. deposito Offtrte cio lo 
Studio del dç\egalo. In Bergnrno. vin 
MII$one 9. Per lnro: tel. 03sn36288 
llÌ.ail fabrizio 'iiKlio@le$lIlmnil.il e 
IV\VW. II~I!8nmrnCl.i1. Rir. ROE 772/16 
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GrumellO del Monte (8g) - Ter­
reno ediAcabile nd uso produtti. 
ilO . Prezzo base Euro 960.000,00 
Rihmcio Euro 10.000,00. Vendi­
fa serlZ8 incantQ 21/ 11 12017 ore 

9.00. O.E. Doll. O. PlIllzeri . Pro~ 
fessio nist.'l Delegato ol ia vendiri'l 
nnll .C;Mn L. Delfini. Vendila e de· 


