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[ dati dei siti affiliati a Parse.ly; da Fox News a Conde Nast. Da Tiwitter meno del 5% di utent

Facebook, fonte del traffico web

Porta ai siti il 39% dell'audience esterna, Google il 34%0

§m ANDREA SECCHI

ermpre pitt Facebook a
spingere il traffico dei
siti, soprattutto quan-

o si tratta di grandi
brand di news online. La con-
ferma che il social di Mark
Zuckerberg abbia superato
Google sul cosiddetto referral
traffic arriva da Parse.ly, una
societd americana che offre agli
editori un sistema per analiz-
zare la propria audience online
e che nel suo network di siti ha
nomi come Fox News, Condé
Nast, Mashakile, The Atlantic,
Slate, Business Insider: non
Puniverso del web quindi, ma
un campione significativo di
grandi editori.

Gi# a luglio Parsely aveva
certificato che Facebook ave-
va superato i siti di Google (il
motore di ricerca e altri servizi
come News), ieri la conferma
con i dati da agosto a ottobre:
fra tutto il traffico che arriva
dall'esterno dei siti degli edi-
tori, quello proveniente da
Facebook pesa per il 39,3%
mentre quello di Google & al
3496, Onwvero, fatta 100 la torta

[ Percentuale dei referrals sul network di Parse.ly 19
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di traffico che proviene dai siti  al sito, per il resto tutto arriva  fluenza sull'audience. I motive  piattaforma di microblogging,
terzi (grazie ai link che conten-  dall'esterno, principale & innanzitutto mate-  basato sulla velocita dei tweet
gono ma ormai non soltanto, Considerando le categorie, il matico: 1,55 miliardi di utenti e quindi meno incline all’appro-
vedi il caso di Instant article), social pesa ormai per il 45%, 1  attivi al mese dichiarati da fondimento cliccando sui link
la fetta maggiore & di Facebo-  search peril 32%. Ovviamente  Facebook, 320 milioni quellidi  (quando vengono proposti). Che
ok. Ma quant’® grande questa i due attori citati prima occu-  Twitter. Il dato, perd, sembra  poi un marchio editoriale possa
torta? Molto: soltanto il 20,8%  pano quasi interamente queste  non spiegare appieno la diffe-  avere pili risonanza nell'uno o
dell'audience dei brand clienti categorie e si nota dal graficc  renza fra il peso dei due,e qui  nellaltro social potrebbe essere
di Parsely & oftenuto grazie in pagina come Twitter abbia probabilmente gioca un ruolo  oggetto di un'analisi a parte.
all'accesso duettu degli utenti  in realti ancora una bassa in-  importante il modo di vivere la — 0 Ripmduzions riservato—§8



