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«Diversamente» teledlpendentl

Vincenzo Vita

1 recente bel volume di Alberto Baldazzi Al-

manacce dei Tg 2012-2013 Un anno di vita

italigna attraverso Vinformazione di prima
seraia (pp. 318, euro 16, Datanews) riporta I'at-
tenzione sull informarione resa dalla regina dei
media. Sempre pill importante, paradossalmen-
te. Dialla ricerca della societd francese Mediame-
trie, ampiamente riportata dalla Repubblica del
28 settembre, si evinee che I'esposizione alla te-
levisione nel primo semestre dell'anno in corso
# aumentata da 4h e 30 minuti a 4h e 34 rispet-
to all'omologo periodo del 2012,

Cosa saranno maj quattro minuti, si obiette-
rt. Pochi e tanti nello stesso tempo. Pochi per-
ché sono un break pubbticitario, all'incirca
Molti, perd, vista la forza crescente defla rete,
con la diffusione capillare dei social network e
degli smartphone. 5i poteva immaginare un
crollo, e invece no. Un pezzo di verita sta nel fat-
to che 1 nativi digitali consumano la vecchia tv
con i nuovi media, wdiversamentes teledipen-
denti. Un'altra ragione — quella davvero impor-
tante - si riferisce alle modalita con cui si affer-
mano fe rivoluzioni tecnologiche: per smedia-
morfosis, come scrisse felicemente anni fa Ro-
ger Fidler {1998), piuttosto che per sostituzione.
Vale a dire: i media si trasformano ma non ven-
gono cannibalizzati, altrimenti la musica o il te-
atro sarebbero morti da quel di,

Ta]i considerazioni costituiscono la premes-

dell'unica critica da rivolgere
alrﬂwante lavoro di Baldawzi, 'essere 'appara-
to dei telegiornali certamente il crocevia decisi-
vo per Ia formazione del clima d'opinione e del
senso comune, denfro perd U UNIVerso cross-
mediale chie varia il contesto di consumo. La

grande abbuffata della televisione generalista
aumenita (il Censig rlevd

permane ¢
che I'80% degli italiani si fa un'idea con i soli

tg), ma il potere dei e nei media muta. La crisi

economica costinge a uscire poco — diminui-
scono i biglietti def cinema e dello spettacolo
dal vivo - € l'elettrodomestico casalingo se ne
avvantaggia. Tuttavia, la dieta mediatica nelle
generazioni di punta & varegata. Altriment,
perché il boom di aleuni blog? E come si spie-
gherebbe almeno una parte del successo def
Movimento 5 Stelle? E gia, perché nell’analisi
quantitativa del settembre-febbraio {le elezio-
ni) di Grillo ¢*8 una traccia relativa e particolare
nei tg. Se ne parla per I'assenza o per sferrare at-
tacchi, ma difficilmente in modo discorsivo.
Tanto meno rflessivo. Qi sta il limite antico e
moderno del sistema informative nel Belpaese,
viziato dall'irrisolto conflitto di interessi e in
gran parte controllato dal sistema politico.

La regina dei media non crolla
e l'informazione televisiva tiene
banco anche fra i nativi digitali,
che pero variano la loro dieta
con rete, blog e Social Network

Bene ha fatto I'autore a sottolineare la novita
di La7 con l'arrivo di Enrico Mentana, capace di
rosicchiare audience al tgl dell'imbarazzante
epoca di Minzolini; perd, il quasi-monopolio
Rai-Mediaset (raiset] della stagione berlusconia-
na ha sottoposto fe news aun'anestesia genera-
le. Con I'autoesclusione dal territorio comumica-
tiver (soft news, gossip) di Studio aperto, comum-
que testata di riferimento dell'ex cavaliere nei
momenti di allarme rosso, cradmﬂtgnlcema
un tono menc p rispetto all'epo-
pea di Emilio Fede, ilquadm & piatto. Si difen-
de con unghie e denti un po’ spuntati dalla bur-
rasca il tg3, unico riferimenta per gli argomenti
lontani dai pastoni politici: morti sul Iavoro, ver-
tenze, temi sociali, vicende internazionali. Que-

ste ultime spesso rimosse o soitodimensionate
da un flusso generale tipico di una (ormai) po-
co influente periferia dell' Tmpero. Salvo Rai-
news, che perd non dentra {come Sky e
tgeom24) nell'approfondimente offerto dal vo-
hume. Insommea, il tg3 resiste e rimane ancorato
al caloo straordinario del caposcuola {compian-
to} Sandro Curzi. Ma, si intuisce dalle parole di
Baldazzi, la resistenza richiede di mutare passo,
perché proprio il pubblico piil evoluto e innova-
tivo ha le esi maggiorn.

Per il resto, il libro coglie le modifiche appor-
tate, finalmente, alla testata ammiraglia da Ma-
rio Orfeo, per dsalire una discesa vorticosa, o la
particolare fistonomia assunta dal 1g2, lontanis-
simo dai fasti degli anni di Andrea Barbato, ma
condotto da Marcello Masi in una zona meno
gloriosa ancorché pure meno accidentata. Di-
scorso a parte merita il tg5, la corazzata della
flotta di Mediaset: apparentemente poco politi-
cizzato nei giomi tranquilli, pronto a scattare
quando c'? il richiamo della foresta. E vai con vi-
deomessaggi, indigestione di «panini» (inven-
rione del direttore Mimun?), «sostegni privile-
giati». Gli undici mesi presi in analisi da Alberto
Baldazzi — coadiuvato da Lorenzo Coletta e Lu-
ca Baldazzi- ci rendono un quadro di fazosith e
insieme di modestia. Con qualche punta e le ec-
cezioni del caso,

Sembra, in Ialia, tuttora viva I'antiquata tec-
ria dei media, la «bullett theorys (teoria della
pallottola), che paragonava 'azione delle comu-
nicazioni di massa a un'iniezione sottopelle di
idee & comportamenti. Vecchio approccio supe-
rato, ma tragicamente ancora vitale nello stato
mai diventato nazione mediaticamente moder-
na. Ora che si avvicina verosimilmente la cam-
pagna elettorale e mentre va ricordato che Ja
par condicio vale sempre, 'vAlmanaccos diven-

“ta una documentazione preziosa. Chi ha orec-

chie per intendere, intenda. Le antocrtiche ex-
post sono forme di insopportabile narcisismo.



