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b, Mediﬂaet e La 7 per la prima volta
“insieme prapongono ai telespettatori
una app con tutti i palinsesti e le no-
vitd dalla pn;igmmmmone Una guida tv per
dispositivi Apple e Android che mette insie-
me 1'offerta EE tutti i canali gratuiti del digi-
tale terrestre. Un servizio nato da TiviiSat, la
piattaforma satellitare gratuita che ha rag-
glunt c]!:::ﬁ di due milioni di famiglie.
vuole vedera i 68 canali gratuiti di-
sponibili nella migliore qualitd (anche in
HD), pué dotarsi di una parabola e di un de-
coder TiviiSat. Tutto ql uesto sembra un para-
dosso, ma il futuro del digitale terrestre pas-
sa dal satellite. Non solo, i decoder HD di Ti-
viiSat possonio essere collegati alla rete e ri-
cevers contenuti on demand. Dal prossimo
anno i televisori di nuova generazione saran-
no dotati di doppio sistema di ricezione: ter-
restre e satellitare. La banda satellitare costa
un decimo rispetto alle frequenze terrestri ed
& destinato a trasmettere sempre pill canali in

pagina
a cura de

il Velino

alta definizione.
Con il passaggio dalla tv analcrgica al digita-
le terrestrs, si & assistito a una vera e propria
rivoluzione sia nella pmgrammazione telovi-
siva, con la nascita di decine di canali tema-
tici gratuiti, sia nelle abitudini di consumo
da parte dei telespettatori, Al digitale terre-
stre ha seguito immediatamente lo nascita di
una piattaforma tecnologia satellitare gratui-
ta e accessibile a tutti. Per raggiungere tutte
le aree del paese e sopperire ai problemi le-
gati alla trasmissione gel segnale digitale ter-
restre nelle zone orograficamente piti com-
plesse. Per questo nel 2009 nacque Tivil Stl
(partecipata da Rai, Mediaset e La7) , la pri-
a piattaforma satellitare gratuita italiana
che riunisce i broadcaster nazionali o le prin-
cipali emittenti estere, alla guida della quale
& stato chiamato da poco Alessandro Picardi.
TiviiSat & cresciuta ad un ritmo di pit di
10.000 al mese, con un’incidenza media sul
totale delle famiglie italiane di circa '8 per
cento.
Oggi le abitudini di consumo dei contenuti

televisivi sono mutate ancora, si sono evalu-
te e adattate alle novita portate dalla tecnolo-
gia, soprattutto in mobilita. Continuano a
cambiare gli strumenti, ad innovarsi i device
che accompagnano il classico televisore e, di

conseguenza, aumenta la necessita di render- -

li interattivi e di metterli nelle condizioni di
comunicare tra loro e con gli utenti, Si tratta
di possibilita date dalle nuove tecnologie, ma
anche di richieste che arrivano dagli utenti e
che vedono, come risposta, la nascita di nuo-
ve sinergie. La piQ recente, nel panorama
dell'audiovisivo italiano, & quella proposta
da Tivil che ha appena lanciato una App per
tablet e smartphone con l'obiettivo di unire
tutti i grandi broadcaster italiani in una gui-
da tv, “Tivii la Guida” , verso un modo nuo-

“vo di presentare il prodotto televisivo,

un'unica vetrina della tv gratuita, che rappre-
senta la premessa per la fornitura sinergica di
tv d).gltafa tv lineare e offerta on demand. Le
aziende televisive italiane hanno realizzato
una sinergia tecnologica ed editoriale che se-
gna un cambiamento molto forte nel merca-

-programimi dei canali de
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to italiano. "Tivil la Guida”, & una App gra-
tuita per dispositivi Apple e Android, con la
quale & possibile essere aggiomati su tutti i
a tv digitale terre-
stre e di TiviiSat che consente la consultazio-
ne rapida e immediata di tutti i palinsesti te-
levisivi, oltre che funzionalita evolute come
gli highlights dei programmi di prima serata
dei principali broadcaster e la funzione Tele-
comando, compatibile con Smart TV connes-
si al wi-fi, che permette di cambiare canale e
fare zapping direttamente con il proprio ta-
blet o smartphone, senza piii toccare il tele-
comando,

E la sinergia non si ferma all’aspetto tecno-
logico e ai device utilizzati, va oltre e valo-
rizza le opportunita fornite da Internet e dal-
la possibilita di connettere ogni strumento.
Per esempio, tramite questa App saranno
consultabili, per ogni programma televisivo
proposto, dettagliate schede informative su
cui sono attivi dei link che permettono di at-
terrare ai siti web dei singoli broadcaster op-
pure di accedere alla diretta telavisiva via
streaming o a video relativi ai programmi
stessi, Guardare la tv scegliendo se usara o
meno il televisore quindi, o decidere di arric-
chirne e personalizzarne 'offerta attraverso
la Rete, attraverso i propri tablet, smartpho-
ne e profili social. Un’integrazione a 360 gra-
di che passa infafti anche per le pagine uffi-
ciali di Facebook, Twitter e Google + di Tivii
la Guids, il sito web www.tivalaguida.tv e
che soprattutto garantisce quello che i consu-
matori di tutt i settori, non solo di quello te-
levisivo, oggi chiedono: la possibilita di par-
tecipare, interagire, personalizzare in mobili-
th e attraverso agli strumenti che prediligono.
Per le “vecchie” tv generaliste & una grande
salto di mentalita, che lascia prefigurare nuo-
vi cambiamenti nella fruizione dei contenuti.



