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La lingua malata
di stampa e tv

Plero Bavilacqua

‘[ ]‘ niversale risuona la critica e il
biasimo ai partiti, alla scaden-
te gualita dei loro linguaggi.

Ma quale contributo di riscatto e di

elevazione danno ad essi i mezzi pre-

valenti attraverso cui i partiti ricevono
voce e rappresentazione? Quanio e in
che modo stampa e tv contribuiscono

a rendere evidente la modestia culiu-

rale & morale del ceto politico e quan-

1o invece concorrono ad alimentarla?

1l problema pud essere offerto alla di-

scussione, nella sua voluta parzialita,

affrontando aspetti all'apparenza mi-

nori. CONTINUA |PAGINA 15
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DALLA PRIMA

Piero Bevilacqua

11 primeo riguarda il linguag-
c gio: veicolo potente di mes-

saggi, che trasformano in
senso comune, in persuasione gene-
rale i dettami espliciti o occulti del
potere, Si pensi a vilgate all'appa-
renza banali. L'uso sempre pii dif-
fuso del termine governatore per de-
signare il presidente delle nostre re-
gioni, non & solo un modo con cui
tanti giornalist italiani si gonfiano
il petto: il presidente del Molise
equiparato al governatore della Cali-
fornia. Si fa passare l'idea leghista
che il nostro sia uno stato federale.
Cosa non solo infondata, ma stori-
camente irrealizzabile, essendo gia
il nostro uno stato unitario, che non
deve "federarsi” per trovare un'uni-
ta che gia possiede.

Non meno importanti gl angli-
smi utilizzati al posto del nostro vo-
caholario. Spesso di origine neolati-
na, & immagina ch'essi assumano
una patina culturale piii elevata al-
lorché vengono deformati dalla lin-
gua inglese. Rammento uno dei
lemmi pit: Inflazionati del linguag-
gio corrente, governance. Eppure
quel termine (dal latino gubernare,
lett, «reggere il timones) nella storia
della nostra lingua ha finito col si-
gnificare una delle finalita pit alte
dell'agire politico: guidare le sorti
degli nomini uniti in societa,

Oyl che la parola ha fatto un ba-
gno nel mondo della finanza e delle
imprese, caricandosi di significati
economici @ manageriali, viene uti-
lizzato come se si fosse accresciuto
di significato, non invece reso piit
specifico e unilaterale. Noi abban-
doniamo le nostre parole con la lo-
1o densa storia e pensiamo di allar-

gare gli orizzonti ulilizzando quelle
delle élites al comando, senza com-
prendere il nuovo marchio di pote-
re che recano. Sublamo cosl una
doppia insolenza: mentre i poteri
dominanti manipolano ai loro fini
le parole del nostro grande passato,
noi le riutilizziamo, deformate, per
introiettare ideologie del nuovo or-
dine che esse veicolano.

Ma le parole del giornalismo no-
strano svolgono ben piit iImportant
compiti. Nel panorama della carta
stampata alcune festate offrono un
condensato di forme linguistiche

Il «governatore»
del Molise

come quello della
California. In che
modo stampa e (v
hanno deformato
realta e linguaggio

(poi diluite nel linguaggio della
stampa non specialistica) finalizza-
to a creare universi psicologici di
slampo neoliberista.

5i prendano gl inserti Corriere
economia del Corsera o Affari e fi-
nanza di Repubblica. Qui le titola-
zioni degli articoli sono un fuoco
d'artificio futurista che esalta la ve-
locita, la competizione, le fusioni:
«Non si ferma Esaote, anzi aumenta
la velocitis, «si scatena lo shop-
ping, «corsa alle fusionin, A volte es-
se mimano le competizioni sporti-
ve: «Morandini prepara la staffettas,
«L'energia rinnovabile & in corsia di

sorpassos. Piil spesso vengono cur-
vate in senso bellico e predatorio:
«Colao scatena la guerra del "mobi-
le"s, «ll Nord Fst insorge per non
perdere il treno dell' Europay. ». Cer-
to metafore, anche se talora grotte-
sco: » (Affari&Finanza del 1.2. 2010)
Samo quindi esortati a diventare
piit veloci, individualisti, competiti-
vi, a incarnare la nuova antropologia
di questa modernita da pescecani.

Non si comprende, tuttavia, I'effi-
cacia persuasoria di simili titolazio-
ni s¢ non leggendole nella pagina
stampata: titoli, foto, piccole o gran-
di, del manager, dei capitani d'indu-
stria, dei banchieri, divinita del nuo-
vo Olimpo economico-finanziario.
Se laticchezza & frutto delle capaci-
ta di comando, dell'energia e del-
1'astuzia dei singoli, non solo scom-
pare il lavoro sociale come produt-
tore dei beni e servizi, ma viene esal-
tato 1'individuo primeggiante sugli
altri quale prototipo anitopologico
cui modellarsi.

Tale divismo imprenditoriale,
che in [alia si combina perfetta-
mente con quello calcistico, crea
idoli a cui sono consentit livelli ol-
traggios] di arricchimento persona-

le, fortuna e successo da ammirare.

Gli stipendi milionari dei calciatori
rendono popolare e legitiimata la di-
suguaglianza. Cosi l'iniquiti che la-
cera il tessuto della societd viene su-
blimata agli occhi della massa dan-
nata dei mortali, riscattabile solo in
un possibile al di 1a; quel luogo do-
ve il caso, I'astuzia personale, il du-
ro lavoro, qualche fortunata vincita
pud condurre solo pochi eletti.
Naturalmente non & solo questio-
ne diki o, Un problema fon-
damentale dei nostri media riguar-
da la realta rappresentata. Le prime
pagine dei grandi quotidiani nazio-
nali sono stracolme delle giganto-

grafie dei leader politici immortala-
ti nella loro gestualita sacrale, Men-
tre gli arficali sono per lo pii il rac-
conto aneddotico delle chiacchiere.
Latvnon & da meno. I telegioma-
li, di qualunque rete, metiono in
scena, ogni Sera, Una vera e propria
apoteosi del divismo del ceto politi-
co, i talk-show sono abitati quasi
sempre dagli stessi ospiti.di rignar-
do. Non sottovaluto ghi squarci di vi-
ta del paese reale che essi offrona. F -
giusto ricordare che essi hanno -
terrotto, a partive da Samarcanda di
Michele Santoro, un decennio, gli
anni '80, di cancellazione della real-
ta sociale del nosiro Paese dai tele-
schermi, Ma in queste trasmissioni
si mostrano gli operai disoccupati,
disperati, sui tetti o sulle gru; quan-
do fanno spettacolo. Mai nella quo-
tidianita dei viaggi in treni sporchi e

, affollati, delle sveglie all'alba, del la-

voro dentro capannoni dove per al-
mena § ore non si vede il cielo e si @
assordati dal nunore dei macchina-
ni. El'ignoranza di questo mondo di
dura fatica quotidiana che fa accet-
tare a tanta opinione pubblica le di-
sposizioni di economisti e gover-
nanti sugli orari, le pensioni, i salari
di una umaniia del tutio sconosciu-
ta al suoi zelanti medici, .
Ci pud essere un effetto di de-
mocratizzazione del potere. Tufti
possiamo constatare ['umana mo-
destia di chi sta al comando, spes-

‘s0 |'evidente mediocrita, In passa-

to il potere era largamente invisibi-
le e questo rendeva piii insondabi-
le il suo enigma. Ma bisognerebbe
capire se cié non accada anche

er il fato che il potere reale, quel-
o che orchestra i nostri destini col-
lettivi, non sia nel frattempo tra-
smigrato alirove, lasciando appari-
re in propria rappresentanza solo
dei modesti figuranti,



