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1 gruppiche cdn'tarm famiglia Berlusconi, Fiat, Rcs, gruppo 'Espresso
Media, proprieta e poteri forti
Il vero conflitto di interessi
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In Italia esistono tre grandi gruppi
 proprietari di giomali. Uno & Cllud o
che fa capo all'ex premier Berlusco-

i, alla cui famiglia fa iferimento un
impero che va dal Giomale a case

editrici, televisioni e riviste. Nella
stessa area politica gravita Libero, di
proprieta della societd Angelucci; a
capo di un impero di cliniche priva-
te. Laltro colosso della carta stampa-
ta & il gruppo Res mediagroup, un
cartello rappresentativo' del salotto
della finanza italiana, che detiene la
proprieta del Corriere della Sera, oltre
che di libri, periodici, radio, teleyi-
sioni digitali e satellitarie, nonché
operatore di raccolta pubblicitaria.
el patto di sindacato che lega tra
loro 1 maggion azionisti del grup
figurano Mediohanca, Giuseppe l{)o—

telli (esponente della pilt grande
azienda ospedaliera San Donato, la
maggiore in Italia), la famiglia Pesen-
ti, la famiglia Della Valle, la famiglia
Ligresti, Marco Tronchetti Provera,
il gruppo Benetton, Intesa Sanpao-
lo, Assicurazioni generali, Banco po-
polare. '
E tra i giganti mediatici non pud
mancare il gruppo editoriale
IEspresso dell'ingegnere Carlo De
Benedetti, cui appartienc Repubblica,
additato dall’opinione corrente co-
me il vero giornale ispiratore del Pd.
Alle spalle si collocano la Stampa, la

testata controllata da Fiat, e il Sole 24 *

Ore, |a corazzata di casa Confindu-
stria. E per completare il giro citia-
mo anche il Messaggero di proprietd
della famiglia Caltagirone.

E* solo un affresco sommario, ma
tanto basta a capire che nessuno tra
i gruppi proprietari nominati puo es-
sere definito un editore puro. Tutti i
soggetti che controllano la proprieta
dei principali giornali italiani seno,
direttamente o indirettamente, ri-
conducibili a gruppi economicl,
aziende, banche e societa finanziarie
che si muovono nell'orbita dei pro-

pri interessi. Sarebbe tutt’altro che
difficile ricostruire il mosaico del
potere che conta - quello che abita i
consigli 'amministrazione e i salot-
ti dell’economia - dalla mappa delle
proprieta dei giomali. Il conflitto
d’interessi - vale a dire I'intreccio tra
affari ¢ politica - non si esaurisce af-
fatto nella galas-
sia dei media
berlusconiani,
sy cui atten-
zione 5i & con-
tentrata nell'ul-
timo  quindi-
cenmio. La
commistione
tra gl interessi
dei gruppi eco-
nomici domi-
nanti ¢ la linea
editoriale-politi-
ca dei giornali
da essi control-
lati & sotto gh
occhi di tutti. In
uno scenatio si-
_mile il principio
della libera con-
COITenza - evo-
cato dalla vul-
gata ostile ai finanziamenti pubblici
all’editoria - ha il sapore di una favo-
la. Quale libero mercato si potrebbe
instaurare in un regime di aperta
ii:ropc:mione di forze tra giomali
he possono contare su potentati
economici e altr che invece no?
Come pud esserci una distribuzione
equa delle possibilita di accaparrarsi
i lettori se solo alcuni giornali han-
_ no accesso esclusivo alle concessio-
ni di pubbliciti? Si pud definire libe-
ro mercato un giocd truccato in cui
un contendente, a differenza dell’al-
tro, ha le mani legate dietro alla
schiena? .
Non si pud dire che il vecchio Marx
non avesse colto nel segno quando
nell’Ideologia tedesca - Popera pit fe-
rocemente materialistica - scriveva
che «le idee della classe dominante
sono in ogni epoca le idee dominan-
tin, La classe che dispone dei «mezzi
della produzione materiale» dispone
anche dei «mezzi della produzione
intellettuale, cosicché ad essa in
complesso sono assoggettate le idee
di coloro ai quali mancano i mezzi
della produzione intellettuale». Le
idee dpci poteri forti - continuando a
parafrasare Marx - non sono altro
che la versione teorica dei srapporti
materiali dominanti», vale a dire di
quei rapporti sociali che fanno di
una classe la classe dominante.
La questione del cbi possiede | mez-
7i di comunicazione di massa ¢ lega-
to al problema del come si fa infor-
mazione (ma forse & pil esatto dire
globalmente comunicazione) e degli
effetti che determina nello spazio
pubblico delle opinioni. Il potere di
condizionamento dei media non si
pud definire con formule semplici-
stiche, Gli studi sulle comunicazio-
" ni di massa hanno abbandonato da
tempo la teoria ipodermica o bullett
theory, affermatasi a cavallo tra le due
guerre mondiali e che supponeva
che I'azione dei mass media consi-
stesse «in una sorta di iniezione di
idee e comportamenti su un pubbli-
co di massa sostanzialmente passi-
vor (Ugo Volli, # ruove libro della co-
muntcazione, Laterza), Sembra pii
verosimile che Peffetto delle comu-
nicazioni nofysia quelo di influenza-
. re direttamente il comportamento.
Piuttosto ess¢ tendono a modificare
la maniera in cui il destinatario strut-
tura«la propria immagine dell’am-
biente», scriveva uno studioso ame-
ricano D, Roberts nel 1972, Sono i
giornali e le televisioni che scelgono
i teni da mettere all’ordine del gior-
no (agenda setting), di consegnenza il
pubblico da attenzione o trascara,
minimizza o enfatizza «elementi
specifici degli scenari pubblici». Phio
essere, per fare un esempio, cife i
jornali non riescano a convincere i
ettori Iarticolo 18 vada abolito. Ma
stanno convincendo opinione
pubblica che & il tema centrale di cui
discutere. Dov'e la neutralita?




