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DAL NOSTRO INVIATO
ANGELD AQUARO

NEW YORK

e~ gia: sono addirittura due
le versioni di quel video

' cheancora jeri compari-

vano fraiprimiseipilivi-

ol st alla voce "News and
Politics”. Ma perfino se cliccate sui
pitt popolari di tutto il web, tral'ul-
{imo videochip degli Owl City e 12

gagdi Ray William Johinson, che & i
comicopittfamose delmondo sen-
zacsseremai andatointy, eeco che
in classifica spuntalo spotantiMitt
Romney firmato Barack.

YouTube sta diventando il ne-
stro mondo; YouWorld, Televisio-
ne addio: o quasi. Aveva ragione
Fric Schimidd, il presidente di Goo-
gle. Quando il gigante di Mountain
Viewsicomproquelsitonatodaap-
penaunannur—emilzﬂus—gﬁin-
yestitort di tutto il mondo lo guar-
darono comie Un pazzo: come sifaa
shorsare 1 miliardo e 65 milioni di
dlollari per una societa che non da
un centesimo? «5e funziona» sus-
surrd Schmidt all’orecchio di Ken
Auletta, il critico del New Yorker e
autoredi Googled, «saracomelana-
scila della Chs nel 1927». Anche al-
lora diedero del matto al capo della
Columbia, la casa discografica, che
misearepentaglioil businessallora
fiorentissimo dei dischi per dedi-
carsi a quell invenzione nuovi: la
televisione. E com'e finita non ser-
ve certo raccontarlo.

Gli “spettatori” di YouTibe era-
1o 25 milioni nel 2007 & 90 milioni
nel 2009, Oggi sono 860 miliond, Al
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che qui cercano quello chevogliono. A renderla vincente
& appunto il fatto che sia “on demand”, surichiesta
Una versione alternativa ai vecchipalinsesti
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giotno, F, soprattutio, non sono
semplici spettatori. Quella societa
nata per giocosoprauna pizzeriadi
SanMateo, California, hacambiato

per sempre il mondo dei media. -

Chad Hurley, Steve Chen e Jawed
Karim avevano in mente gqualcosa
di simile a Facebook: un sito dove
potersiscambiareivideo fattiin ca-
sa. Il primo dice tutto: si chiama "lo
allo zoo” e vede protagonista pro-
prio Jawed allo zoo di San Diego.
Non proprio un documento pro-
grammatico. Maentrounannoira-

gazzi sono costretti a vendere per-
ché il sito scoppia: e loro non sono
attrezzati per gestire il suceesso.
Oggpise scortiitrend degli ultimi
mesi resti sbalordito, Macchézooe

gattini. A gennaio i video pilt visti

sono quelli che celebrano unanno
di Primavera Ardba.Adicembreila
sparata antigay dell'aspirante can-

idatoallacasa Bianca RickPerry.A
ottobre il terremotoin Turchia ele
proteste di Occupy Wall Street. «f
una nuova forma di giornalison
diceall’agenzia AP AmyMitchell, la

vicedirettrice del Pew, «Ed & una
forma di giornalismo in cui la rela-
zione trai mediaei cittadini & mal-
to pit1 dinamicar. Non solo appun-
to per quella caratteristica dell'on
demand: del gioralismo a richie-
sta. 1140 per cento dell'informazio-
ne che passa su YouTube & auto-
prodotta:sonoivideo cherealizzia-
mo noi stessi. Macché spettatori:
V'effetto video moltiplica quel citi-
zen journalismchegia fiorisceinre-
te di blog in blog. Il giornalismo dei
cittadini.

INCUB!
INTO

DOMANT con la Repubblica

T e o

N

0101100101

e ———

Naturalmente nella nuova tele-
visione non ¢'@ sola il telegiornale.
C'¢# il cinema, Ci sono i programmi
tv. Ma anche qui: dimenticate la
vecchia favola della pirateria, Marc
Andreessen,|'exragazzo cheaglial-
boridellaneteconomyavevafonda-
to Netscape — il sito accusato ap-
punto di piratare la musica—e 0g-
giediventatoil pigrandeazionisia
dellaSilicon Valley, ricordasempre
gu Googled quando all'inizio degli
anni Duemila Hollywood e dintor-
nisiscagliarono contro YouTube:il
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colosso Viacom chiese un miliardo
i dollari di danni. «Nen capirono
niente, continuaronoe a infilare la
testa nella sabbiax. [1 futuro non si
arrestaconlapaletta del vigile. Bin-
fatti. Oggi Google ha inventato un
meccanismo che si chiama “Con-
tent 1d”. Spiega Federica Tremola-
da, partnershipmanagerdiYouTu-
be per I'ltalia: «[l meccanismo per-
metteai proprietari di idenfificarei
propricontenutisullarete. Quando
siscoprecheunvideo gstalo posta-
to da qualcun altro, lo s pud bloc-
care, lo si pud seguire sul web op-
purelosipud monetizzares, Heeolo
[ il truceo, Per restare in ltalia, pex
esempio, la partnership di YouTu-
be conla Rgio con La7permetteal-
le tv di controllare che fine fanno i
propri video, «Monetizzarlis yuol
dire vederli viaggiare liberamente
sulweh: macon un bello spot prov-
visto da YouTube. Cosl, insomina,
vissero tutti e contenti: i propristari
egliutent.

Che YouTube siala nuova televi-
sionelo dimostra appunto il nuevo
palinsesto, Daqualche mese il por-
tale 51 & riorganizzato in pit di cen-
tocanali, Tematici comel'informa-
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zione, lo sport, it divertimento. Ma
anche personalizzati con i 30mila
partner di tutio il mondo: dai colos-
si di Hollywood, che finalmente si
sono fatti furbi, alla nostra Rai. Ma
la forza del sito resta ovviamente la
sua natura di fai da te. «L'idea di
YouTube & sempre slata a(}u-:-.l.la di
essere un video-universo alternati-
vo alla distribuzione piramidale
‘della vecchia tw dice a Repubblica
Steven Levy, l'exfirma di Newsweek
eoggidi Wired, autore di Rivoluzio-
neGoogle 11'alternativa, adesso, fi-

nalmente paga. «Questo grande
mucchiodiinformazionedisaggre-
gala ritrova ordine attraverso gli
strumenti diricerca e le connessio-
ni socialy, La community degli
utenti «sta smantellando il vecchio
mondo delle news», E siamo anco-
ra aglt inizi. «Il nuovo trend sard
quello dei video in diretta: lo strea-

mingintemporeales, S, certo, live::

proprio come i telegiornali, Chiaro
poi che la natura stessa del media
favoriscel'afflusso deigiovani:«Co-
me alla maggior parte di noi, ai ra-

| Laclassifica

LO TSUNAN
L'evento pill visto
suYouTube degli
ultimi 15 mesi &
stato lo tsunamiin
Giappaone. Dall"1'1
al 18 marzo 2011
ivideo sulla
catastrofe sono

_ stativistiben
96 milioni di volte

ELEZIONE RUSSE
CQuelle del 2012
sono state |l
secondo svanto
pilivistosu |

© YouTube: olire
al video dinotizie
hanno avuto _ |
grande successo
anche quelli
satirici

RIVOLYE ARABE
Anche le rivalte
arabe e le tensioni
in Medio Oriente
.s0no state malio

saguite: aleuni
video dall’Egitto

- hannototalizzato
quasi 2 milioni
divisualizzazlonl
insoli 5 gjnmi

gazzi piace vedere le figure» scher-
za proprio Ken Auletta, «Le imma-
gini danno un senso piti potente di
autenticita al fatto. YouTube forni-
scepitomenoil40 per cento deivi-
deosuInternet. Un trend destinato
ad aumentare. Che fard ancora piit
male ai media tradizionali».
L'informazione perd & solo un
aspetto  della riveluzione
YouWorld. «Internet & per defini-
zlone ricerca senza fine: il modello
di sviluppo & disaggregante» dice

‘sempre Levy «& You'lube si trova

Propone una forma

di griormalismio
dinyaenica: il 40%
delie notizie sono
infatti autoprodotte

nella migliore posizione per sfrut-
tare quel modello: grazie all'intera-
zione tra contenut e struttura so-
cialy, Ma allora YouTube & la nuova
tvoil nuovo Facebook?

Ta storia & sempre istruttiva. B
forse bisognerebbe ricordare chi
eraquel signore chetentd dimette-
reibastonitraleruotequando Goo-
gle decise di comprare il sito: Ru-
pert Murdoch. §i, proprio il padvo-
nede]l'hnpemeditoriale sucui, da-
gli Usa all’Australia, non tramonta
mai il sole, il Super Rupert che oggi
possiedeil WallStreetjournal, Skye
la Fox (non solo tv, anche cinema)
evidentemente vide in quelle pagi-
ne web allora odiate da Hollywood
tutte le potenzialitia per diventare
davverolanuovatv. Poi, perd, tan-
data diversamente, Eil sito coi gat-
tini che suonana il piano e le altre
gaffe da Paperissima & finito nel re-
s}m di Google. In fondo 850 milioni

utentisono giusto 100milainme-
no degli amici di Facebook. Tra so-
cial e news insomma la sfida & ap-
pena cominciata: tutii particolari,
manco a dirlo, li scopriremo su
YouTube.
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