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La notlzla bene invista

di Stefano Salis

" nali sono diventati - nel corso de-

cano e si permeano di una natura

(cartacea, fatta soprattutto di aree di testo) -

-che sembrerebbe essere contraria allospirito

diquestxtempi, e diquellichie verranno; tem-

pi immateriali, liquidi, digitali, prettamente
visivi. Io no: pense che igiornali, soprattuttoi

“magazine - anche comeli conosciamo - pos-
* 8ano glocare una partita di Iunga durata, e
. propriosul loro specifico: informare, diverti- .
‘re, farpensare o sognare, qualunque sia il lo-
*. ro scopo principale, Non parliamo dei libri
.cartacei, che,amio parere, hanno anzi giavin-

to laloro battaglia sugli ebook, con buona pa-

- cedei catastrofisti. Ma, di questo, altre volte.

_Unarisposta alta “crisidiidentita” dei g1or—

' nélll stata quella, dapprima discreta, poi pils

dlvpeter dire, totalmente abusata, dell'intro-

. duzione della visualizzazione di una serie di

dati complessi attraverso quelia che & stata

:chiamata «infograficar. Unastrategia chear-

.. ricchisce certole notizie ma denunciaanchei

suoilimiti, quando lacomplessitaelaricerca-

tezza perde di vista la funzione principale di -
un'infografica: ﬁcolpod ‘occhio. Echecomun- -
que non basta pili, naturalmente, ora chei

glornali su formato digitale (e penso alle apb
pitt riuscite, per esempio «Intelligent Life»
dellEconomist) si "scorrono” in maniera di-
versa dallo sfoglio abituale, andando per

_ esempio a pescare le sezioni in verticale 0 in

- utti concordanosul fattocheigiof-

ﬂ gli ultimianni - obsoleti. Comuni- -

, ESEMPI
Alcune pagme g
dellibro -
di Francesca
_Franchi,
«Designing’
News» (Gestalten)
. cheesamina
le trasformazioni

orizzontale. La bussola per "girare" nel gior-

--nale, almeno nelle app pili riuscite, € comun-

que abbastanza intuitiva.

. Ecco:la parola "bussola" cade a Proposito
nell’avere tra le mani Fottimolibro che Fran-
c¢esco Franchi, art director pluripremiato di

«IL» (il mensile del:Sole 24 Ore), ha dedicato
proprio al cambiamento. deigiornalie dello-
rodisegno. Essendo un ottimografico, conin- -
-ventiva ma anche rispetto delle regole visive,

e avendo fatto esperienzain giornali impor-

tanti e in studi grafid di spessore, Franchi ha
tratto dalla sua esperienza € dalla riflessione

su di essa (partendo da una buona base, che
era la sua tesi di laurea al Politecnico di Mila-

Un approfoudito studlo
di Francesco Franchi (art
director di «IL» del Sole)

su come sta cambiando

la grafica dei giornali

no), lamateriaper fornire éllett'ore interessa-
to (e dovrebbero esserlo tutti coloro che lavo-

" rano in un giornale, o vorrebbero farlo) una
mappadi cosa sia successo e di quali svituppi -

futuri possano prendere gli avvenimenti.
Va sottolineato, prima di tutto, che I'inten-~

toéraggiuntoatiraverso unoggettoimpecca-

bile che, impaginato con eleganza e chiarez-
za, fornisce, da solo, molte risposte, La "solidi-

3" della costruzione fisica trova corrispon-
denzanella profondita dell’analisi. Nonstard
ad elencarei molti esempiconcreti che Fran--
chi sceglie per far vedere dicosasta parlando~

giornali italiand, spagnoli, Ig esperienze del

dei giornali,
nellaforma
cartacen -
edigitale,
chesisono .
verificate ifi questi
ultimi gnni. .~
Franchiélart -
director del -
mensile «IL»
‘delSple24 Ore- -

«Guardiany, i tentativi francesi dei «mooks»
{magazine-libro), news pensate per lacartao
per il web. Tutte sono strade percorse
nell’esplorazione del cambiamento che, per

"definizione, non & giudicabile se non a poste-

riori. Quello che resta pili significativo, a mio

 giudizio, & pertanto la conclusione cui giurige

Franchi. Che non ne fa solo una quesnone di
re-design (il che sarebbe tutto sornmatosem-
plice; e sterile), ma di ri-pensamento di cio
che debbano essere i giornali e come possa,
questa nuova funzione, essere raggiunta
dall'interazione tra chi i giornali li "pensa™
dal disegno, che & importante, alla scrittura,
allimmagine. Che sfoda in figure diverseda
quellecui siamo abituati{perlasuaprofessio-

v L neFranchmnmaginal <ed1tona1—expenence

designer»); ein soluzioni originali. Per quei
mediachepoidispongonodiunsistemainte-

grato di soluzioni di comunicazione (catta.

stampata, web, app ecc.) ¢ dovranno essere

ancora pit attenziond, a‘monte,wsu'come eco-

saeverso dnvelcolarelcontenuti. )
Tutto'ok. A patto che su questi "maledetu"

_ contenutisia, indefinitiva, focalizzatal'atten-
zione di chi fa il giornale. E questo il vero

brand diun mezzodi comunicazione. Enon &
il pubblico a dirvi cosa dovete fare. Quando

‘andate 1n ristorante scegliete dalla proposta -

del cuoco, non gli dite cosa cucinare, Ecco: se
sipensassetuttiacucnare meglioe conquali-
ta, forse i clienti se ne andrebbero pit soddi
sfattl tomerebbao e passerebbem voce.
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