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di Umberto co per stabilire
TPaffidabilita di una notizia nOn
gembra pil essere adeguata a
rispondere alle esigenze del
terzo millennio, Lavvento di

w o TicorTe tre volie,
ci gono buone pro-

internet ha portato con séun

flusso ncontrollabile di noti-
zie difficile da verificare. A t?\l
punto da arrivare ametterein
digcussione il futuro stesso d_e?-
1a rete. Troppo difficile stabili-
re se un fafto, una fotografia,
una citazione sianoe veri o falsi.
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gquande in l

gioco enira

il buginess

lepato ai .

click. Liul-

timo «2aSson

in ordine

di tempo & -

stato quello

relativo al

pagamento

del canone |

della televi-

gione, Secondo una notizia che

ha fatto in breve tempo il giro
della rete, la Corte eurcpea
dei diriti dell'uomo avrebbe
dichiarafo Villegittimita del
canone Rai, Niente di piti falso,
vista la sentenza esattamente
opposta emessa dalla Corte
stessa cingque anni fa. Nono-
stante questo, il tam tam del
web ha costretto PAgenzia
delle enfrate a correre ai ri-
pari pubblicando una nota
ufficiale in cui si smentiva la
notizia, confermando lobbligo
di pagare il canone Ral entro
i termini previsti. «I& falsa e
destituita di ogni fondamen-
to la notizia diffusa nei giorni
senrsi anlla nresinta decigione

bLabilita che sia -

della éorte europea dei diritti

dell'nomo riguarde Villegittimi-
ti della riscossicne del canone
radictelevisivor, si legge nel co-
municate diffuso dallAgenzia

delle entrate '8 gennaio scorse.
«Al contrario, la Corte europea .
si & pronunciata con decisione -

33/04 del 31 marzo 2009, affer-
mandone la piena legittimita.
Pertanto, tutti 1 possessori di
un apparecchio atto o adattabi-
Ie alla ricezione di programmi
radiotelevisivi sono tenuti al
pagamento del canone entro i
31 gennaio 2014», Allargando
Porizzonte al di la dei confini
italiani, il 2013 & stato un anno
particolarmente proficuo sul
fronte delle false notizie diffuse

_ attraversolarete, Hanno fatto

il giro del mondo immagini del-
le piramidi d’'Egitto ricoperte

. di neve, dimostrazione del cre-

scente pericolo legato all'effet-
to serra sul pianeta. Ma anche
gli attivisti del Ku Klux Klan
arrestati dall'Fbi prima che
riuscissero a uccidere il pre-
sidente Obama con i raggi X,
o Panpuncio della morte del
leader cubano, Fidel Castro,
rimbalzata fra i cingue conti-
nenti attraverso i cinguettii di
Twitter, Quali sono le ragioni
che spingono a diffondere no-
tizle false sfruttando Vanoni-
mato garantito dalla rete? Al
di 13 del divertimento provato
da alcune persone nel veder

pubblicate sul portali di tutto
il mondo informazgioni prive di
fondamento, esiste una ragio-
ne ben piti concreta atla base
detla metodica volonta di lan-

ciare geoop su scala mondiale -

senza che questi corzispondano
arealtd: il gunadagno, Non g un
segreto, infatti, che il valore dei
siti internet viene quantificato
in base al numero di visitatori
wnicl, ovvero di click giornalieri
ricevuti, E qual & il metodo mi-
gliore per attirare nuove visite

Linformazione corre sul web.
Via molto spesso ¢ una bufala

su una pagina internet se non
quello di sparare ai quattro

venti notizie di grande effetto’

anche se con bassa tenuta re-

alistica? Difficile, tuttavia, fare

delle stime sul valore di una
notizia di grande effetto posta-
ta su un blog, un portale o un
social network. Molto dipende,
infatti;dal tipo di sito internet
qu cui viene pubblicata, dalla
sua permanenza online e dal-
1a capacita di generare traffico.
Fsistono perd alcuni siti inter-
net che pagano i propri iscritti
per cliccare sulle pubblicita
pubblicate in altri portali. Le
relribuzioni variano da un mi-
pimo di un centesimo di dol-
laro fino a un massimo di 10
centesimi per ogni pubblicita
visitata-{in base a parametri
come il tempo di permanenza

gul sito). Piti corpose, invece, ©

11 valore di ogni nuovo utente
Tacebook inserito nella lista
degli amict di alcune grandi
marche. Secondo i risultati di
uno studio condotto dalla so-
cletd americana di consulenza
internet Syncapse, il valore di
un fan di Zara si aggira intorno
ai 400 dollari che scendono a
312 nel caso delia Levi’a e 800
per TI&M. Molto pit importan-
te il valore di ogni nuovo eamni-
co» sulla pagina Facebook di
marchi del lusso, Com'8 il caso
di Bmw per cui ogni nuovo fan
& monetizzabile in circa 1.160
dollari grazie al valore di pro-
mozione indiretto del marchio
condotto dalla persena attra-
verso la condivisione sul pro-
prio profilo delle informazioni
pubblicate dall'azienda.
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