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« |funeratedellatvsiésvoltomar-
ted) 17 febbraio 2009, trasmesso ™
in bianco e nero sul web da una

‘piccola saladel Museo delle Arti

“w.di Berkeley, in California, Alle
gette della sera lo scrittore cyberpunk
Bruce Sterling si & presentato in video
conuncappellacciodabecchinoel'a-
ria beffarda. Pensavate che sarebbe
durata per sempre, vero?, e invece la
vecchia televisione & finita. Morta, Ci

. mancavasolo che dicesse “hurral”.

InTtaliaildecesso & stato constatato
con un certo ritardo, Circa due anni e
mezzo. In compenso la cerimonia &
stata molto curata, sone venut i pa-
rentistretti e anche gli eredi da tutto il
mondo, Il rito funebre si & svolto inli-
vestreaming venerdi scorso, il 30 set-
tembre 2011, da un altro museo d'ar-
te, il Maxxi di Roma, nella imponente
struttura realizzata da Zaha Hadid a
un chilometro in linea d’aria dalla se-
dedellaRaidiviale Mazzini, mai come
quel glorno, forse, apparsa come un
monumento del nostro passato. In
compenso il futuro aveva un titolo
criptico: TedXTransmedia. Dove Ted
sta per il network internazionale di
personecheritengonodiavereideeri-
voluzionarie da diffondere; ma &
Transmedia la parola chiave. Indica
quello che diventer la tv dopo che
Varrivo di Internet ha disintegrato i
palinsesticreandounluogo metafisi-
co dove lo spettatore & libero di co-
struirsilasuastorizinqualunquemo-
mento, su qualungue piattaforma.
Anywhere, anytime. Pericultoridella
vecchia tv'lo choc equivale a quello
che ebbero | sacerdoti tolemaici
guando gli dissero che la Terra non
era piltil centro di tutto ma girava at-
torno al Sole. Solo cheil Sele stavolta
siamonot: gli ex telespettatori passivi. i a2
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RE-Inchieste Spettacoli SE L'UNIVERSITA CLONA SE STESSA
Dieci regole HOHYWDGd a pit prestigiosa universita privata della California, Stanford,
contro la star Ltrapianta un “clone” a Manhattan su proposta del sindaco
1 - ' Bloomberg, :]a prima volta che una grande universiti ameri-

acorruzione cana si sdoppia creando una filiale sull'altra costa che aspira arag-
Universita giungere dimensioni equivalenti alla casa-madre. Il progetto & am-
‘ . bizioso: un‘interaisolasullaEast River che bagna Manhattan diven-
- AlNord tera "Silicon Valley I1” per replicare il legame storico fra Stanford e
lalaw I'industria hi-tech di Palo Alto, Cupertino, Mountain View. Insieme
alaurea conlasuarivalestatale, |aUniversity of California Berkeley, Stanford
¢ p],fl cara ha avuto un ruolo determinante per lare della Silicon Valley l'incu-
. batore mondiale di rivoluzioni teenologiche dell ultimo mezzo se-
Fantacalcio " colo. All'universita tlegatal'origine c[igmppicomEHewlﬁlttPackarg.
; : e 5w A Apple, Google. E non importa se alcuni pionieri come Rill Gates ab-
Quesmvolta Leunprqntc dlgltah . bandnnaro%locf{:lismdi:pﬁrassendnmn"grupout",ﬂfondatum diMi-
givince sullo smartphone o crosoft ha reclutato abbondantemente nei campus californiani.
. fi : . - - : : b o Tnoltre Stanford lancia un programma diinsegnamento via Internet
a centrocampo sitrasformano in arte B IR SANICHELLY che si stacca decisamente da tutti i precedenti: mentre finora erano
i per tutte ls lingue soprattutto universita di serie B che proponevano "diplomifici” on-
lniemﬂﬂvila disponibili anci | ling, conStanfordlideadiunafacoltavirtualeentrainunanuovaera,
west Al Pl AT A TERDANY NISRAT A IRARAASIRI in edizion} minori ‘ -
B B RIPACIOLEACHNE RIERVATA ?},’_’ﬂ:
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Addlo alla vecchia televisione- nessuna
decidera piuper noi cosa vedere e quando
internet ha infranto il rito del palinsesto

La meta dei giovani guarda i programmi su
YouTube, uno su treliscarica. E con Twitter

e Facebook il piccolo schermo diventa social

Pubblice che sogne

programond tv via internet

Dai siti web
delle 4
emittanti tv

prime 10 utilizzate

Da YouTube
o altri siti web
simill -

Ha Eagultd
programmi |
scaricati da aliri\  17,5%

Le fonti di informazione

TOTALE

Qiovani
(14«29 annl)

finitanella I'ete

1l Censis fotografa
il distaccodei
Smativi digitali™
dalle retd
tradizionali

i ragazzd vanno sul
web e consuwmano
quelio che pit gli
piace, spesso show
e tg o pillole

(seguedalla copertina)

RICGARDD LUHA

=yo] fenomeno & mondiale,
madinItaliachestafacen-
do pit rumore: perché
comporta la fine del mo-
it dedlo unico televisivo, ov-
veroilfatiocheperunventennio
un italiane su due, qualuingue
cosa andasse In onda, fosse
sempre sintonizzato su Rail e
Canale 5; e che certi programmi
scandissero non solo le nostre
giornate ma le nostre stagioni,
anno dopo anno; e che in defi-
nitiva fosse una sola persona a
decidere cosa avremmo visto e
cosa avremmo saputo e quindi
se per esempio se nonvolevi far
passare un referendum, basta-
vachelatvnonne parlasse. Co-
me direbbe Sterling: quella ro-
ba & finita. Hurra!
1 dati dello smottamento del

pubblico sono netti e non di-
pendono solo dalla moltiplica-
zione dei canali digitali: ¢’ di
pitt delia coda lunga in questa
rivoluzione innescata non dal
telecomando, ma dai mouse,
dai tablet e dagli smartphone.
Prendiamo i teleglornali: appa-
rentemente restano il centro
della informazione per I'80 per
cento degli {taliani ma in realta
& cambiato tutto. Intanto oggi
chi li guarda pud reagire ¢ se il

Tgl da una notizia falsa guesta -~

asuavoltainrete diventalaNo-.
tizia e migliaiadipersone firma-
no e siagitano finché non arriva
la Smentita, 1l secondo dato &
pii profondo ed & generaziona-
le, riguarda quelli che hanno fra
14 e 29 anni. La loro foto I'ha
scattata il Censis qualche mese
fa, nel “Rappqrm sul consumo
del media”. Rivela che, gquando
si tratta dinews, Cxoo[g]e vale co-
me un tg, mentre il sito di un

quotidiano di informazione &
giameglio di Televideo.
E'inquesta fasciadietdchesie
aperta la crepa nel muro della
vecchia tv, tra i nativi digitali, An-
cora dal Censis: uno su quattro
guarda i programmi dal siti web
delle emittenti tv; uno su treli ve-
de sul computer dopo averli sca-
ricati; e addirittura uno su due li
guarda su YouTube, Magari a

pezzi, soloicinque minutichein-

teressano: la copertina di Crozza,
aBallare,JachivsuradiAnnozero
con Vauro, I'inno di Mameli reci-
tato da Benigni a Sanremo. Ecco.
Nonc'e piitbisognodisorbirsiun
programma Intero ad un orario
preciso, come se fosse [a messa
della domenica: per godere di
unacosachecipiaceorac’e You-
Tube, quando ci pare.

Quello che sta accadendo con
YouTube & esemplare. La perce-
zione generale & che si tratti solo

del cantiere che sforna nuovi ta-

lentiautoprodotticondatiditraf-
fico talvolta spaventosi (le 41 mi-
lioni di visualizzazioni del canale
personaledel giovane Guglielmo
Scillarestanounmisteropermol-
ti addetti al lavori). In realta & di-
ventatala piattaforma delle piat-
taforme video. Il posto dove rive-
dere quello che ci siamo persi in

. tv. Ed il bello & che & legale, oltre

che remunerativo per tutti. 11
meccanismo si chiama Content
1D, svilupparlo tcostato 30 milio-
ni di dollari ed & stato introdotto
esattamente cinque anni fa: il 4
ottobre 2006. L'obiettivo erafarsi
che gli utenticontinuasseroaca-
ricarespontaneamente spezzoni
di tv sul sito ma che le emittenti
nonfamssem ognivoltaunacau-
aperviolazionedelcopyright.La
oluzione Immaginata fu Con-
teut ID, uno strumento con il
qualecgniemittente, inpresenza
della clip di un suo programma,

-pub fare tre cose: monitorare il

comportamento del pubblico;
monetizzare i proventi pubblici-
tarl incassati da YouTube; bloc-
carequellaclipperunpaesecan-
che per tuttoil mondo.

Ogni giorno  'algoritmo  di
ContentIDeffettualascansionee
ilcontrollo dicento annidivideo;
eognisettimanaglioltreduemila
partner monetizzano un milione
di file individuati in automatico,
In Italia i partner sono un centi-
naio, dalla Raia La7; non c'é Me-
diaset e questa assenza vuol dire
maolte cose sull'atteggiamento
del gruppo verso larete.

Internet perd hastravoltolate-
levisione in modo molto piit
profondo che atiraverso un serm-
plice replay di programmi. L'ha

'fattadiventaresocial, tantochein

Americaalcunigiaparlanodell'e-
sistenzadiunaTwitterTv.L'anno
scorso le puntate di Annozero

-erano sempre “irending topic”,

ovverol'argomento piir discusso

DAL 3 OTTOBRE ALLE 20:20
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ViA MASSENA 2,
LA SIT COM DEDICATA ALLA RADIO
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twitter.com/bruces
youtube.co
www.youtube.com l-’ﬁ?_
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Cosa fal su Twitter o Facebook

menire guardi la tv?
Parlo dello

gpettacelo che
__ 4to seguendo
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-
1

o

Sty p b B s e R e M R

Carlo Freccero, direttore di Raid, prefigura uno scontro con i grandilycoon
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“Mai piti solo spettatori
saremo tutti protagonisti”

LEANDRO PALESTINI

nternethastravolto laty, hadecreta-
tola fine del modello unico. Per Car-
loFreccero, direttorediRaid, éincor-

..soun duro scontro,

Siamo alla contrapposizione tra
due mondi?

S, perché Internet agisce come fron-
da contro i grandi editori & YouTube di-
venta la pit1 grande tv del mondo. 5i sta
creandounafratiura traletvdiunavolia,
che hanno bisognd di editori, e
Internetchevaoltreil consumo
e diventa produttore, Quando
Santoro dice “io sto per conto
mio”, vuol dire che lui produce
informazionesenzail discover-
de dell’editore. Evain reter.

possibilita di gestire tutto con il teleco-
mando. Mentre, con il 3D, la cosa positi-
vasaraquelladiavereapparccchichefor-
niranno contenuti prima trascurati dalla
prograrmmazione. Pensiamo a uno spet-
tacolo teatrale o aun balletto: conilaDla
visioneincasasaracome quellaateatros,
Su YouTube da cinque anni esiste
“rontentld”: letvpossonomonitorareil
pubblico, monetizzare i proventi pub-
blicitari. La Ral e La7 sono tra i pariner,
Mediaset non aderisce: perché?
«Mediaser ha una posizione
conservatrice rispetto al mondo
dilnternet, vucledifendereisuoi
conitenuti., Un atteggiamento
che verrd sicuramente travolto
dallarete, Oggi, non ¢ piit biso-
gno dieditori come Berlusconio

. e A * Ma gli editori televisivi non | Murdoch. Perché YouTube non
stanno a guardare... &solo consumno, & produzione, &

della rete. Tlaria D’Amico ad
Fxit & stata la prima a mandare
in sovraimpressione i tweet pili
efficaci: non & banale, la diffe-
renza rispetto agli sms & come
fraunbufalo elaferrovia. L'sms
halastradasegnata, lomandia
un programma maseloignora-
nonessunolosa; il tweetviaggia
in rete e anche se il conduttore
nonlosegnala, pub cominciare
a girare, apre conversazioniin-
controllabili, Qualche giorno fa
aLl'ultima parola, Gianluigi Pa-

o =
al

~«Loro reagiscono conlatvin

controinforinazione»,

3D: & la tv dei grandi padroni,

Internet come Zorro, proolo

delle Major americane, Non a DIRETTORE avendicarei cittadini?
caso Murdoch potenzia la sua Carlo Freccero «Limmagine pii1 calzante di
offerta in 3D, immerge lo spet-  dirsttorediRai4  Internet per me & quella della

tatore in visioni incantate, esal-
tandoladimensione creativa. Crescerala
tvspettacolare, quelladeglieffettispecia-
li. Manon solo. Gli editori vogliono offri-
re a pagamento anche nuovi contenuti
culturali, Gia si profilano le innovazioni
tecnologiche sugli apparecchi televisivi,
dalla Smart Tv a Internet Tvs.

I nuovi apparecchi ridurranno Il gap
dei telespettator] che non hanno fami-
Harith con Internet?

«ll“digital divide” sararidotto. lnostro
abitualevideo tvverratrasformatoinuno
schermo di Internet. In pratica, con In-

' ~ ternet incorporato nell'apparecchio ela

maschera del fibm V per Vendet-
ta, Vendetta pitt o meno grandi anche di
fatt televisivi. Serena Dandini, estromes-
sadallaRai, la serastessasu Twitter hafat- -
tolafrondaachiloavevaestromessa:ilsuo
pubblice I'ha seguita in diretta. Internet
sta digtro tutte le forme di rivolta degliul-
timi mesi. Non ¢'& dubbio che il referen-
dumsull’acquainltaliaéstatovintograzie
alla rete. In tv se ne parlava poco e niente,
conInternetle personehanno somatizza-
tochecisono beni comuni sui gualinonasi
discute. Siecreatoun “apriod”:quelloche
&suInternet 2un bens comune»,

GRIPANDUZIONE RIGEIVATA

ragone ha esordito cosl: scrive-

tecisu Twitter cosa pensate. Poir

se ne & dimenticato, intanto in
retesuccedevaditutto. “Lo am-
metto, & stato sorprendente”.

Mentre Serena Dandini, la sera

in cuisarehbe dovuto andarein
onda Parla con me, erasu Twit-
ter a salutare il pubblico orfano
del programma: “Buonaseeee-
ra”, Sapeva che molti erano [,
Lafrontieradel Transmedia#
ancoraun po’ piitinla. L'esem-

piomigliore&statoilserialtvio-"

st.Inltaliaifanloguardavanosu
Internet molti mesi prima del-
I'arrivoin ltalia suicanali tv. Ve-
niva sottotitolato da volontari
organizzati in gruppi e partiva-
no discussioni in rete. Alcuni
aggiornavanolalostpedia. Altri
inattesadellatrasmissione uffi-
ciale seguivano videogiochi o
fumetti ad hoc. E quando final-
mente le puntate arrivavano in
tv, c'era gid una conversazione
pazzesca. Per misurare tutto
questo 'Auditel non basta pii:

neghi Stati Uniti hanno realizza-
to un social ranking, si chiama
SocialSenseTv e dimostra che
Lost & migliore di American ldol
che pure ha pii1spettatori.

In senso lato, anche la prima-
veraarabad stataun evento tran-
smediale, come ha spiegato l'al-
tro giorno al Ted il direttore di Al
Jazeera Mohamed Nanabay: ¢'e-
rano i tweet, ¢'era Facebook, ¢'e-
ra YouTube e c’erala diretta diAl
Jazeera. Masoprattutto c'eranoil
coraggio delle persone in piazza.
«ll video amatoriale del giovane

. chefermail blindato che sparava
acqua, i statoritrasmesso dallaty
ditutto il mondo e ogni volta che
gualcuno lo vedeva a piazza
Tahir il coraggio cresceva eil giro

Fonle: AsmaFictiontest

Le fonti di informazione utllizzate
per eta e titolo di studio (in %) :

TH?LD dl STUDIO social ricominciavay.
| taenor | pio - | Che impatio avra tutto questn
il il inltalia? Nicolettalacobaccil Tta-
0 857 lia I'ha lasciata tanti anni fa, «do-

po aver creato il primo sito Inter-
netdellaRainel 1993 oggivivea
Ginevra dove dirige la Multipiat-
taforma dell'Unione Buropea
delle Ernittenti tv. Dice: «La mia
_teoriagcheilservizio pubblicoha
lapossibilitadiricrearsi, di torna-
re a fare servizio pubblico aggre-
ndo cormunitd, che diventan-
o proattive, possano contribui-
re a fare del bene. Le nuove piai-
taforme, la comunicazione non
lineare, hannolacapacitadicam-
biarei paesi... vogliamo aspetia-
re? Ovogliame partecipareaque-
sto cambiamento? Parlo di con-
tenuti socialmente responsabili,
enonperquestonoiosi, anzi» Ma
per questo forse occorre aspetta-
reancoraunpo’.

Intanto il buon vecchio palin-
sesto &saltato peraria. Econesso
il modello unico di televisione, 11
controllo sociale, politico & com-
portamentalecheimplicava.I'la
fine di un'egemonia culturale
duratapiiidivent'anni. Unasvel-
ta storica, che nespiega e ne pre-

! }')araa]tre, perché, come sempre,
atelevisione anticipa itempi.
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