Editoria. Anche i giornali vedono la svolta
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monopolisti della rete, Google in pri-

mis, praduce rischi sia per il mercato
che per la democrazia. In Europa perd i gover-
ni iniziano a piantare qualche paletto. Segnali
importanti: di speranza per'editoria, saccheg-
giata dalweb chelucra sull informazioneinbar-
ba al copyright; di inversione di tendenza, con
un aumento dei lettori di giornali.
1l punto sull'editoria nell'era del digitale arriva
alla presentazione del libro Informazione, istru-
zioni per l'uso - Notizie, rete e tutela della perso-
na di Ruben Razzante. Il presidente Fieg Mau-
rizio Costa racconta che «per la prima volta c'g
un'inversione di tendenza: secondo Audipress i
giornali su carta o digitale raggiungono ogni
giorno quasi 30 milioni di letture». Ma il presi-
dente degli editori sottolinea anche che «si de-
ve conoscere la quantita dei profitti che Google

L , incetta globale di dati personali dei

fa in Italia, a oggl oscuras, Le ipotesi parlano di

cifre stratosferiche, «1,2 miliardil'anno, quanto

raccolgono tutt gli editori insieme». Un segre-
to che «potrebbe profilareun’elusione fiscaleri-
levante». E noto il fatturato globale: nel 2014 di

Costa (‘F'lag): il settore non @ in via
di estinzione. Ma bisogna limitare
lo strapotere dei colossi del Web

86 miliardi di dollari, quando in Italia Sky, Rai e

Mediaset assieme ne fanno 9. «& un paradosso:
nella rete, regno della trasparenza, Google halo
scettro dell'opacitn.

«’assioma che internet, regno dellaliberta, non
vadanormato & tutto da discuteres, afferma Gio-
vanni Pitruzzella, presidente dell’Autorita anti-

trust. Antonello Soro, garante per la Privacy, ri-
corda che «in Google, che ha il 90% del merca-
to della ricerca, su 72 attiviti solo una & di inda-
gine, le altre 71 riguardano I'analisi delle infor-
mazioni perla "profilazione" sofisticata dei na-
vigatori», bersagli di pubblicita su misura. Per
Soro « detentori dei dati e delle informazioni,
motori di ricerca o social, i gestiscono straval-
gendoleregole dellaconcorrenza elimitandole
liberta personali. Ma in Europa le cose stanno
cambiando, come con la risoluzione dell’Euro-
parlamento per chiedere a Google di separarela
ricerca dalle altre attivitay.

Anche Lorenzo Sassoli de Bianchi, presidente
Upa, ha fiducia nella carta stampata: «In Ame-
rica stanno dimostrando chela "memorabilita”
di quanto letto su supporti cartacei tridimen-
sionali & maggiore rispetto agli e-book. Ele scuo-
lestanno ripensandol"ipadizzazione” dei testi»,
Lltalia & ancora alle prese col gap digitale: «Sia-
mo al 97° posto nel mondo perla banda larga».
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