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~YouTubealleata conBbc 
una'scelta diqualità 
permventaretv in Europat~ 

ciàlmese,dìventaunaplàteadì tut­ contenutiesclusiVi peryouTUhé,.ia· 
to rispetto. Inmedia ipi:im125ca­ fOl1llulà è semplice. La pjattafol1lla;ENTRO IL2013 PARTIRANNO· 
nali tematiçisu YouTube,JunZio- .' n?<n p.arte~i~a ai costi di produzio: • IPRIMI DUE CANALITEMATICI, 
nantinegli Usa, sonOV:lstl ~ettima­ ne.~.antlClpametà dei proventiSU NATURAESClENZE, 
nalmentedaoltre un milione di te­ '. pubbfi.6tari attesi. Penealizzare 20FRUTTO DELL'ACCORDO ­
lespettatori. Wamer Sound,canale '" ore dicontenuti.all'anno i produt~ERA IL PORTALE DI "VIDEO­
diclip musicaliprùdott~ dall'omo-.SHARING" ELAGLORIOSA 

EMITTENTE BRITANNICA: ì:ùma etichetta discografica per tori spuntaJio da 500mÌlaa 1 milio­
YouTube, ne totalizza9 milioni. Per nedieuro.Apartiredalmomentoin.SIVUOLE REPLICARE IL conquistare questo profilo di au; cui YouTubeincassa l'ammontare SUCCESSO DEGLI USA DOVE dience, YouTube ha investito l'an­ dell'anticipo, i ricavi sono divisipa­
no scorso 150 milioni di dollari in riteticamente tra l'editore e lapiat- . 

SONO ATTIVE 25 STAllONI 

accordi con produttori professi()­ tafònna L'azienda non rivela l'in­,Patrizia Feletig nalistatunitensi e star dell'intratte­ vestimentocomplessivoperquesta 

LapiùblasonataeÌnittentetelevisi­ riimento. secondamanche,europeadel'pro­


Sulla piattafol1lla, nata nel 2005 .va stringe un accordo con la più fa­ getto Original Channels masecon" 
mosa piattafol1lla di video slulring, con lo slogan "broadcastyoÌ1rself', .do indiscrezioni riportate dal New ' 

Esta annunciata la scorsa settima­ York Times, siamo nell'oi'dirle di.~
sonoapprodati'Cnn,Mtv, Espn, e 


tanti altri: TI rapper Jay-Z firma un 400 milioni didollari. ....
nal'ir).tesatra Bbc e YouTube per il 
suòcanale "Life:rTimes" con lolancio nel20 13 di due canali televi­ , . InAmericasìarno giàa1Ìas~con- .• 

sivi tematici prodotti specificata­ streamingdeisuoi concerti dal vi­ da fase, lafidelizzazione finalizzata 
vo, TomHanks e Madonna si sonomente per l'audience del portale di a monètizzare. È·la· strategia dei 
reinventati"curatori" ,di reti-tv suvideo. ilpiimo, dedicato alla natu­ 'contenuti "premiurrì";che eradiffi­

ra, sarà prodotto dall'unità Bbc You Tube, Così sono nati 100 "ca­ cile applicare finché YouTubesili- . 
nali originali" destinati al pubblicoEarth.Production, e il secondo, de­ rnitavaarilanciarespezzoni varima 
americana ai quali si aggiungeran­dicato più in generale alla scienza, che ora 'si è seriamente impostata. 

sarà affidatoaJames May,volto no­ nopresto i 60nati dairecentiaccor- . Grazie anche ID canali televisiVi,

diconaffel1llatinornidell'audiovi­
to della divulgazione scientifica 
sivo europeo. Non solo:con la Bbcdell' ernittentepub blicabritànnica. YouTubeharaddoppiatoil numero' IllaanchepereselJ1pio con reti spe­La p;ui:nership è l'ultiIDo capitolo di utenti rispetto all'anno scorso:cializzate nell',infol1llazione (Emo­delpiùambiziosoprògettoOriginal 800 rnilionì segUono .4 miliardi di.News); tematiche UamieOlive'r .Channels aVviato un anno fa negli ore divideo al mese. Erano 3rniliar_.Food Channel}}mdipendénti(En~Usa. da YouTubepersoddisfarele di airiizioanno.TI progetto Otiginaldemololàtedesca,FreemantleMe­sue ambi2;ionitelevisive. L'obietti­ Chà:nn'elsnegli U sarappresentaol­lli!l,produttricediArrletiçan Idol);e yoèruventareun'ernittentedairnil­ tre 25 ore dinilovi contenuti audio­.ancoraconwe~ méçlia company.. le canali per Captare telespettatori ~s~vial giorno chedn::rrano'pubbli­(DoctisllÌJl19,Cll~~1Flipje grup­<: cori'passionì precise: moda, sport, . clta ~epPlU',en:<:.ora trascurabile in

architettura, salute, automobili,. pi edi;C;ri~~~~'I;;:c;~cese .L<f.' . . tellDllilass,o~iltirjspettoalfatturato
smo, çliccando sul sito YouTube si . gardère. Gli accordi'conlevarie .,della pubblicità:~tvditipo broadca- . 
p()trà~vedere come sempre l'ÌÌlfini­ . emittenti interessano'peÌ'oraGran . .st~l~raccoltapubblicitarlasuvideo .. 
tali?rary;diyìdeo amatoriali opro- . Breta,giÌa, FranciaeGeÌ:mil.nia.Pre~ "ptilinehapC)rtatonelle casse della, '. 
f~!ìSlOnali,spezzonìtelevisivi, spot . vèdòriblaproduzion~di program-. ppoGQogle 3,6llliillu:di di,
pIÙ omenoilissimul'!liMasaràdac mi originali, qmdurata eforrriat;su d~ . ,il50%,jIÌpiùrispeftoai 2,4 ' 
ta all'utente,gratiS()'à pagamento, rnistVapeÌ',;essere visti gratwt~ miliar?i,de!~~lLInlJsa, !asPesa.
ora.anche in Europa come giàJn mentedagliiscrittiYouTube supc ei pub?liClt~a .sulla tv tradizionale
America; la possibilità di sintoIlÌZc accessibile anche da tablet e ragglun!{l'n64;,6 rì:illiardi dì dollari. ,
zarshfia web su veii e propri canali smartphope. I .. terminalinitlbili Letl~!lJ?gièdiadvertising sutelevisivi con Ul'llòro palinsesto. YouTub,"e\~pno, oltre ai daSsici an~ '.~.rapwese?-!a:.?o.. unquiÌlto delle Vi- "'-'\" .. ., ­"-. . - .'ilpubbliéi:Jè dinìcchiache Rerò, . ·smllizzazJ.oru . . ., .. ~~~t-~"~~
quando siha.:nno complessiva- . . ····'Per inco;~ggi~e altisonanti
II).ente800 milioni divisitatori uni­
~~--""~ 'w~ branddell'audiovisivo . a creare SEGUE 

http:peryouTUh�,.ia
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SEGUE 

nunci a margine del video, i "pre­
roll" ,siparietti promozionali di 20- [ I PROTAGONlm ]. 
30 secondi lanciati prima di visua- GOOGlE* IN BORSA 
lizzare il video. Per non esasperare Dollari al Nasdaq . 
gli I,ltenti, si èsviluppata la tecnolo­
gia Trueview che permette, su dic. 
spositivi mobili, di saltare i video 
promozionali dopoi primi 5 secon­
di. Ci guadagna anche l'inserzioni­

,sta che nOli paga feea YouTube 

quando il video non viene visto e 1 600 

puòsegmentareconpiùprecisione . SteveChen (l), che creò ~e12005 

il suo target. Inrealtà, iprtHollhan- .insieme ad alcuni altri impiegati di 

no poco da spartire con i classici i' Payp.~1 il sito di video-sharing YouTube; 

550 


spot televisivi: secondo alcune iIi- George E.ntwistle (2), dall7 settèml:ire 

dagini, il pubblico quando non ha • . 2012 direttore gerieràle deilà Bbc' 500 

null'altro dafare, ligtiaIderebbevo­
lentiep. Nel frattempo'YouTube 

non trascura: i piccoli videoinaker . 

che si sentoI1o'traditi da questa 

svoltavèrsoi grandi network e II1i­
grano verso altre piattaforme (Vi­
meo, iTunès). con iniziative ad 

hoc: ha lanciato un concorso per 

produttori. di canali con meno di 

300mila iscritti al cui vincitore vie~ 

ne offetta la possibilità di parteci­
pareauncampusperapprofondi­
re le tecnlche di regia eripresa con 

professionisti del settore. Il tutto 

per non vanificare la fama di rui 


· gòde trli iproduttoriindipènden­
· 	ti, solitamente frustrati dai tempi 

lunghi che intercorrono trala faSe 
di ideazfonedi una produzione e . 
lasuaprogrammazioni sul picco- . 

·lo schermo. 
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