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% & una ragione per cui I'Ttalia ha po-
C tuto agevolmente convivere con il
conflitto d'interessi berlusconiano,
favorito e consolidato dalla natura pubblica
della Rai Tv, che in ragione della sua gover-
nance politica regala da anni ascolti e pubbli-
cita a Mediaset, vivendo comodamente sulla
rendita del canone e della conformistica defe-
renza ai padroni di turno. Questa ragione ha
un nome e un cognome, Silvio Berlusconi, che
ha per lungo tempo interpretato in modo in-
telligentemente liberale la sproporzione dei
mezzi nel mercato politico, facendosi vanto di
usare il suo potere editoriale pit a vantaggio
del portafoglio che del consenso elettorale. E,
per stare agli affari della Rai, anche il famoso
editto bulgaro - contro Biagi, Santoro e Lut-
tazzi - sembrava (slamo troppo Indulgenti?)
piliuna reazione alla Ty pregludizialmente an-
tiberlusconiana, che una pretesa di controllo
totale sull'informazione di Viale Mazzini.

Se dungue il conflitto d'interessi ¢’ sempre
stato-ma non ha mai davvero pesato—e1’ano-
malia berlusconiana non ha aperto scenari da
“democrazia” russa o venezuelana, ma ha, al
contrario, inaugurato la democrazia dell’al-
ternanza — la quale ha funzionato alla grande
pin sul piano del sistema che dei risultati, a di-
re il vero - il merito & stato di qualeuno, non di
qualeosa. Di qualeuno, il guale, tra i tanti inte-
ressi, aveva compreso di avere anche quello di
distinguere in modo persuasivo l'impresa edi-
toriale da quella politica, la ditta dal partito. In
entrambe, ovviamente, rimanendo comunque
padrone, ma esercitando in modo civile e per-
fino problematico i diritt di proprieta.

Ad avere disciplinato I'esercizio di un potere
che se non assoluto, & apparso, fin da subite,
smisurato, non é stata la legge sul conflitto di
interessi — che la destra peraltro in qualche
modo é riuscita a fare e la sinistra no - né le
leggd che hanno incroclato 1 molteplic interes-
si delle aziende berlusconiane, che, malgrado
le polemiche, non sono mai uscite danneggiate
dagli scontri parlamentari, neppure quando a
Palazzo Chigi stavano gli avversari del Cava-
liere, 11 rischio reale del conflitto di interessi
non & mai dipeso solo dalla concentrazione del
potere mediatico - che, fedeli a un’antica con-
vinzione, non riteniamo affondi le sue radici
nella falsa anomalia di Mediaset, ma in quella
vera e assai pitl velenosa della Tv di Stato—ma
dalla qualita delle mani in cui questo potere
era depositato. Quelle del Berlusconi, se non
“buono” (nessun politico & “buone™), consape-
vole che quel troppo potere non era solo una
sua risorsa, ma un obiettivo problema per la
demoerazia italiana, erano mani sicure. Quel-
le del Berlusconi convinto che occorra com-
battere e vincere la “battaglia finale” e che sia
ormai inutile fare un uso misurato del potere
smisurato di cui dispone, lo sono assai meno,
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{gquando sta a Palazzo Chigi) o di pia del cin-
guanta per cento (quando sosta nei ranghi del-
I'opposizione) della potenza mediatica nazio-
nale. Ma non 1'ha mai usata come oggi.
Berlusconi ha sempre fatto mostra di rite-
nere che nel libero mereato - della politica, co-
me dell'informazione - alla fine si sarebbe po-
tuta pil agevolmente dispiegare la virti e la
forza di una leadership capace di padroneggia-
re le dinamiche "patemiche” del suo pubblico,
di prestare un volto a clascun sentimento, un
prodotto a qualungue bisogno, una risposta a
qualungue domanda politica. Da quando & riu-
scito a seardinare | palinsesti politiei, cultura-
1i e simbolicl della Tv monopolista e a invade-
re, modernizzare e un po’ volgarizzare I'im-
maginario italiano, Berlusconi ha sguazzato
nel mercato della comunicazione (e anche del-
la politica, ben prima della discesa in campo),
avendo solo il problema che questo non si

chiudesse, ma rimanesse aperto e competitivo. *

Invece, la sinistra democristiana e comunista
avrebbero voluto strangolarlo con una legisla-
zione antidiluviana, che affidava ai pretori il
compito di spegnere i ripetitori del Biscione, di
rimettere “al posto suo” la Tv privata - cioé
sotto quella pubblica - e di restituire alla Rai il
monopolio sulla cultura e i sentimenti degli
italiani. Al contrario, oggi Berlusconi sembra
— come direbbero nella Napoli che ama - uno
che si fotte di paura del merecato, che usa come
un qualunque segretario de la Rai che avrebbe
dovuto privatizzare e che invece ha, piii como-
damente, berlusconizzato, e che vive (forse an-
che esistenzialmente) 1a concorrenza -non im-
porta se di Gianfranco Fini o di Murdoch - co-
me un'usurpazgione. £ ad essere usurpato é il
“diritto” che al Berlusconi imprenditore e ca-
po-partito viene dal consenso democratico, dal
favore degli italiani. Un perfetto cortocireuito

tra consenso e potere. Dello spregiudicato im-
prenditore della comunicazione e della politica
& rimasto il prudente rentier, che affida i suoi
interessi e il suo consenso alla cura dei Roma-
ni, dei Minzolini e dei custodi dello status guo,
usando le sue corazzate mediatiche per la cha-
racter assassination dei concorrenti.

Si dira: il Cavaliere di sempre e non é la pri-
ma volta che i suoi giornali e i suoi uomini co-
struiscono o diffondono doessier falsi e diffa-
matori (sul caso Ariosto, su Telekom Ser-
bia...). Cl permettiamo di dissentire: il Berlu-
sconi “tendenza Lavitola” ha fatto un passo
avanfi, o pit precisamente, indietro. Non ri-
sponde e reagisce all’accerchiamento, non si
difende dallo specialissimo trattamento giudi-
ziario che ha contrassegnato la sua vicenda
personale dopo I'ingresso in politica. B giunto
a teorizzare che nell'Italia berlusconiana I'an-
tiberlusconismo sia una sorta di disfattismo
antipopolare e antipatriottico. Ha sfasciato un
partito che non aveva ancora iniziato a esiste-
re per espellere Fini, sulla base del principio -
che non é carismatico, ma proprietario - che
nel partito berlusconiano la parola che conta
“berlusconiano™ e non “partito”. Ha autoriz-
zato, non vogliamo dire commissionato, con-
tro Fini, una campagna moralistica forsenna-
ta e seriale, usando a larghe mani della stessa
indignazione pelosa con cui, su vicende assai
pitl complesse e compromettenti, aveva la-
mentato per sé e per i suoi il linciaggio media-
tico e la gogna giustizialista. Il Berlusconi che
credeva nel mereato dava mostra, piti o meno
sinceramente, di credere che i giornali debba-
no inealzare il potere, non che il potere debba
rintuzzare gli attacchi dei suoi nemici usando,
accanto agli altri, i potenti mezzi giornalistici
che un sistema oligopolistico gli mette a dispo-
sizione. Se Dino Boffo “smerda” sul quotidia-
no dei vescovi Avvenire Berlusconi, la cosa ap-
partiene alla normalita, se Berlusconi, usando
i suoi media — suoi di proprieta, quelli privati,
o di controllo, quelli pubblici - “smerda’” Boffo,
mischiando il vero e il falso e rendendo indi-
stinguibile 1'uno dall’altro, cambia tutto, pro-
prio tutto. Non & neppure necessario dimo-
strare una particolare malizia. Basta e avanza
che le testate da combattimento siano del capo
del governo, o di suoi familiari, o di suoi parla-
mentari, o dello Stato. E anche questo chefa la
differenza tra Berlusconi e Murdoch. Ed é una
differenza che non si vede finché Silvio Berlu-
sconi nion fa finta di essere un editore “come”
tutt gli altri. Ma che invece esplode quando de-
cide di usare i suol media per il pestaggio dei
nemici, in nome della liberta di stampa. In-
somma: per quanti, come noi, legano I'affer-
marsi di una vera “liberta dell’informazione”
all'irruzione sul mercato televisivo italiano del
brianzolo simpatico e esagerato, che aveva,
grazie all'amicizia di Bettino Craxi, presoil tre-
no socialista per fare una cosa molto lberista
— rompere il monopolio radiotelevisvo della
Rai - I'ultimo Berlusconi non & solo una delu-
sione: é una preoccupazione.



