" Ha pii dipendenti di Mediaset, Sky'e La7 messi insieme. Mentre la pubblicita crolla e le spese aumentano. I conﬁ*or;,m con i concorrenti

Tutti gli sforzi della Rai per restare n rosso

Il Sole 24 Ore,

~ martedi 3 giugno

ra dirigenti, glornalisti,

impiegati, tecnici, cori-

sti e orchestrali la

«Grande Rai» conta ol-

tre 11,500 dipendenti,

piti della somma dei la-

voratori di tutti gli altri

operatori  televisivi

operanti in Italia, Tutti i dipendenti di

Mediaset, Sky e Telecam Italia Media

messi insieme non arrivano a tocéare

quelli della Rai. Certo la Rai ha una

funzione di servizio pubblico che gli al-

tri non hanno, ma basta questo a giusti-
ficare tanta elefantiasi?

Solo il costo del lavoro assorbiva nel
2012 (fonte R&S Mediobanca) il 40% di
tutti i ricavi. Aggiungi gli altri costi (dal-
le sedi regionali, all'acquisto dei pro-
grammi e cosi via) e non c'¢ da stupirsi
che la Rai chiuda quasi sempre in per-
dita, Tra il 2008 e il 2013 la Rai & riusci-
ta a cumulare perdite per 400 milioni.

Troppi costi che finiscono per supe-
rare i ricavi tuona, senza successo, ogni
anno la Corte dei Conti e su cui poco si
& fatto in passato. L'ultima relazione
della Corte riferita agli anni 2011-2012
denuncia che «& mancata una manovra
che consentisse di contrastare il calo
dei ricavi, riducendo drasticamente i
costi di gestione»,

I ricavi infatti continuano a calare.
La Tv pubblica ha visto il fatturato
scendere da 3,1 miliardi del 2008 ai 2,67
miliardi del 2012. Oltre 400 milioni di
entrate in meno in soli 5 anni. E dato
che dal tanto odiato (e tanto evaso) ca-
none entrano ogni anno in Rai 1,7 mi-
liardi (eioé il 64% delle entrate), la ca-
duta dei ricavi & anche da imputare al

crollo della pubblicita, -

Scesa, come documenta uno studio
R&S Mediobanca, da 1.2 miliardi a 750
milioni (-37%) tra il 2008 e il 2012. Sicu-
ramente la pubblicita & calata per tutti.

" Ma la Rai ha assistito impotente. Avra

inciso il governo Berlusconi, vien da
pensare, che aveva piazzato i suoi uo-
mini al vertice della Tv pubblica. Ver-
rebbe da pensare di i, dato che per Me-
diaset il calo della pubblicita tra il 2008
e il 2012 & stato di solo il 18% contro il
37% della Rai. La rete pubblica ha per-
g0 il doppio degli spot rispetto al suo di-
retto concorrente che tra I'altro inca-
mera dalla pubblicita cifre attorno ai 3
miliardi, quattro volte in pin della Tv
pubblica (che certo ha i vincoli del ser-
vizio pubblica).

1l confronto della gestione Rai con gli
altri due principali concorrenti, sémpre
secondo R&S Mediobanca che ha ana-
lizzato i conti dal 2008 al 2012 delle tv
italiane, & esplicito sotto tutti i profili.

Mediaset ha chiuso in rosso per la
primadvolta il suo bilancio nel 2012, ma
il rendimen-
tosul capita- |

* ledella Tvdi

Berlusconi &
stato ben so-
pra il 10%
negli ultimi
anni. 11 2013
Mediaget ha
chiuso con
un piccolis-
simo utile, in
linea conib
milioni rea-
lizzati dalla
Rai di Gubi-
tosi. Ma Me-

diaset tra il 2008 e i1 2012, mentre la Rai
perdeva 400 milioni, ha cumulato utili
per un miliardo. E che dire di Sky? La
pay tv ha fatto utili nei 5 anni per la bel-
lezza di 800 milioni, il doppio delle per-
dite dellaRai. '~ ‘

Sky inoltre & riuscita a battere la Rai
sulla crescita dei ricavi saliti da 2,6 mi-
liardi del 2008 a 2,8 miliardi nel 2012.
Con gli abbonati alla Pay Tv saliti
dell'8% negli ultimi 5 anni. Ovvio che
8ky con questi numeri abbia un rendi-
mento sul capitale sempre positivo e
che nel 2012 & stato del 12%. .

La Rai, invece, con le sue perdite &
un cattivo investimento per lo Stato.
Che ha incassato I'ultimo dividendo nel
lontano 2004. Poi pill niente. La diffe-
renza con le ‘altre emittenti non sta so-
lo nella caduta dei ricavi da parte del-
la Tv di Stato, ma négli eccessivi costi.
Sky realizza infatti un fatturato supe-
riore del 5% sulla Rai pur avendo il 65%
in meno di dipendenti. Mediaset fattu-
ra un miliardo in pitt della Rai (3,7 mi-
liardi la Tv di Berlusconi contro i 2,7

miliardi del-
la Rai) con

la meta dei

dipendenti
del gigante-
sco Moloch
pubblico.

E cosi in
Rai il costo
del lavoro
per unita di
‘prodotto (la
produttivitd)
ha superato
la goglia del
1009  nel
2012, Il costo

IR

del lavoro per dipendente alla Tv pub-
blica & di 88mila euro, ben piil alto dei
78mila euro del valore aggiunto per di-
pendente. Vista cosl & difficile non -
chiudere in perdita ogni anno che pas- -
sa. I piccoli utili la Rai li fa solo negli
anni dispari, quando non pesano gli
eventi sportivi come i mondiali di cal-

.cio. Al 6 milioni di utili del 2013 (dopo

il collasso del buco da 245 milioni nel
2012) si contrapporra il nuovo anno di
perdite gia pronosticato dai vertici per
il 2014, anno dei Mondiali di calcio,
Ma cosa manda in rosso cronica-
mente la Rai? Non solo il costo del la-
vyoro dei suoi oltre 11mila dipendenti
che ogni anno erodono il 40% delle en-
trate (contro il 10% di Sky e il 26% di
Mediaset), ma anche quel canone eva-
go da un italiano su tre. Dal canone in-
fatti Rai ricava due terzi dei ricavi. Si
potrebbe recuperare l'evasione, ma la
Rai ha fatto ben poco tanto che 1a Cor-
te dei Conti ricorda che «il contrasto al-
I'evasione permetterebbe di riequili-
brare i conti, ma al momento (2012 ndr)

‘non $ono state introdotte misure ade-

guate». In compenso la pubblicitd &
crollata (persi oltre 400 milioni di mi- |
nori ricavi dal 2008 al 2012). Lialtra vo-

ce che manda a picco i conti sono i di-
ritti televisivi, Ogni anno la Rai deve
ammortizzare mezzo miliardo di costi
per la produzione e acquisto dei pro-
grammi. Uno sproposito come denun-
cia da anni la Corte dei Conti sull'one-
rosita eccessiva dei costi delle fiction e
dei costi esterni. Se non &i spendesse in
maniera tanto allegra quel taglio di 150
milioni di minor canore sarebbe sop-

portabile. Ma in Rai, e non solo, non ne -
vogliono sapere. .
Fabio Pavesi




