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CHESSIDICE IN VIALE DELL'EDITORIA 


Editoria in crisi 11 Fieli 
e FnBi ne discutono in­
sieme. n presidente Fieg 
Giulio Anselmi e il segre­
tario generale Fnsi Franco 
Siddi si riuniscono lunedì 
prossimo, per discutere 
insieme le misure da odot­
rore contro la crisi che sta 
attraversando tutto il set­
tore della stampa. Editori 
e sindacato dei giornalisti 
s'incontrano dopo gli ap­
pelli lanciati dalla Fnsi 
per risolvere i problemi dei 
giornali italiani, problemi 
che investono anche il plu­
ralismo informatiuo nel pa­
ese, e dopo la lettera aperta 
al futuro governo firmata 
dalla Fieg, suggerendo le 
soluzioniperridare slancio 
alle aziende del comparto. 

Editoria in crisi 21 Le 
Casse di risparmio di­
sponibili ad aiutGre i 
giornali. Il segretario 
generale della Federazione 
nazionale della stampa 
italiana (Fnsi) Franco 
Siddi si è detto «lieto che 
il presidente dell'Acri (As­
sociazione delle fondezioni 
delle casse di risparmio) 
Giuseppe Guzzetti abbia 
preso atto della proposta 
lanciata già da un anno 
dalla Fnsì per un Fondo 
pubblico dell'editoria, fi­
nalizzato allo sviluppo, 
all'innovazione e alla oc­
cupazione professionale, 
sostenuto anche da risorse 
messe a disposizione dalle 
fondezionì bancarie. Sono 

pronto a illustrargli per­
sonalmente l'articolazione 
della proposro, che spero 
voglia condividere». Guz­
zetti ha anticipato però che 
non ci possono erogazioni 
per la stampa, «perché lt 
siamo nel profit. Strumenti 
finanziari? Non lo so, noi 
abbiamo fatto tante cose, 
fondi di venture capitai e 
di private equity, ma non 
conosco la propostat,. 

Primavera, Elle si fa in 
quattro. Elle di marzo, 
mensile diretto da Dan­
da Santini, è in edicola 
da oggi e, in occasione 
del numero della moda, 
offre alle sue lettrici la 
speciale Fashion Issue, 4 
volumi con 4 copertine: 
Manifesto di primavera, 
Storie&Personaggi, Osare 
con il colore, Shopping, 
Beauty & Lifestyle. 

Twilter darà i voti ai 
potJt. Twitter potrebbe pre­
sto assegnare un valore ai 
cinguettii degli utenti. La 
novità, consisterebbe nel 
carologare i tweet in «alto», 
«medio», «basso», «nessu­
nQ>' valore in base a una 
combinazione di azioni, 
opinioni e condivisioni. Se 
fosse confermata l'ipotesi 
di alcuni blog specializza­
ti, si aprirebbero le porte 
a un maggiore controllo 
sullo spam ma anche a 
nuove possibilità digestire 
strategie dì marketing e da 
parte di autori e marchi. 


