Audiovisivo. Allo studio un’intesa fino al 2017: canali e programmi dell'emittente visibili su Timvision

Contenuti Rai verso Telecom

Previste la coproduzione di miniserie e le licenze sulle prime visioni

Andrea Biondi

Daunaparte la Rai conisuoi
contenuti e le sue produzioni.
Dall'altra Telecom, con la sua
piattaforma Timvision in fase di
implementazione e che, in linea
teorica, potrebbe servire anche
per un eventuale -ma per nulla
scontato né tantomeno deciso -
sbarco della Rai nell’'universo
pay. E attorno a questi capisaldi
che sistanno sviluppando le di-
scussioni fra le due societa in vi-
sta di un accordo. L'intesa, a
quanto risultaal Sole 24 Ore, do-
vrebbe guardare al 2017 come
durata e potrebbe avere come
approdo anche collaborazioni
nella produzione di miniserie.

Le discussioni fra Rai e Tele-
com,dicuill Sole 24 Ore & venu-
to a conoscenza e aventi come
baricentro Timvision, vanno
avanti da tempo e si inseriscono
in un contesto di grande attivi-
smo nell'universo dellatvonde-
mand. TimeRaihannogidunac-
cordo. Alcuni contenuti sono vi-
sibili agli abbonati Timvision e

inclusinella sottoscrizione; altri
sono Tvod (si paga per quel che
sivede) e c'é poi tutta la parte di
replaytvche permettela visione
di programmi Rai in differita.
Quello in discussione & un
rinnovo, ma anche un potenzia-
mento dell'accordo esistente
(peraltrononsitratteradiunac-
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in mobilita non comporta
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cordoinesclusiva),conlapossi-
bilita di avere in licenza alcune
“prime” di produzioni cinema-
tografiche della Rai. Accanto a
questo, sulla piattaforma Ti-
mvision potrebbe fare la sua
comparsa un’app Rai (al pari di
quelle di Netflix o altre gia pre-
senti nella schermata Timvi-

sion) che in teoria un domani
potrebbe essereusataanche per
un’offerta pay.

Intanto quella con Rai non &
'unica partnership allo studio
per Timvision. A quantorisultai
contatti sono stati avviati anche
con Chili T'v.Iltutto nelcontesto
di un rafforzamento in un mo-
mentoincuil'arrivodiNetflixha
accesoiriflettorisuun mondoin
cui operano attori come Infinity
(Mediaset), Skyonline, Chili,ma
anche Amazon, Google Play,
Wuaki.tv. Timvision si & poiraf-
forzata anche rinnovando l'ac-
cordo con Disney.

Forseunpo'tardivistochean-
cheseattivadaanni, nonhasicu-
ramente sfondato e ora si trova
dinanzi a competitor agguerriti
e attrezzati? « Tutto il contrario.
Forse-replicaDanielaBiscarini,
responsabile Multimedia enter-
tainment di Telecom — era trop-
po presto prima. Oggi il bisogno
diconnettivitistafacendopren-
dere forma a questo mercatos.
Anche sui pericoli della compe-
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Perfine anno la piattaforma di
videostreaming on demand di
Telecom Italia prevede di
raggiungere quota 500mila
clienti, in crescita rispetto ai
400mila dello scorso
settembre

/ mila

Filmeseriety

Sonooltre 7milaititolida
scegliere e vedere on demand
su Timvision. La piattaforma
consente inoltre di accedere
alla programmazione Tv degli
ultimi 7 giorni dei principali
canali Rai, La7 edell'archivio
di programmi pit seguiti di
La7. La visione in mobilita su
rete Tim non va aeroderei
traffico datiincluso nella
propria offerta

tizione Biscarini ha una visione
meno preoccupata di quanto si
possapensare. «Iclienti impare-
rannoacomporreilloropalinse-
sto. 5i sfrutteranno le offerte in
simultanea, o anche alternando-
le. 5i potra avere un mese Net-
flix, un altro Mediaset Premium
online o Skyonline e cosl via».
Timvision dal canto suo scom-
mette «sull’'ampiezza del catalo-
go. Parliamo di 7mila fra film e
serietv.Il tutto unitoaunprezzo
pitibasso: & inclusaperchiattiva
TimSmart e costas euro al mese
perglialtri. Siuniscono soloaltri
2 euro mensili per il decoders.
Un ulteriore punto di forza
su cui Telecom confida sta nel
fatto che Timvisionnonvaain-
cidere sul consumo dati in mo-
bilita. «E un'enorme agevola-
zione.E periprossimi mesipud
costituire una leva importan-
tissima per conquistare clien-
ti». Che a fine anno dovrebbero
salire a quota soomila, dai
qoomila di settembre.
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