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Latv fail pienodi sfiducia

gadegliitaliani datalk etg
anche la satiranon diverte piu
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El anni fa, coloro che uti-
Slizzavano Internet erano
poco piu della meta
(25%), mentreil seguito dellatvy
era piit elevato di 7 punti. Si
tratta di una tendenza chiara,
precisata dalla tenuta della ra-
dio (circa il 40%) e dalla ridu-
zione significativa dei giornali.
Oggi, sostanzialmente sullo
stesso livello di un anno fa
(259%), ma in calo di 5 punti ri-
spetto al 2007. La popolazione
italiana, dunque, si serve sem-
pre pilt e sempre pill spesso
della Rete, come fonte di infor-
mazione diretta, ma anche per
accedere ad altri media, in par-
ticolare i giornali. Due naviga-
tori di Internet su tre (e quasi
meta sulla popolazione inter-
vistata) affermano, infatti, di
leggere regolarmente i quoti-
diani online. Reciprocamente,
i giornali (e i notiziari radio-tv)
si connettono alla Rete, attra-
verso edizioni online e digita-
lizzate. Inoltre, utilizzano i So-
cial Network, in particolare
Twitter, come canale diretto
conileaderegliopinionmaker.
Questaevoluzione & favorita
dalla rapida diffusione delle
tecnologie di comunicazione,
Nellaltimoanno, nonacaso, la
quotadicolorochesicollegano
a Internet mediante i cellulari
oppure i tablet & cresciuta sen-
sibilmente. Di 20 punti: dal
37% al 57%.
Tuttavia, latvrestaancora, di

Nello scambio
tra televisione ¢
potere, la paura
CYeSce Bemnpre pi,
=i smoltiplica

gran lunga, il riferimento pii
frequentato, Come si & visto al-
Ie ultime elezioni politiche. Le
pii1 “televisive” dellastoria, no-
nostanteladiffusione dellaRe-
te.

Eppure, comesiedetto, laty
gode di un grado di fiducia li-
mitato. Solo due persone su
dieci la considerano un rne-
dium davvero indipendente ¢
libero. Peraltro, gran parte dei
programmi di informazione
televisivi appare in calo di cre-
dibiliti. 1 tg, soprattutto. 11 Tg3
(56,7% di valutazioni positive)
e il Tgl (52,4%) continuano ad
essere i pitt accreditati, fra ghi
italiani. Ma subiscono, en-
trambi, un declino. Particolar-
mente rilevante, nel caso del
Tgl, rispetto al 2007, Come,
d'altronde, il Tg2. 1] calo di fi-
ducia colpisce, a maggior ra-
gione, le testate giornalistiche
delle reti Mediaset. Il TgdiLa7,
invece, segna un aumento di
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Il colore politico del pubblico dei tg

a fiducla ha nei seguanti notiziari?
chi esprime molta o abbastanza fiducia)
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La fiducia nei programmi
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credibilita, rispettoal 2007, ma,
per la prima volta dopo tanti
anni, arretra, seppur di poco,
rspettoal 2012. Gliunicitgche
registrano unacrescitacostan-
te, anche nell'ultimo anno, so-
no quelli sulle reti all news. Rai
News24 e Sky Tg24. Insomma,
I'informazione tivii ha perduto
e sta perdendo credito, in mi-
suradiversa, un po’ dovungue.
La stessa tendenza coinvolge i
programmi di approfondi-
mento eitalklegatiall'attualith
politicaesociale. Molti, fraipin
conosciutl e considerati, fino
ad oggi, subiscono un brusco
calodifiducia. Ballard, Servizio
Pubblico, Otto ¢ mezzo, In
mezz ora: pérdono tutti intor-
no ai4-5 punti, nella valutazio-
ne degli italiani (intervistati).
Solo Report, un programma di
inchiesta, e Piazza Pulita, un
talk dibattaglia, fanno regisira-
re una crescita di consensi si-
gnificativa. Cos, Ballard sicon-

fermaprimo, nella graduatoria
della fiducia. Ma, per la prima
volta, daquandovienecondot-
tal'indaginediDemos-Coop, il
talk condotto da Giovanni Flo-
ris condivide il primato. Con
Report, appunto. 1l program-
ma di Milena Gabanelli.

Perfino i talk satirici e I'info-
tainment suscitano minore
confidenza. 1 grado di fiducia
verso Strisciala Netizia, in par-
ticolare, nell'ultimo anno, &
scesodiSpuntiedizquellover-
so Chetempochefa,iltalkcon-
dotto da Fabio Fazio. Mentrele
Iene tengono, E Crozza contri-
buisce agli ascolti di Ballard.
Cos,iprogrammipop-talkedi
satira politica si allineano, tut-
ti, intorno al 50% di gradimen-
to. Nessuno svetta sugli altri.

I come se, in tivis, I'informa-
zione, I'approfondimento, la
stessa satira, suscitassero inte-
resse, ma anche stanchezza. E
un po' di fastidio. Probabil-

mente perché la crisi, econo-
mica e politica, & difficile per
tutti. Sentirne parlare non
conforta. Produce, anzi, un
senso di malessere chehacon-
taminato, in qualche misura,
ancheimedia.

D'alironde, gran parte della
popolazione sceglieitgeipro-
grammi diinformazione in ba-
sealle proprie preferenze poli-
tiche. Il pubblico di centrosini-
stra dimostra fiducia per il Tg3
eil TgdiLa7. Il quale risulta, in
assoluto, il pit1 apprezzato da-
glielettori del M55. D'altra par-
te, il TgdiMentana&quello che
ha riservato maggiore spazio e
attenzione a Grillo e al M55,
ben primadel voto di febbraio.
Gli elettori di centrodesira, in-
vece, gnardano con fiduciaitg
delle reti Mediaset. F glieletio-
ri di centro si fidano soprattut-
to del Tgl e di Rai News 24. Co-
me in passato, dunque, gli ita-
liani, nella tv, cercano confer-
maalla loro identita politica.

Da cib, la crescente sfiducia
verso l'informazione televisi-
va. Se, infatti, il legame fra
orientamento politico e con-
sumo televisivo appare siretio,
allora il clima di distacco e di
ostilita verso la politica, che si
respira nella societa, non pud
non coinvolgere anche la tele-
visione. Principale, quasi uni-
co, “campo di combattimen-
to" della politica italiana. Ma
cid genera un circuito ViZinso.
Cosi, paura e sfiducia, nello
scambio tra pubblico e televi-
sione, si rafforzano reciproca-
mente. B Ultalia del disgusto
politico e dei forconi. Prima
che sia troppo tardi, qualcuno
dovrebbe interrompere que-
sto inseguimento senza fine.
Ma & difficile che cio avvenga
per iniziativa del pubblico.
Della societd. E ho il sospetto
che neppure i media, in parti-
colare la tivia, siano digposti a
cambiare una programmazio-
ne. Che garantisce ancord
ascolti, ancheseusurata, Cosig
probabile che lo “spettacolo”
continul. Con gli stessi format.
Con gli stessi effetti sul “pub-
blico”. Tutti insieme: sfiduciati
e scontenti. Fino al collasso del
climad'opinione. Che, in effet-
ti, sembra ormai prossimo.
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