Media. Crescono del 28,5% i ricavi di gruppo presieduto da Ainio

Mondadori presenta l'offerta

per le attivita media di Banzai

Carlo Festa

Sultavolodi Banzaiarri-
va l'offerta non vincolante
di Mondadori per le attivita
nei «media».

Venerdi scorso, secondo i
rumors intercettati dal Sole
24 Ore, I'azienda di Segrate
avrebbe presentato al grup-
po presieduto da Paolo Ai-
nio un'offerta non vincolan-
te periportalidel gruppo at-

tivo nell’e-commerce: ciog-

per alcuni siti verticali, trai
quali Giallo Zafferano e Pia-
neta Donna.

La valutazione data da
Mondadori per queste attivi-
tasarebbe attorno ai 42 milio-
ni di euro, ma resta da capire
se il consiglio di amministra-
zione di Banzai valutera o

meno l'offerta in modo posi-
tivo: infatti la stima che, se-
condo i rumors, avrebbe in
mente la societa guidata da
Pietro Scott Jovane sarebbe
pit elevata, ciog attorno ai 5o
milioni di euro.

Comunque Mondadori,
che sarebbe stata assistita
nella due diligence dai
consulenti del transaction
di Ernst&Young, non sa-
rebbe 'unico gruppo inte-
ressato a Giallo Zafferano,
Pianeta Donna e agli altri
siti di Banzai.

Quest'ultimo ha infatti av-
viato da qualche meseI'anali-
si su alcune manifestazioni
d’interesse (informali e non
sollecitate), ricevute per le
sue attivitd Internet nel set-

tore media. In campo, secon-
do le indiscrezioni, ci sareb-
bero dunque anche L’Espres-
soeungruppo estero. Banzai,
contattata dal Sole 24 Ore,
nonhacommentatoirumors.
Ma quali sono i valori eco-
nomici delle attivita che po-
trebbero essere cedute? In-
nanzitutto, il prezzo richie-
sto per Giallo Zafferano, Pia-
neta Donna (i due siti leader
nell’ampio portafoglio delle
attivitd media di Banzai) sa-
rebbe nella parte alta della
forchetta dei multipli.
Secondo Audiweb la divi-
sione vertical content di Ban-
zail ha registrato 18,1 milioni
di visitatori unict mensili a
novembre 2015. Secando gli
ultimi dati disponibili (a

maggio zo15) Giallo Zaffera-
no & il primo sito nel settore.

La possibile operazione te-
stimonia dungue la volonta
di Banzai di focalizzare la
propria strategia sull’e-com-
merce. Proprio ieri Banzai ha
diffusoisuoi dati preliminari
sul zo15. Con 210,06 milioni di
ricavinel zo15, (increscitadel
28,596 sul 2014) la divisione e-
commerce di Banzai si con-
ferma il principale driver di
crescita del gruppo.

Ma, seppure con numeri
pil ridotti, la divisione verti-
cal content (con ricavi paria
24.2 milioni derivanti princi-
palmente da vendita di pub-
blicitd) ha pure registrato
una crescita: pari al 159% ri- |
spetto al 2015, accelerando
ancora il passo nell'ultimo
trimestre dell’anno rispetto
ai trimestri precedenti
(+22,4%), anche grazie all'en-
trata nel perimetro di AdKa-
ora, societd acquisita ad otto- |
bre e con forti competenze
nel mobile advertising.
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