Intervista a Siddi (Fnsi)
«Grave crisi dell’editoria
ma La Provincia resiste»

CREMONA —«La crisi dell'edi- Franco Siddi,
toria ha assuntouna dimensione segretario
epocalen, spiega Franco Siddi, generale della
segretario della Fnsi. «Mapurin Federazione
un quadro recessivo La Provin-  Nazionale della
cia di Cremona ha retto meglio Stampa,
ed & un punto di riferimento per anallzza
tutti gli aliri quotidiani, Ha dife-  le ragioni della
50 le posizioni di mercato senza asante crisl
ricorrere al sostegno pubhlicos, che ha colplto
anche |l settore
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Per il segretario generale della Federazione Nazionale della Stampa, «pur in un quadro recessivo, anche
sul piano delle vendite il giomale di Cremona ha retto meglio. Con I'Unione Sarda, € un punto di riferimento
per tutti gli altri quotidiani. Ha difeso le posizioni di mercato senza ricomere al sostegno pubblico»
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Siddi: «LLa crisi si puo battere»

«ll quotidiano La Provincia di Cremona ha resistito meglio degli altr>

di Vittoriano Zanolli

CREMONA — «La crisi dell’editoria ha as-
sunto una dimensione epocale a causa della
ca che interessa tut-
to il campo dell’informazione. L’andamento
negativo dell’economia, in atto dal 2008, ha
F.enerato una situazione di sofferenza speci-
ica per le aziende editoriali che vedono crol-
lare1l business». France Siddi,segretariodel-
la Fnsi, Federazione nazionale della Stampa,
il sindacato dei giornalisti italiani opera da
tempoall’interno di un panorama industriale
in grave difficolta. L'attivita sindacale & as-
sorbita quasi totalmente dall’emergenza eco-
nomica che produce pesanti effetti sociali.

trasformazione tecnolo,

I giornali come affrontano
questa pesantissima fase?

«L’editoria vede assotti-

liarsi il fatturato a causa del-
a diminuzione della vendita
delle copie e soprattutto peril
crollo del mercato pubblicita-
rio che & la principale fonte di
reddito delle aziende. Calala
redditivita e conseguente-
mente diminuisce "autono-
mia delle imprese. Parliamo
di giornali, non di imprese
qualsiasi. I giornali produco-
no informazione che & un pre-
sidio insostituibile a l.‘lifpesa
della democrazia e per la ga-
ranzia della liberta. La crisi
dell’editoria va considerata
non solo sottoil profilo stretta-
mente economico e per lerica-
dute sul piano sociale ma an-
che perle conseguenze pitva-
stechepudaveres.

_Igiornali nazionali sono sta-
tiiprimiad avere difficolta.

«S1, la crisi ha investito la
stampa nazionale, poi le testa-
te locali. Ancora oggi i quoti-
dianilocali reggonomeglio al-
'impatto di una recessione
che per dimensione e durata
ha sorpreso tutti, compresii
guru della pubblicita che non
immaginavano scenari cosi
apocalitticis.

Alla diminuzione degli in-
troiti pubblicitari si & aggiun-
ta la diminuzione delle copie
vendute. Oggi in Italia si ven-
de poco piu della meta delle
copie vendute vent’anni fa. 11
calo diffusionale & andato via
viaaumentando,

«Diminuiscono i consumi
delle famiglie e di conseguen-
za si vendono meno giornali,
complice ancheil fattochesié
ingenerata I'idea che I'infor-
mazione debba essere gratui-
ta. Cambiano le abitudini dei
lettori, oggi sempre pill orien-
tati a cercare informazioni sul
weh. Per questo la rete ha oc-
cupato spazicheapparteneva-
noallacartastampata. Mal’in-
formazione professionale co-
sta ¢ cosi pure quella online. [
giornaliinrete, che persuana-
tura deve essere libera, non
compensano con i ricavi della
sola pubblicita la redditivita
persa dalle aziende. Purinun
quadro recessivo, anche sul
piano delle vendite i quotidia-
ni locali, e soprattuttaLa Pro-
vincia di Cremona, TEgEONo0

Franco Siddi,
segrelario
generale della
Federazione
Nazionale
della Stampa

meglio all’impatto della crisi
anche sul piano delle vendi-
ten,

Quanti posti di lavoro sono
sparitiin questianni?

«Dal 2007 'gccupazione
complessiva dei giornali ita-
liani & scesa di tremila unira,
Solo negli ultimi sette mesi si
sono registrati 700 disoccupa-
ti. Siéridotto enormementelo
spazio per chi fa questa attivi-
ta e calano le tutele economi-
chexn.

E la Fnsi come si & mossa in
uno scenario cosi difficile e
complesso?

«l.a Federazione della
stampa e 'Tnpgi, stituto di
previdenza dei giornalisti,

hanno fronteggiato la crisi,
salvando i redditi. i sono ac-
collati solidarieta, cassa inte-
grazione, pensionamento an-
ticipato e indennita di disoc-
cupazione. Abbiamo chiesto
aiutoallo Stato che stanzia 120
milioniintreanni,cercandoin
questa fase di crisi strutturale
Una ripresass,

Inchemodo?

«Percoloroche esconodalla
produzione, viene chiesto 130
percentodiassunzionis.

E dove non & possibile agsu-
mere?

«I nostri obbiettivi sono la
tutela dell’occupazione e la
salvaguardia di un’informa-
zione puntuale e di qualita.

Per raggiungere questo dupli-
ce scopo '@ bisogno di intese
con le imprese. Gli accordi
aziendali servono per utilizza-
re soluzioni meno traumati-
chedellainterruzione deirap-
portidilavoron,

Che surumentigroponete? .

«Innanzituttoil contrattodi
solidarieta, Comporta una ri-
duzione del salario ma il con-
corsosulla perditain busta p-.in;
ga ¢ coperto dalla socialita. E
una situazi(gla da affrontare
con rigore. E la sfida che ab-
biamoraccolto con grande
convinzione come sindacato,
ragionando con le imprese sul
mezzi da impiegare per fron-
teggiare le varie situazioni,

garantendo la qualita e 'auro-
revolezza deiquotidianis,

Quali giornali hanno meglio
resistitoallacrisiz

«La Provinciae’Unione Sar-
dasonodue puntidiriferimen-
to per tutti gli altri giornali.
Hanno voluto resistere senza
ricorrere al sostegno pubbli-
co, confidando in una ripresa
della pubblicita che purtrop-
ponon c’éstata, La Provinecia &
un esempio di buona stampa
locale,cheeilnerbodel plura-
lismo dell’informazione, Ab-
biamo affrontato stati di crisi
tre volte alla Gazzetta Mezzo-

torno a Bari, due volte al Seco-
o XIX di Genova, E poi al Gaz-
zettine di Venezia, al Piccolo di
Triestecon riduzione d’organi-
co, all'Eco di Bergamo, all’Are-
na di Verona, alla Gazzetta di
Parma, al Giornaledi Sicilia, al
Messaggero, al Corriere Adriati-
co. E ne cito solo alcuni tra i
tanti. La Provincia ha un patri-
monio storico, culturale ed
economico ragguardevole che
deve essere preservato. Biso-
gna salvare 'identita fatta di
memoria, diconoscenze, di sti-
li editoriali. Siamo in campo
anche perqueston,

Che cosa distingue La Pro-
vincia di Cremona dagli altri
giornalilocali che sisonoarre-
si molto prima alle difficolta
economiche e dimercato?

«F’la proprieta diffusa, uni-
co caso 1n Italia, detenuto da
un’associazione agricola,
(%}Jesjca_pecqhama ha fatto si
che si sia sv1luppam anche al-
Pinterno di un’azienda edito-
riale I’atteggiamento tipico

del mondoagricolos.
Inche cosa consiste?
«FFare la formica e mai la ci-
cala. L’agricoltore mira a pre-
servare e custodire, La sua at-
titudine imprenditoriale e
mentale & quella di evitare
sprechi. Maorail soccorsoéin-
ispensahile. Il dibattito &
aperto con Pazienda e con il
suo presidente che cimentan-
dosi da anninel confronto
gubbhco. a livello nazionale,
ha consentito di avviare un
confronto costruttivae, Lave-
riamo insieme per preservare
valori materiali e immateriali
rappresentati dal giornale. I1
presidente della Sec ha messo
in campo la sua esperienza in
Confagricoltura e negli enti
pubblici e privati dove ha in-
carichi, Il presidente della So-
cieta Editoriale Cremonese
ha la possibilita di vedere le
problematiche sociali delle
rofessioni e delle imprese.
uesto elemento aiuta qual-
siasi categoria nella sua rap-
presentanza. E’ |rn[iv1nrtanm
per le imprese e anche per la
componentedellavoros.
Che interlocutori avete in-
contratonel corsodelle tratta-
tiveintavolate conle aziende?
«La Federazione nazionale
della stampa da anni si fa cari-
co della crisi. Talvolta abbia-
mo interlocutori che si assu-
mono la responsabilita, In di-
verse altre occasioni ne abbia-
moincontrati che volevano fa-
re spazzatura di tutto e che
non si facevano remore a di-
struggereigiornalis,
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