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I dati Nielsen. Cinema -4%, direct mai! -8,3%, aut o/home tv +13%, transit +15,6 

Pubblicità, un 2015 a +1,7% 
Quotidiani -6,60/0, periodici -40/0, web +80/0, radio +90/0 

DI MARco LIVI 

C hiu8ura in crescita 
dell'1,7% per il mer­
cato pubblicitario 
italiano nel 2015 ar­

rivato a 7,9 miliardi di euro. il 
dato, diffuso ieri da Nielsen, è 
complessivo e comprende ao­
ch e la porzione dell'onHne le 
cui aziende non partecipano 
alla raccolta dei dati, ovvero 
search e online principalmen­
te. Senza questi segmenti 
l'anno si chiude di poco sotto 
quota zero (-0,5%) a 6,8 mi­
liardi di euro. 

«Dopo un inizio faticose., ha 
dichiarato Alberto Dal SaS80, 
advertising information service 
business director di NieLgen, <il 
2015 si è chiuse positivamen­
te, grazie a] traino di un buon 
secondo semestre che ci rende 
ottimisti anche per il probabile 
consolidamento in positivo che 
prevediamo per il 2016 • . 

Relativamente ai singo­
li mezzi, la tv chiude il 2015 
con una crescita dello 0,7% (si 
veda l'altro articolo in pagina). 
Segno negativo per quotidiani 
e i periodici che chiudono ri­
spettivamente a -6,6% (755,6 
milioni) e -4,1% (475 mio) 
l'intero anno. Il mezzO radio 

STIMA DEL MERCATO J VAR. 
PUBBLICITARIO (DATI Nml) 2014 201=5 =-+- % 

TOTALE PUBBLICITA - 6.304.480 - 6.271.556 -0.2--1 
QUOTIDIANi'- -------- - 809212- 7 55-:-558 -6,6 
PERIODICI' ____ ~g5 .. ~91 I 47~·9§1 -4,1 
TV 2 3.6~5.009 3 .649 . 5~.L _OJ _ 
RADIO 3 343.589 373.788 8,8 
il'f!~'3NET (Fonte: FCP-Ass!l'nternet 466.876 463.403 _..o..L 
OUTDOOR Fonte: AudlOutdoor _ 8_1-:874 ___ 84_._5~9Q. _ 3,3 I 

TRANSIT 94.895 109.715 15,6 I 

OUT OF HOME TV 14.856 I - {6-:-797 1"371' 
CINEM- A - -- 1- ~4.030 - i 23-.0-56- ":'_8~_-',-31 -j 
DIRECT MAIL . 348.949 i 320.036 ____ __ _ __ _ ___ _ _ __ 1-_ 

~[~~:~f~~~!~~~~~f.~d~m?r~~'~~~~~~~i~ ~ff~l~:~~f~~;:~~~~iJ;I~t~~li~~li~;~e Satcl/i'. , i ,(tçll' X,!d!Q ~ ~ di fCP -ASSORAD/O 
FQnle: elaborazione hol iaOggi IU. dali NifIlsttl 2015 

si distingne nel 2015 per la 
crescita sensibilmente sopra 
la media del mercato: +8,8% 
(374 miliolÙ). 

Anche internet, sulla base 
delle stime di NieJsen relative 
a] totale del weh advertisio.g, 

aggiungendo dunque la porzio­
ne di mercato non monitorata, 
si distingue chiudendo l'anno 
con una crescita dell'8,5% (cir­
ca 2,1 tniliardi). Escludendo il 
mondo search e social, la per­
formance del web rispecchia 

tendenzialmente l'andamento 
del mercato a parità di rri­
metro (-0,7%, 463,4 mln . 

Sensibil e l'incremento 
dell'aut of home che, grazie a 
Expo 2015, chiude con un .e­
gno positivo: autdoor +3,3%, 

tranait +15,6% e aut of home 
tv + 13,1%. Si confel1ll8.l'anda­
mento negativo per direct mail 
e cinema, rispettivamente in 
calo dell'8,3% e del 4,1%. 

Nel solo mese di dicembre, 
il mercato cresce del 4,5%. Re­
lativamente ai singoli mezzi 
nell'ultimo mese dell'anno, In 
raccolta sulla tv e sulla. radio 
sale rispettivamente del 7,3% 
e del 5,1% rispetto allo stes­
se periodo del 2014. Internet 
cresce COmplessivamente del 
6,6%, mentre la stampa se· 
gna un calo del 2,3%. 

Per quanto riguarda i setto­
ri merceologici, se ne segnala· 
no 11 in crescita nel 2015, con 
un apporto di circa 176 milio­
ni. Per i primi comparti del 
mercato si registrano anda­
menti differenti nei 12 mesi: 
alla crescita di alimentari 
(+6,5%, ciroa 51,7 milioni) e 
farmaceutici (+8,6%, circa 
26,8 milioni), si contrappone 
il calo di finanza/aasicuraziolÙ 
(-8,7%, circa 28,5 milioni), te­
lecomunicazioni (-7,7%, circa 
27,7 miliolÙ). I maggiori ap­
porti alla crescita arrivano da 
servizi professionali (+7,9%), 
bevande/alcolici (+9,3%) e ge­
stione casa (+8,5%). 
~ RiprodlJ.liorns riM:roaro ____ 

Nel 2015 tv a +0,7%: Discovery +22%, 
Mediaset +1%, Sky -1,4%, Rai -2%, La7 -7,7% 

LA VIGNETTA DEL GIORNO 

DI CLAUDIO PLAzzOTTA 

Il 201~ della televi­
sione italiana 81 chiude 
con una raccolta pub­
blicitaria in lieve cre­
scita, +0,7% rispetto 
al 2014, con Medlaset 
e Discovery unici grup­
pi a performare meglio 
della media. 
Il Biscione mette a 

segno un +196 a quota 

Gruppo 
televisivo 

raccolta 
2015 ----- -

var% 
sul 2014 ----

Medlaset --1----"====,=--+---='7---1 
Ral 

2.103 +1 
751 -2,3 
427 ~~.-- ----

Discovery 225,4 +21,7 
La7 143 -7,7 

2,1 mld di euro, e d'al- Fonia: Elobora:fione lutliaOggi IU dati di mel'ç(llQ. Dati netti in mi" di euro 
trondc, rappre8entando 
il 57,6% del mercato pnbblicitarlo te­
levisivo, detta i ritmI. Il gruppo Disco­
very, invece, pesa ancora solo il 6,1% 
della torta pubblicitaria d el piCCOlO 
schermo, ma prosegue la sua crescita a 
passi vertigino.i: +21,7% nel 201~, .a­
lendo a quota 22~ ,4 milioni di euro. 

Rai e Sky vedono i loro risultati 
parziàlmente penalizzati dal confron­
to 2014, quando avevano trasmesso i 
Mondiali di calcio facendo Il pieno di 
spot. Comunque, la concessionaria Rai 
pubblicità, che rappresenta U 20,6% del 
mercato pubblicitario televi8i1'o, ch.iude 
l'esercizio 2015 con un calo del 2,396 a 
quota 761 milioni di euro. Sky, invece, 
si ferma a 427 milionl di euro, arretra 

dell'l ,4% e ha un peso dell'U,7% sul 
totale mercato. Peraltro, nel dato di 
Sky, è compresa non 8010 la raccolta dei 
canali editi da Sky (111,2 mln di e u.ro 
nel •• mestre lugUo-dicembre 2015), ma 
pure quella per editori terzi, com e ad 
esempio i canali di Fox, ecC. 

Senza l'effetto Mondiali 2014 in Bra­
sUe, sia Rai, sIa Sky sarebbero cresciu.ti 
nel 201~ . 

lnsomma, l'unico polo televisivo che 
invece ha poche scusanti e deve prende­
re atto eli nna stagione 2015 negativa è 
quello di La7: la ~colta scende del 7,7% 
a quota 143 miliOIÙ dieoro, che valgono il 
3,9% della torta pubblicitaria televisiva. 

-CRlprodu.lioM riw\,Qta,-, 

Tanti~:;,;ime opçorcl.,lnltà c.ll lavoro nel settore 
della Flnanza con Milano Finanza. 
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