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LI digitale “azzoppa”

Venerdi 4 dicembre 2009

TELECOMANDI

la Rai

1l futuro sorride a mister Sky

LATVSATELLITARE CRESCE NEI RICAVI

di Loris Mazzetti

a Rai nel 2009 potrebbe
non essere pin leader
del settore. Si prean-
nuncia un cambio al
vertice a favore di Sky, al mo-
mento in testa per ricavi e
pubblicitd, manca ancora un
mese e il condizionale &
d’obbligo. Nel 2007 la tv di
Murdoch era al terzo posto
dopo la tv di Stato ¢ Mediaset
con 2.347 milioni di euro,
nel 2008 ha superato la tv di
Berlusconi ¢ si ¢ piazzata al
secondo posto con 2.640 mi-
lioni, nel 2009 potrebbe sa-
lire sul primo gradino supe-
rando quota 2.700 milioni.
La Rai & 'operatore che ha
risentito maggiormente del-
la crisi, mentre il Cavaliere
ha arttutito le perdite con
I'aumento delle entrate della
pay tv, grazie al rafforzamen-
to di Mediaset Premium sulla
piattaforma  digitale terre-
stre.
La crisi mondiale delle ban-
che che ha bloccato il mer-
cato pubblicitario, I'impopo-
larita per il governo di ade-
guare il canone a quello degli
altri paesi europei, le multe
dell’Authority per non aver
rispettato le leggi (vedere al-
1a voce Meocci direttore ge-
nerale), e in assenza di un
nuovo piano editoriale, la Rai
si prestaa fare il quarto taglio
‘dei budget delle reti, metten-
do, ancora una volta, sempre
pitl a rischio programmi e
qualith del prodotto. Un
esempio: quello di Raitre nel

2008 era di 73 milioni di eu-

ro, dopo l'ultima castrazione _

& passato a 62 milioni, tenen-
do ben presente che Raitre &
la rete che, rispetto alle altre,
produce oltre il 90% dei pro-
grammi che mette in onda.
La pubblicita insegue I'ascol-
to e sicuramente nelle per-
dite pubblicitarie della Rai ha
contribuito lo stentato inizio
del digitale terrestre.
Mentre sta avvenendo in
Campania il  passaggio
dall'analogico al digitale, i
dati dell’ultimo switch off
(non a caso qualcuno lo ha
definito all'amatriciana),
quello nel Lazio, hasegnato il
crollo dell’Audite]l nella re-
gione: meno 15,9%; se con-
sideriamo solo i telespettato-
ri sopra i 65 anni, si arriva
addirittura al 22%.

Un interessante lavoro, fatto
dall’agenzia Media Italia del
gruppo Armando  Testa,

sull’evoluzione della tv digi-

tale dall'avvento di Sky (lu-
glio 2003) ad oggi, dimostra
che da qui al 2012 (anno in
cui il digitale terrestre copri-
ra interamente la Penisola)
cambiera lo scenario televi-
sivo ¢ il rapporto del tele-
spettatore con ilmezzo. Raie
Mediaset dal 2003 ad oggi
hanno perso 1'11,4% di pub-
blico, prevalentemente a fa-
vore del satellite. Sky ha visto
la sua platea pitl che raddop-
piare da 6 a 14 milioni e gli
abbonati da meno di 2 mi-
lioni a 4 milioni 800 mila,
conl'obiettivo disuperarei5
milioni entro il 2009. La tv di

Stato & stata quella pitu pe-
nalizzata: meno 7,4%. Se en-
triamo nel particolare, la Rai
ha perso 8,7% (Mediaset mne-
no 5,6%, il satellite piu
12,4%); nella fascia di eta
compresatrail5 ei34 annij,
in quella tra i 4 ¢ i 14 anni il
13,4% (Medmsct meno 9,3%,
il satellite piu 18%).

In Europa, non esiste un'al-
tra tv che in sei anni abbia
cambiato: cinque direttori
generali (quattro in rappre-
sentanza dei governi Berlu-

Tnaltola pubblicitad del Digitale Lerl:estre; sotte Mauro Masi (Ancy)

sconi, uno di Prodi), quattro
presidenti. La Rai avrebbe
avuto tutto il tempo per cor-
rere ai ripari, s¢ non fosse
un’azienda alle dirette dipen-
denze dei partiti. Per il po-
litico di turno ¢ pili impor-
tante far passare un certo
messaggio al tg che affron-
tare la concorrenza con stra-
tegie ben mirate in un pacse
dove il conflitto di interessi €
grande come una casa. Ad
ogni cambio di maggioranza,
la prima cosa che fa il pre-

sidente del Consiglio cletto &
quello di cambiare il diretto-
redel Tgl: lo fece Berlusconi
con Mimun, poi fu la volta di
Prodi con Riotta, poi ancora
Berlusconi con il suo amico
Minzolini. }

Cerchiamo di capire, per
quanto riguarda I'ascolto, co-
sa & successo nelle regioni in
cui il digitale terrestre & de-

- finitivo (il periodo di rileva-

zione va dall'11 al 22 novem-
bre). In Sardegna, il satellite,
a livello di penetrazione, € in-

crementato del 5,6% rispetto
alla Rai e Mediaset; in Tren-
tino Alto Adige del 21,6%, in
Piemonte del 6,9%, nel Lazio
dell’8%. Questo dato & dovu-
to anche al fatto che in molte
zone occorre il satellite per
vedere le tv generaliste. Qua-
le sard lo scenario tvnel 2012
quando il digitale terrestre sa-
ra presente su tutto il terri-
torio italiano? Media Italia
lancia un allarme. In questi
seianni le cosidette “altre tv"
cresceranno ancora in termi-
ni di ascolto, dall'odierno
21% passeranno a un proba-
bile 29%, mentre Rai e Me-
diaset p'lssemnno dall'ateua-
le 79% al 71%, con la possi-
bilita di recuperare attraver-
so Y'offerta delle nuove reti
nate grazie alla moltiplicazio-
ne dei canali dovuta al digi-
tale. La situazione & grave ma
non comproniessa. Se la Rai
adottera politiche industriali
ed editoriali adeguate puo
farcela. E' importante che i
vertici riportino le decisioni
strategiche all'interno
dell'azienda, smettano di es-
sere condizionati da ministri
o sottosegretari e, soprattut-
to, coinvolgano tutti i lavo-
ratori, motivandoli anche
con premi al raggiungimento
degli obiettivi. Indipendenza
e collaborazione sono indi-
spensabili perarginare il pas-
sivo che nel 2012 potrebbe
essere di 720 milioni di euro,
come denunciato dal diretto-
re generale Mauro Masi.

A chi serve una Rai ugnale
all'Alitalia?



