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1165% della raccolta internet ai grandi player internazionali. Allo Inb Forum: facciamo sistema

Poca Italia nella
Il 2015 in crescita del 10

DI ANDREA SECCHI

rescita del 10% nel
2015, 2,15 miliardi di
euro di investiment, il

30% del mercato pub-
blicitario in Italia. Per eszere
un anno che non era iniziato
bene, quello che sta per con-
cludersi ha dato ancora buoni
risultati all’advertising online.
«A inizio anno avevamo sti-
mato un +5/7% ed era un dato
ottimistico; nel corso dell’anno,
invees, gli investimenti sono au-
mentati», ha detto il presidente

di Iab Italia, Carlo Noseda,

aprendo ieri 'annuale forum
dell'associazione a Milano. «I1
10% & una crescita importante,
vale 200 milioni su un totale di
2 miliardi di euro, solo nel 2003
eravamo a 2 milioni di utenti
online e gli inveatimenti erano
di 99 milioni di euros.

C’& perd un dato che ri-
chiama alla realta italiana:
il 86% circa dei 2,15 miliardi di
euroa cul si giungera quest’
no & stato realizzato dai gran-
di over the top internazionali,
ovvero Google, Facebook e ghi
altri. Nella restante quota dg.el
35% ci sono soprattutto ci]i
operatori locali (pin qualche
player straniero minore), se-
condo i dati dell'Osservatorio
internet media del Politecnico
di Milano che dallo scorso set-
tembre & partner dello [ab per
la valorizzazione del mercato.
Nel 2008 il rapporto era capo-
volto: ai player internazionali
spattava il 35% della torta,
mentre a quelli nazionali il
65%. «Duecento miliond in pin
in un anno vuol dire 548 mila
euro in pit al giorno. E +10%
per il secondo anno di fila & un
passo deciso per il digitales, ha
commentato il vicepresidente
di Iab Michele Marzan. <Non
tutto perd cresce con la stessa
velocitd e ¢’ un divario fra i
big player internazionali e gli
operatori locali». Per questo «&
opportuno che le sinergie fra
gli operatori loeali funzionino
di pitis,
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Lesempio & I'accordo fra Sky
e Italinonline, protagoniste di
uno dei momenti della giorna-
ta iniziale dello [ab Forum, che
hanno stretto una partnership
sulla raccolta online ma anche
sui contenuti (si veda ltalia-
Oggi del 24/11). «Il nostro & un
mereato che comunque cresce
ma in maniera asincronan, ha
detto Aldo Agostinelli, digital
marketing and sales director di
Sky Italia. «Dovremo iniziare
a fare peril digitale quello che
una volta era il distretto in-
dustriale, che abbiamo creato
noix. In ogni caso, prevede Ga-
briele Mirra, coo di [taliaonli-
ne, il mercato crescerii ancora,
gi consolidera sulle tipologie

tradizionali, e andranno forte
video e social, parallelamente
a uno spostamento dell’utilizzo
da pe a mobile,

Che il peso d era-
tori mtex?nazioﬁeg]lf :g)n sia
facilmente bilanciabile lo si
nota anche dagli altri dati del
Politecnico. Dei 202 milioni di
euro di crescita previsti per
quest’anno, 180 milioni vanno
appunto agli ott internaziona-
li e appena 22 miilioni a quelli
locali. Dopotutto basta vedere
la crescita per segmenti: gli
investimenti sui social sono
aumentati del 63% dal 2014 al
2015, arrivando a 277 milioni,
ovvero il 13% della torta totale

di Internet. Una fetta ancora
piccola, ma che se continuera
con questo ritmo si espandera
notevolmente. Secondo segmen-
to in ordine di crescita & quello
video: +19% in un anno, 346 mi-
lioni in totale, il 16% della torta
e stesso discorso di prima, «Nei
social, poi», ha spiegato Marta
Valsece , direttore dell'os-
servatorio Intarnet Media del
Polimi, «'& una parte di video
che oggi vale poco pitt del 5%
ma che ha un trend di crescita
1m tew,
video e social si aggiun-
ge il search: +5%, 702 mlioni

di euro, il 33% della torta. Un |

segmento pitl maturo rispetto
ai precedenti, ma comunque

(;mbbhmta online

Botto dei social: +63%

ancora dinamico se confrontato
con banner (+2% a 626 milioni,
il 29%), classified (-1%, 171 mi-

* lion1, 8%), ed email (stabile a 25

milioni, 1%). Video, social e se-
arch, per riprendere il discorso,
hanno appunto una componen-
te schiacciante se non esclusiva
di operatori internazionali,

Infine, i dati sono la confer-
ma, semmai ce ne fosse bisogno,
del trend verso gli smartphone
(+54% a 452 milioni) e della sta-
zionarieta dei pe (+1%, 1,6 mld).
Per quanto riguarda invece le
modalita di acquisto della pub-
blicitd, si sta facendo strada un
termine che per gli addetti ai
lavori & ormai una realta; pro-
grammatic advertising, ovvero
I'acquisto di spazi attraverso
piattaforme automatizzate,
che oggl veicolano 234 milioni
di investimenti, cresciuti del
113% dall’anno scorso.

E per il futuroe? I trend de-
lineati finora non si esauriran-
no in poco tempo, ma secondo
Mareco Girelli, consigliere
di Audiweb e vicepresidente
di Assocom, che ha presen-
tato di dati sull'audience di
Internet, il web avra sempre
pit «una caratteristica di li-
quiditas: per esempio console
di videogiochi attraverso le
quali oggi possono accedere a
Internet 6 milioni di persone,
oppure smart tv (4,4 milioni)
sono strumenti che conteran-
no sempre piti 0 comunque &i
integreranno con gli altri, Non
golo, con la connessione a In-
ternet degli apparecchi della
vita quotidiana (la internet of
things), «si potra dialogare con
le persone in tutte le pieghe
del digitale», si lancia Nose-
da, «un advertising of things».
Liesempio & appena passato,
Expo 2015: IYn ‘esperienzas,
ha detto Simone Battiferri,
direttore business di Telecom
Italia, «che ha permesso di
mettere in campo una vera e
propria “city of things” fruibile
ogni giorno da oltre 260 mila
PErsones.
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