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DLALESSANDRO ZACCURI

lbfm essimista & il presidente di Res
ediagroup, Pier Gaetano Marchettl:
«D'accordo, ¢'® un bel 72 per cento
degli intervistatl che chiede al giornall-
smo di non bperare discriminazioni -
constata -, Non vorra dire che per gli altri

le discriminazioni non contano, spero...».

Obiezione paradossale, si capisce, ma ra-
gionare di etica e gioralismo non & mai
scontato. E cosiI'indagine sul "Futuro’
della professione”, condaotta da AstroRi-
cerche per conto dell'Ordine dei giornali-
sti della Lombardia e presentata feri al-

I'Universita statale di Milano, si & rivelata -

un'occasione per cercare il difficile punto
di equllibrio fra domanda e offerta In ma-
teria di etica applicata all informazione.
Risultati non entusiasmanti, con qualche
unta di sconforto quando si scopre che
"unico mezzo di comunicazione a rag-
giungere Ja piena sufficienza "etica” & In-
fernet, ossia l'ambiente mediale in cuile
notizie sono piit spesso sottoposte a fan-
tasmagorici travisamenti. Lo ammette,
tra gli intervenuti al dibattito —introdotto
dal presidente dell' Ordine lombardo, Le-
tizia Gonzales, e moderato da Walter Pas-
serini -, perfino un entusiasta del web co-
me Luica Telese del «Fatto Quotidianos.
| Sentiamolo: «Per noila rete & uno stru-
. mento di democrazia, perd se.cerchi
- "Marx" su Google i imbatti in migliala di
link su oscure teorie complottiste, che ri-
: getonc actiticamente le tesi di un solo li-
to, altrettanto oscurom.
Ma venizmo all'indagine. Il presidente di
AstroRicerche, Enrico Finzi, {llustra anz-

* Etica e giomalismo
| falsi miti della ret

Risultati sorprendenti (e
fuorvianti) da un'indagine
sui media. Il mezzo piu
credibile sarebbe Internet,
proprio dovele notizie
vengono sottoposte ai pill
fantasmagorici travisamenti

tutto il campione di riferimento, I cam-
joni, anzi. Da una parte infatti ci sono
035 italiani tra i 15.e 170 anni, in rappre-
sentanza di oltre 43 milioni di got
lettori, ascoltatord, spettatori e internauti.
Dall'altra, 1.085 giornalisti di Veneto e
Lombardia. A tutti & stato chiesto di indi-
care sia le aspettative in tema su etica e
Floma]ismn. sia |'effettiva soddisfazione
0, meglio, la soddisfazione effettivamen-
te percepita) di questi stessi requisiti. I
mo dei quali colncide con I'evitare di
proire notizie false o inesatte: qualcosa
di irrinunciabile per 1'82,6% deﬁ:ﬂturl. i
98,2% dei glornalisti lombardi e il 99,6%
dei colleghi veneti, Nella pratica, invece,
solo il 61% degli italiani pensa che questa
regola venga rispettata. Lo schema si ri-
pete per le altre domande del questiona-
rio, anrtnndu auna bocciatura clamoro-
sa il 53,7% dei cittadini & convinto che il
giornalismo nostrano non sla abbastanza
etico, Ciuantu ai professionistl, in Lom-
bardia lo scontento sale all'84,6% e In Ve-
neto si assesta all'81 4%,
Non si salva nessuno, insomuma? [1
direttore di Avverire, Marco Tarquinio,

invita a evitare le semplificazioni:
ulnformare secondo costienza @
possibile, anche se ha un costo -
rivendica -, Come quello di apparire fuori
dal coro. Laltro giorno, quando ci siamo
ritrovati da soli a dedicare la prima
pagina alla tragedia di Barletta, qualcuno
avra pensato che fossimo eccentrich. Ma
sqno bastate poche ore per fare glustizia:
lo spettacolo della cronaca passa, i
problemi del Paese reale restano ed &
nostro dovere raccontadi, magari

“lasciandoci distrarre un po' di meno dai

citi Internet e riservando un po' pill di
attenzione ai siti fisici dove sl combatte
contro la mafia e il malaffares.

~Una posizione elogiata dal presidente

della Pederazione nazionale della
stampa, Roberto Natale, e condivisa da
TRoberto Napoletano, da qualche mese
alla guida del Sole 24 Ore, sia pure in una
diversa prospettiva: «In tempi di crisi-
afferma Napaletano - un giomale
economico deve avere il coraggio di
parlare chiaro, spiegando In mode
addirittura didascalico | meccanismi di
una finanza che appare lontana, ma
ripuarda tuth noir, ’
1l problema non tocca esclusivamente
e:ﬂmﬂ e giornalisti. Anche il mondo della
pubblicita (hen rappresentato nel
dibattito da Anmamaria Testa) e quello
ancora pili variegato della '
comunicazione (al quale ha dato voce
Massimo Tafi, presidente di Mediatyche)
soffrono di una mancanza di credibilita
che chiede di essere risolta sul piano
dell'etica. Sapendo che in questo caso,
purtroppo, non basta la parela.




