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Audiweb. Botto per lo sport: TuttoMe-rcatol+86%, CorSport +30%, SportMediaset +22%

Web, gennaio parte di slancio
Fatto e Libero +28%, Giornale +24%, Milano Finanza +11%

DI ANDREA SECCHI

na rilevazione parti-
colarmente ricca di
i positivi quella
dell’audience dei siti
web per gennaio 2015 eonfron-
tata con il mese precedente.
Sone soprattutto 1 brand del-
le news online a distinguersi,
mentre la performance & stata
- altalenante per i portali e gli
altri siti. Stando ai numeri,
gembra che con l'inizio del
nuovo anno si sia riaceesa I'at-
tenzione verso I'informazione,
un po’ scemata con le festivi-
 ta natalizie. Nel complesso, la
total digital audience (utenti
da pc e da mobile) non cresce
tanto (+1,1%), ma aumentano
le pagine viste dell’8,2% e del
7.5% il I'.empo speso online,

Fra i siti dedicati all'in-
formazione &i fanno notare
guel]; sportivi: Gazzetta dello

port questo mese creace del
18,9% a 842 mila utenti uni-
¢ g'iornaliari, SportMediaset
del 22% (594 mila), Corriere
dello Sport +30,2% (237 mila),
TuttoSport +14,4% (231 mila),

TuttodJuve +25% (125 mila). -

Ma del gruppo fanno parte an-
che due siti che si inflammano
in occasione del calcio merca-
to e che hanno fatto un botto
nel mese: TuttoMercatoWeb.
com a +85,6% (631 mila uten-
ti) e Calciomereato.com, che
raddoppia a 216 mila utenti
(+101,9%). Il mercato di ripa-
razione invernale, quest’anno
andato avanti tutto gennaio,
ha cosi sortito i suoi effetti
anche online.

I sitd aportivi, pero, non sono.

gli unici a cregcere a doppia
cifra. Blogo va su del 18,8%,
il Fatto +28%, Sole 24 QOre
+16%, 1 Quotidiani Espresso
+16,3%, Post +18,6%, Libe-
ro Quotidiano +27,7%, Huf-
fington Post +19%, Giornale
+23,6%, Quattroruote +10%,
Wired +18%, Milano Finanza
+11%, Internazionale +67,4%,
Blitz Quotidigno +21,3%. Ma
non sono gli unici a crescere,
testate locali comprese.
Anche il trio in testa alla
classifica s ‘fna progressi:
Repubblica del 4,2% a 1,7
milioni di utenti total1, Ccm
sera +7,9% a 1,35 milioni e
TgCom24 +5,1% a poca di-
stanza dal Corriere (1,312 mi-
lioni). Altre testate nazionali:
Stampa +9 T%, Ansa +9,3%,

Messaggero -4%.

Per quanto riguarda i siti
delle tv, il maggiore incre-
mento del mese & per Media-
get.it, in crescita del 20,7% a
251 mila utenti giornalieri,
mentre il network Rai va
su del 18% (554 mila). Bene
anche VideoMediaset +7,6%,
pin contenuto Iincremento di
Skyit (+1,8%). Una parentesi
anche sui video visti online,
che 'Audiweb rileva distin-
tamente rispetto agli utenti
del sito. VideoMediaset resta
qui di gran lunga Peditore
(rispetto a quelli rilevati) con
pitt utenti sui suoi video e in
cregcita: 548 mila, un prima-
tochelaRai(lG'? 2 mila), pur
con il proprio portafoglio, non
riesce a

Fra i primi 100 siti per au-

dience solo uno & malla cate
ria radio: Deeday, a +5%. I'ra
i portali e gli altri siti, invece,
ai segnalano Subito.it (+31%),
Alterviata (4+17%), Studenti.it
(+32,6%), Casa.it (+39,3%).
Una novita riguarda la rile-
vazione Audiweb: dal progsimo
mese saranno infatt rilaseiati,
oltre ai dati visti finora, anche
i comiddetti dati organici, ovve-
ro I'audience del singolo brand
depurato dalle aggregazioni
di traffico da altri editori. G
utenti puri di un gito insom-
ma, un dato, in realtd, gid in
gnsaesau dei p:amﬁcaton pub-
licitari e di volta in volta sot-
tolineato in questa analisi nei
casi di incrementi fuori dalla
norma, ma ora disponibile an-
che al grande pubblico.
e Riproduzione riservatc—
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