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La nuova Audiweb
vuole «conquistare»
Facebook e Google

Andrea Biondi

Conil sistema dirilevazione
«Audiweb 2.0», che dovrebbe
entrare inscenanel 2017, potreb-
bero diventare pubblici (oltre
che monitorati) i dati di traffico
di Facebook e Google. «Siamo
ottimistisulfatto che Facebooke
Googlepossanodiventaresotto-
scrittori pieni della ricercay,
spiegaal Sole 24 Ore Marco Mu-
raglia, presidente Audiweb.

Per adesso cisono statiincon-
tri, la strada & ancora lunga e
quello di Muraglia va letto pin
chealtrocomeunauspicio. «Seil
progetto del nuovo sistemadiri-
levazione piacerd, il nostro au-
spicio & che Google e Facebook
partecipino piti attivamentes.
Come? «Loro ora acquistano le
nostre rilevazioni, in cui sono
presenti ma non pubblichiamo i
loro datis, Perché? «Non sareb-
be giusto neiconfronti deisotto-
scrittori che pagano di pit per
vedersi pubblicati i dati che poi
vengono utilizzati dagli attori
del mercato». Certo & che senza
Googlee Facebookilrisultatori-
marra sempre parziale, Mura-
glia ne & consapevole: «E chiaro
chesenzapoterfornireilloroda-
to sarebbe un po' vanificato
I'obiettivo dellaricerca diessere
pienamente currency di merca-
to rappresentando tuttis.

Ilcapitolo Facebooke Google,
ma anche per T'witter si pone la
stessa tematica, & importante,
maéunodeitantinodiche Mura-
glia, come presidente Audiweb,
si trova a dover affrontare, No-
minato a gennaio, si & infatti tro-
vatocatapultatonel belmezzodi
situazioneincuiurgonorisposte
adalcunenecessiticheilmerca-
to chiede alle cosiddette “Audi™;
misurazionichesonola“moneta
corrente” per gli investimenti
pubblicitari, ma sulle quali la
convergenza tecnologica che fa

Audiweh. Marco Muraglia

diventare tutto piti fluido, meno
catalogabile in comparti stagni.
1 progetto Audiweb «z.0» af-
fonda le radici in questa com-
plessitd. Volendo sono due le
principalinovitidelnuovosiste-
ma di rilevazione. Innanzitutto
cisiconcentrera maggiormente
sul mobile. E poisi dovrebbe ag-
glungereunafase “durante”,con
la misurazione del real time e
una fase “post” conlamisurazio-
ne di quanto effettivamente il
banner sia arrivato all'attenzio-
ne dell'utente. «Siamo in una fa-
seavanzata del beauty contest -

_dice Muragliaed entro fine mag-

gio cisaralaraccolta delle rispo-
ste degli operatori». Nielsen,
CombScore, Gik, Nextplora, Do-
x4, Swg, Mese Memis sono della
partita. Certo,unimpiantounico
dellericerche fratv e websareb-
be forse necessario. «In questo
momento - replica Muraglia -
stiamo ragionando su una ricer-
ca di base eventualmente con-
vergente con Auditel». Alla ri-
cercadibase (permanente e che
siaggiornatrimestralmente) poi
siunisconolericerche, inquesto
casospecifiche, dapartedi Audi-
tel e Audiweb.
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